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Steckbrief

Ziel des Projektes war es, mittels Birgerinterviews und
Verbraucherbefragungen die gesellschaftlichen
Erwartungen an die 6kologische Nutztierhaltung zu
erheben. Im Rahmen von Interviews und Workshops
diskutierten Expertinnen und Experten aus der Praxis
diese Ergebnisse. Daraus wurden im Anschluss Grundlagen
fiir die Entwicklung eines Vertrauenskonzeptes erarbeitet.

Erwartungsliicke

Abb.1: Erwartungsliicke bei Kadlberaufzucht aus Burgersicht Projektlaufzeit: 01/2020 - 11/2023

Empfehlungen fiir die Praxis
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Hintergrund

Die Nutztierhaltungsbranche ist mit wachsender
gesellschaftlicher Kritik konfrontiert. Bisher wird die Bio-
Nutztierhaltung oft als Alternative zur konventionellen
Nutztierhaltung wahrgenommen. Allerdings birgt unter
anderem die teils fehlende Abgrenzung zur konventioneller
Haltung (Tierwohl, Klimaauswirkungen) Imagerisiken. Ziel
des Vorhabens VAT war es, die gesellschaftlichen
Erwartungen speziell an die Bio-Nutztierhaltung mit Hilfe
eines aufeinander aufbauenden, multimethodischen
Forschungsansatzes detailliert zu erfassen, um
entsprechende Anpassungsoptionen und
Zukunftsstrategien aufzuzeigen.

Ermittelte Reputationsrisiken

Reputations- und Imagerisiken sind insbesondere in den vor-
und nachgelagerten Bereichen der Bio-Tierhaltung zu finden
(Zucht, Transport und Schlachtung). Auch im Bereich der
Gefligelhaltung besteht die Gefahr, einen Imageschaden zu
erleiden. Denn auch in der Bio-Geflligelhaltung gibt es
Defizite bei der Tiergesundheit und die mitunter grofRen
BetriebsgrofRen entsprechen nicht den Erwartungen der
Gesellschaft.

Hohe Erwartungen in der Bevélkerung

Die Bevolkerung hat grundsatzlich eine hohe
Erwartungshaltung an die Bio-Tierhaltung. Sie geht davon
aus, dass es den Tieren besser geht und sich die Standards
klar von der konventionellen Tierhaltung abgrenzen.
Gleichzeitig fordert hohes Unwissen eine teils Giberhdhte
Erwartungshaltung.

Vertrauen in Bio-Tierhaltung moderat bis hoch

Einmal vorhandenes Vertrauen ist relativ stabil, auch wenn
Erwartungen enttauscht werden. Denn viele
Verbraucherinnen und Verbraucher nehmen Bio aktuell als
die beste Option hinsichtlich einer guten Tierhaltung wahr.

Hotspotanalyse
Ermittlung von Nachhaltigkeitsschwachstellen in der Biotierhaltung als
mogliche Vertrauensrisiken

.

Qualitative Erhebungen
Experten- und Blrgerinterviews zur Einstufung der Schwachstellen und
Erfassung gesellschaftlicher Erwartungen

.

Quantitative Erhebungen
Représentative Online-Befragungen von Biirgern und Konsumenten zu den
ermittelten Schwachstellen

.

Transdisziplinare Workshops
Diskussion der Ergebnisse mit relevanten Stakeholdern zur Ableitung eines
Vertrauensmarketingkonzepts

.

Gesamtauswertung
Durchflihrung eines Abschlussworkshop und Erstellung eines Policy-Briefs

Abb. 3. Aufbau der Projektschritte

Ergebnisse

Vertrauensfordernde Mafnahmen

Die Ergebnisse zeigen, dass vor allem eine muttergebundene
Kélberaufzucht von Bio-Kaufern gewiinscht ist und ihr
Vertrauen fordern kann. Weitere relevante Aspekte sind
strengere Vorgaben fiir HerdengroRen sowie fiir Transport
und Schlachtung der Tiere.

Alternative Schlachtmethoden als Vermarktungsargument
Insbesondere Bio-Kaufer zeigen eine positive Einstellung und
Kauf- sowie Zahlungsbereitschaft fiir Produkte aus
alternativen Schlachtmethoden wie Weideschuss und
mobilen Schlachtstatten. Die Ergebnisse zeigen weiterhin,
dass die Bedenken gegeniiber diesen Schlachtmethoden
allgemein eher gering sind. Sind Bedenken vorhanden
beziehen sich diese eher auf die Hygiene als auf den
Tierschutz. Im Allgemeinen werden die Verfahren als
stressarmer fiir die Tiere wahrgenommen.

Kommunikation sollte transparent und realistisch sein

Eine zu idyllische ,,Bilderbuchdarstellung” der Bio-Tierhaltung
wird tendenziell abgelehnt, weshalb Expertinnen und
Experten zu einer realitdtsnahen Kommunikation der
Herausforderungen und deren Losungsansatzen raten.

Abb. 4.
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