Undersggelsesomrade

Formalet med LOCO var at:

Operationalisere
begrebet 'lokale afseet-
ningskanaler’ gennem
udvikling af en typologi for
gkologiske fgdevarekaeder
med forskellige aspekter
af ‘lokal-hed’ i produktion
og distribution

Undersgge forbrug-

ernes opfattelse af auten-
ticitet, troveerdighed,
kvalitet og sikkerhed for
alternative typer lokale
fgdevarekaeder
Undersgge forbrugernes
indkgbsadfzerd i forhold
til pkologiske og lokale
fgdevarer

Undersgge forbrugernes
kgbs- og betalingsvillighed
for gkologiske fgdevarer
fra forskellige typer fgde-
varekaeder med forskellige
geografiske karakteristika.

Lokale gkologiske fgdevarer - et uudnyttet potentiale?

Organic RDD 2.2-projektet LOCO har undersggt danske forbrugeres
efterspgrgsel efter geografiske aspekter i forhold til gkologiske fgdevarer,
samt identificeret mader at aktivere denne efterspgrgsel til markeds-
potentiale for geografisk differentierede, gkologiske fgdevarer.
Undersggelserne er gennemfgrt ved hjelp af en kombination af kvali-
tative og kvantitative metoder, henholdsvis fokusgruppeundersggelser
med forbrugere og spgrgeskemaundersggelser til forbrugere, primaer-
producenter, forarbejdningsvirksomheder, forhandlere samt foodservice-
virksomheder.

/% 5

€ icroFs

Organic RDD



Vil forbrugerne betale mere for lokale varer?

Forbrugernes opfattelse af lokale fgdevarer kredser omkring to overordnede definitioner: Lokal = dansk;
og Lokal = produceret i neeromradet. Undersggelserne viser, at smag og stgtte til lokalomradet er blandt de
vaesentligste motiver til for at kgbe lokale varer, men ogsa andre motiver som gnsker om diversitet i mad-
udbuddet, regionalt seerpraeg, renere varer eller miljghensyn spiller en rolle.

LOCO fandt, at forbrugerne er villige til at betale mere for produkter, som er dansk producerede, mens der
ikke er sa stor yderligere betalingsvillighed for en mere snaever geografisk afgraeensning af den lokale vares
produktionssted.

Undersggelsen viser en rimelig feelles forstaelse af begrebet 'lokale fgdevarer’ pa tveers af interessenter i hele
fedevarekaeden fra jord til bord, og der er ligeledes en nogenlunde faxlles opfattelse af, hvilke fordele der
forbindes med lokale fgdevarer.

Konklusioner og anbefalinger

Der kan vaere markedspotentialer i en gget geografisk produktdifferentiering for savel gkologiske som konven-
tionelle fgedevarer. Forbrugerne tilleegger det veerdi, at fgdevarerne er af dansk oprindelse, sa alene en synlig-
gorelse heraf vurderes at kunne tilfgre gkologiske produkter ekstra veerdi.

En del forbrugere med et hgjt gkologi-forbrug kunne vaere interesserede i at kgbe flere lokale produkter,
hvis de ogsa er gkologiske. Omvendt tilleegger en del forbrugere lokale varer nogle af de samme egenskaber
som gkologiske, og her kunne en gget satsning pa afsaetning af lokale varer komme til at ske pa bekostning af
tilsvarende gkologiske varer.



LOCO ud fra et stakeholderperspetiv

Lokal autenticitet og godt handvaerk

Projektet LOCO har bidraget med viden om, hvordan virksomheder kan opbygge deres ‘brand’
pa lokal autenticitet. Der findes nu beleeg for, hvordan man skal markedsfgre lokalproducerede,
gkologiske fadevarer i forhold til forskellige grupper og i forskellige landsdele. Desuden har
undersggelserne i projektet vist, at forbrugere gerne vil vide, at produkterne er produceret af lokale
rdvarer. Forbrugerne forbinder lokalt producerede produkter med godt hdndveerk.

For lille til at lege med de store?

LOCO har givet et tankevaekkende indblik i, hvor sma de lokale producenter rent faktisk er, og hvor stor
en andel, der har en omsaetning pa under 1 million; vi md spgrge os selv, hvad konsekvensen er heraf:
Ndr en virksomhed har en omsaetning pa under 1 million, kan det veaere sveert at Igfte virksomheden til
noget stgrre. Det er vanskeligt bdde at vaere producent og taenke markedsfagring og strategi, nar det
dybest set kun er én person, der kan leve af omsaetningen. De smd producenter er hele tiden oppe imod
supermarkedernes villighed til at tage deres produkter ind, da det er dyrere for supermarkederne at
tage smad end store volumener ind.

Hjaelp til vaekst

| et nyt projekt kunne det vaere relevant at opna en stgrre viden om, hvad det koster at komme ind i
de store butikker, og hvad forbrugernes holdning er til at kgbe lokalproducerede, kvalitetsfgdevarer i
de store supermarkedskeeder. Sidst men ikke mindst, kunne det vaere interessant at lave en sammen-
ligning med Sverige, hvor der saettes et stort fokus pd at lave kurser for smd producenter for at hjaelpe
dem til professionalisering og vaekst.

Karin Sloth, Formand i Regional Madkultur Sjaelland
(Medlem af LOCOs f@lgegruppe)
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Resultaternes betydning for samfundet

Projektets resultater har givet gget viden om nogle af de egenskaber, som forbrugerne efterspgrger ved gkolo-
giske og konventionelle fgdevarer og hos producenterne. En udnyttelse af disse indsigter i produktudvikling og
markedsfgring vil kunne give forbrugerne en stgrre tilfredsstillelse ved de produkter, de kgber, og samtidig give
producenter og forhandlere stgrre veerditilvaekst og indtjening. Sidstnaevnte kan i nogen udstraekning komme
iseer mindre fgdevareproducenter til gode.

Behov for mere viden

En yderligere realisering af ovenstdende potentialer vil dog kraeve yderligere forskning i relation til de
mulige effekter af sadanne initiativer, herunder effekternes variation mellem regioner, produktgrupper,
kombinationer af produktkarakteristika, mv. og eventuelt dynamiske effekter af sddanne realiseringer i forhold
til forbrugernes opfattelser af lokale og gkologiske produkter.

Projektet LOCO er en del af Organic RDD 2.2- programmet, som koordineres af ICROFS (Internationalt
Center for Forskning i @kologisk Jordbrug og Fadevaresystemer). Projektet har faet tilskud fra Gront
Udviklings- og Demonstrationsprogram (GUDP) under Miljg- og Fédevareministeriet.

Laes mere
Projektets hjemmeside: http://icrofs.dk/forskning/dansk-forskning/organic-rdd-22/loco/
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