BIO-MARKT

Bio-Markt wachst weltweit

Der globale Markt fiir Bio-Produkte wird auf tiber 44 Milliarden Euro geschatzt. Gegenuber
2000 hat sich der Umsatz mehr als verdreifacht. Die Nachfrage ist in Nordamerika und Europa

am hochsten.

n Europa lag der Umsatz mit Bio-

Produkten im Jahr 2010 bei knapp
20 Milliarden Euro; 2011 diirfte er
schatzungsweise mindestens 21 Mil-
liarden umfassen. (Die Daten aus
den einzelnen L&ndern liegen noch
nicht vollstandig vor]. Die zwei
Lander mit den grofiten Umsatzen
sind Deutschland und Frankreich.
Viele Produkte werden importiert,
Asien und Lateinamerika sind wichtige
Exportregionen.
Nachdem es 2009 in manchen Landern
eine Stagnation oder sogar einen
Riickgang beim Umsatz gab, zog
2010 die Nachfrage wieder an. Im
Jahr 2011 war in vielen Landern er-
neut ein starkes Wachstum zu ver-

Wissen

o Rund 37 Millionen Hektar Land-
wirtschaftsflache werden von 1,6
Millionen Bio-Betrieben bewirt-
schaftet.

¢ Ein grofier Teil der globalen Bio-
Fliche liegtin Ozeanien/Australien
(33 %) gefolgt von Europa (27 %,
Lateinamerika (23 %), Asien (7 %),
Nordamerika (7 %) und Afrika (3 %).

*Das Land mit der gréften Bio-
Flache ist mit 12 Millionen Hek-
tar Australien gefolgt von Argen-
tinien mit 4 Millionen Hektar und
den Vereinigten Staaten mit 1,9
Millionen Hektar.

¢ Die Bio-Fliche hat sich seit 1999
mehr als verdreifacht.

¢ Die Bio-Fliche in Europa liegt bei
10 Millionen Hektar. Anders als in
den anderen Kontinenten gab es in
Europa Uber die Jahre hinweg ein
sehr kontinuierliches Wachstum.

* Global gesehen haben die meisten
Lander weniger als ein Prozent
Bio-Fliche. In Europa jedoch sind
die Anteile héher. Es gibt sieben
Lander mit mehr als 10 Prozent
Bio-Fliche - sechs in Europa. Spit-
zenreiter sind die Falklandinseln,
Liechtenstein und Osterreich.

zeichnen. Eine Ausnahme ist Grof3-
britannien, wo seit drei Jahren riick-
ldufige Umsatzraten zu verzeichnen
sind.

Wo Bio gekauft wird

Die héchsten Bio-Anteile auf dem Ge-
samtmarkt weltweit mit mindestens
sechs Prozent sind in Danemark,
Osterreich und der Schweiz zu finden.
Auch beim Pro-Kopf-Verbrauch liegen
diese Liander mit mindestens 120 Euro
pro-Jahr an der Spitze. Bei allen ge-
nannten Zahlen zum Markt ist jedoch
zu bedenken, dass Wahrungsschwan-
kungen und unterschiedliches Preis-
gefiige einen direkten Vergleich er-
schweren.

Wihrend bei den Antei-
len auf dem Gesamt-
markt bislang noch kein
Land die 10-Prozent-
Marke Ubersprungen
hat, sieht es bei ein-
zelnen Produktgruppen
anders aus: Gemise zum
Beispiel hat in Oster-
reich, Deutschland und
der Schweiz einen Anteil
von Uber 10 Prozent.
Insgesamt sind die Aus-
sichten fiir den euro-
paischen Bio-Markt
positiv. Bio-Produkte

Schweiz
Italien

sind weiterhin begehrt, und der Sektor
insgesamt zeichnet sich durch eine
grofie Dynamik aus.

Positive Aussichten

Ein interessantes Beispiel ist, dass
sich immer mehr Stadte und Kom-
munen fiir Bio-Produkte interessieren
und eine Vielzahl von Mafinahmen er-
greifen, um Bio zu férdern. Das kiirz-
lich gegriindete deutsche Bio-Stddte-
Netzwerk mit Kommunen, die sich fir
Bio engagieren, ist Ausdruck dieser
spannenden Entwicklung.

Dr. Helga Willer, FiBL Schweiz

Verteilung des weltweiten Umsatzes
mit Bio-Produkten nach Landern 2010
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Die zehn Lander mit dem groBten Bio-Markt 2010 und 2011
(ohne Export und AuBer-Haus-Verpflegung)

Deutschland

Frankreich

Grofbritannien

Italien

Schweiz

Osterreich

Spanien

Schweden

Danemark

Niederlande

N 1000 2000
2011

3000 4000 5000 6000 7000

Umsatz in Millionen Euro

Quelle: Zusammenstellung von FiBL, AMI und ORC 2006 bis 2012, basierend auf nationalen Quellen

BIO AUSTRIA 5/2012 21



