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Hva gjor Nortura for a selge det gkologiske kjgttet?
Hva ¢gnsker Nortura av gkobgndene?



«Nortura-modellen»

Helse
Baerekraft

Matglede




Veksten flatet ut i dagligvare
1. halvar 2018 - 1. halvar 2019 (verdi kr ut av butikk)

@kologiske matvarer totalt +1,9% (1,45 mrd kr)

Dkologiske egg +7,0% (111 mill kr)

Pkologisk kjott +4,8% (53 mill kr)

Kilde: Landbruksdirektoratet.
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Kilde: Landbruksdirektoratet.
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Frivillig sortiment storfe
1. halvar 2018 - 1. halvar 2019 (volum inn til butikk)
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Midlertidig sanert - lam

Lammestek surret

Ingredienser: Benfritt lammelar
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6 okologiske egg
fra norske hener
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Konkurranse — spesielt pa egg

Aftenpoften s oo s e ot | Loggion | Mery' I

20 PROSENT BONUS PA @KOSERIE FRA ANGLAMARK
& N

r skologi og gir alle medlemmer som har lastet ned Coop-

Sek pé rema.no

Oppskrifter

ampanjevarer
Lermer @kologi

@ Vi mener at okologi skal veere tilgjengelig for alle som har lyst til &

Butikker spise sunn og baerekraftig mat. Vart mal er derfor a eke volumet pa
o okologiske varer slik at prisene pa gkologi blir lavere.
Ansvar
Sﬁ{ Vi kan pavirke miljget mye gjennom verdikjeden, men til syvende og sist er det produktene
Endiimer: vi selger som pavirker miljeet mest. Det beste «verktoyet» for salg av baerekraftige

produkter er i dag ekologi og vi ensker derfor & tilrettelegge for ekt ekologisk landbruk og
gjere ekologiske matvarer mer tilgjengelig for folk flest.



Historisk lav pris pa gkologiske egg

Prisutvikling kr/kg
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2019: 380 tonn egg (+10%) + 40 tonn kjatt (+5%)
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@kologisk kylling til Nordic Choice Hotels i 2020

NORDIC
CHOICE
HOTELS

SR e
Comfort il Quarity i Clarion




. . Nortura
Veien videre

1. Utfordring; betalingsvilje vs opplevd
kvalitetsforskjell..

2. Krever kundeforankring og kunder som gnsker en
tydelig okologisk profil

3. Bygge sten pa sten —i tett samarbeid med kundene



Klima og dyrevelferd pavirker forbrukerne

Klima, helse og dyrevelferd de viktigste metatrendene
Forbrukere vil kjppe fra produsenter og selskaper med

et tydelig og identifiserbart formal som bidrar til at
samfunnet gar i riktig retning.

Hoy dyrevelferd og trygg mat
Forbrukere vil etterspgrre mat med lave utslipp
Skift mot mer grgnt i kostholdet - skift

Baerekraft er bunnlinjen i skiftet — ikke bare klima,
ogsa milj@, samfunn, arbeidsplasser, ringvirkninger

Forbrukere vil ha selskaper som tar ansvar for klima og
dyrevelferd - mer enn profitt

Produsenter og selskaper ma vise at de leverer pa

disse vilkarene

Kjpttet star ikke i et motsetningsforhold til den nye

samfunnskontrakten, men vi ma synliggjgre offensiv
tilpasning
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Dyrevelferd er blitt viktigere ved kjgp av svinekjgtt

Flere vektlegger na dyrevelferd som faktor
nar de Kjgper svinekjgtt
(fra 35% til 43% siste 8 ar)
De viktigste kriteriene var her:
ePlass
eFOr/mat drikke
eUtearealer
oStell/omsorg/god behandling
oL gsdrift, frittgdende/mosjon
oTrivsel /stressfritt/et godt liv

Holdning til gris. Kilde: Samarbeid Animalia og Ipsos 2016

2016

7% Plass I 249
For/mat/drikke  |INNNEEENENEN 15%
Uteareal/mulighet til & veere ute |
Stellfomsorg/god behandling INIINFNNEE 13%
Lasdrift/frittgdende/mosjon DR %
Trivsel/stressfritt/et godt liv | NN 11%
Renhold/hygiene I 5%
Gode/trygge forhold/levekar I 2%
Naturlig/gkologisk | 5%
ilis/omgivelser/bisforhold/underlag I 6%
Slakting | 5%
Annet Il 2%

Vetikke I 532
1%

0% 10% 20% 30% 40%
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Kjgtt

Redusere utslipp fra egen
industri og transport

Ny forretning basert pa
sirkulaergkonomien

Redusere utslipp per kilo
produsert kjott i landbruket
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Stort potensial for a redusere
klimabelastningen

1: BEDRE GROVFOR (GRESS)

Bedre metoder for produksjon av gress kan redusere
utslipp med 200.000 t/CO2 ekv (15%)

2: BEDRE KRAFTFOR

Det er utviklet (og utvikles) kraftfor som reduserer
utslipp med 128.000 — 285.000 t/CO2 ekv (30%)

3: FORTILSETNING

Nortura tester enzymhemmer som kan gi inntil
60 prosent reduksjon i metanutslipp

4: AVL FOR KLIMA

Geno avler na frem storfe som vil kunne redusere
Klimautslipp med minst 20 prosent




Seks skritt til mer klimavennlig kjgtt

‘ Grovfor ‘ Fangst ‘ Sol og vind Elektrisitet Elektrisitet
1 Kraftfor 2 Spredning 3 Bioenergi 4 ‘ Bioenergi 5 ' Biogass

Fortilsetning Biokull Flis (...) Emballasje
% Biokull g Bioenergi E Varmegjenvinning % g (...)
2 AVl L AVI(?) @ Varmefangst «Z a
< A e < Z
= () § (...) < (...) e T
= = =
=z
oJall Aale
PRIMARLEDD OVRIGE

c

(F+B) MATSVINN

Industri
Handel

Forbruker

22






g PRIOR
Okologiske

6 okologiske egg
fra norske honer
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AKOLOGISK

KJBTTDEIG

INGREDIENSER: @kologisk storfekjgtt. NERINGSINNHOLD pr 100 g: Energi 807 kihgy kaal,
400g
703

< Debiogodklent

8423

protein 17 g, karbohydrat o g, fett 1t g. KIFLEVARE 0~ °C. Nettovekt:
SISTE FORBRUKSDAG:

Nortura SA, Postboks 360 fkern, 0513 Oslo

FORBRUKERKONTAKT: www.gilde.no 720406
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OKOLOGISK

~NORSK

KJOTTDEIG

| srosewsarr | 147%

Cuprineise Norge L(B411 Atk :
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Hpy og gkende preferanse for norsk kjgtt

Oksekjatt Lam
2017
2017
2018 A A o o
247 £ B 2% YOEl 34% 36%  17%0%
: Kyllin
Svin yiing
201
7 2017
201 ‘
L 2018 Y &
201
o RS 35% 2% 07 2019 LT, \
Bearbeidet kjgttprodukter
2017
2018 27% 41% 25% 0%
2019 37% 36% 23% 0%

Kilde: MediaCom Insight — Matmerk Brand Tracker Hast 2019. Base: A20-65 (n=976). “Helt klart norsk” og “Helst norsk”



Halvparten sjekker
opprinnelsen

17% sjekker ALLTID opprinnelsen,
mens 18% aldri gjer det.

Kvinner er marginalt mer opptatt
av opprinnelse enn menn.

Andel som sjekker opprinnelse
oker tydelig med gkt alder.

N&r du handler kjgtt i dagligvarebutikken, sjekker du hvilket land det kommer fra2

TOTAL 17% 18% 4

2

Mann 15% 19% 2

Kvinne 19% 16% 6%

1829 [ 29% 9%
3039 [JIREZ 2% 3%
40-49 17%
50-59 22%
60+ 21%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Alltid Som regel Sjelden mAldri mHandler ikke kjott




3 qav 4 forefre kker Foretrekker du importert eller norsk kjatte
norsk kjott

TOTAL 28% P

«Ingeny foretrekker importert. Mann 23%

Preferansen for norsk kjatt er
hayere blant menn enn kvinner,
mens alder har liten betydning.

Kvinne 33%

18-29 29%

30-39 29%

40-49 26%

50-59 27%

| el |

B

60+ 28%

[ =7 |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 20% 100%

m Helt klart norsk Helst norsk Ingen forskjell mHelst importert W Helf klart importert




Korireis’r, Hvorfor foretrekker du norsk kjatt2

arbeidsplasser og | |
T Norsk kot er kortreist | R, -~
trygghet er viktigst "

rroduision Rarge errernke I, -
arbeidsplasser °
Til fross for at alle topp 5 drivere Norsk kjgtt oppleves tryggere _ 64%

kan knyttes til bcerekraft er det

kun 31% (6. plass av dfiverne) som B e e | 5.
velger norsk «fordi norsk kjatt er
: Det brukes lite antibiotika fil

bcerekraffig.y norske dyr I 507

Norsk kjatt er bcerekraftig _ 31%

Norsk kjgtt smaker bedre _ 20%

Norsk kjatt er sunnere _ 17%

Norsk kjgtt er gjerne rimeligere . 3%

Annet . 3%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

m Series |

Kilde: MediaCom Insight, Matmerk Omnibus om norsk kjgtt, Uke 42 2019.
Base: A 18+ som forefrekker norsk kjgtt (n=707)




Holdninger til norsk
(og gkologisk) mat

Andel som er opptatt av
opprinnelse har aldri vert hgyere,
aldri har flere valgt norsk og aldri
har flere voert positive fil & prave
lokale produkter!

Nesten 3 av 4 mener det er viktig
at mest mulig av maten vi spiser oo

produseres i Norge. 2012
m2013
2014
m2015
2016
2017
2018

52%
52%
55%
60%
65%
63%
62%
64%
70%

Hvor enig eller venig er du i utsagnene nedenfor?

Jeg er opptatt av
opprinnelsen til matvarene
jeg kjgper

Jeg velger alltid norske
matvarer der det er mulig

45%
44%
49%
49%
56%
57%
54%
59%
62%

73%
76%
78%
79%
82%
85%
82%
81%
86%

86%

Jeg praver gjerne
produkter fra lokale
matprodusenter

73%

27%

Jeg velger helst gkologiske
matvarer der det er mulig

Det er viktig at mest mulig
av maten vi spiser
produseres i Norge

25%
25%
27%
27% 73%

Kilde: MediaCom Insight — Matmerk Brand Tracker Hgst 2019. Base: A20-65 (n=976)




Betalingsvilje

Pr segment

Norsk:

Frem pd tvers av segmenter, men
scerlig sterkt frem i de yngre
segmentene, som nd har tatt
igjen de gvrige.

Lokalt:

Frem pd tvers av segmenter.
Positiv frend blant de yngste, men
fortsatt noe bak 30+.

Qkologisk:
Scerlig positiv frend blant unge
kvinner.

ekstra

Jeg er villig til @ betale noe

for matvarer som

garantert er produsert og

pakket i

TOTAL

Matinter...

Mann

Kvinne

20-29 ér
30-39 &r
40-49 &r
50-65 ér

Storby

Mindre by

Tettsted
Landlig /...

Norge med norske
ravarer

e 44%
e (7%

e — 597
T — (57

— 7,
— (07
e —— (37
e — (4%,

s 43,
s 447
. 59%

e 727

2017 m2018 m2019

Jeg er villig til @ betale noe
ekstra for lokalmat

TOTAL

Matinter

Mann

Kvinne

20-29 ér
30-39 ér
40-49 ar
50-65 ér

Storby
Mindre by
Tettsted
Landlig /

s 71%
- 75%

I — (57,
e 737

I — (5%

e 747
L 717
e 71%

s 71%
s 707,
e 7%

- e 74,

2017 m2018 m2019

Jeg er villig til @ betale noe
ekstra for gkologiske
matvarer

TOTAL i 3.7
Matinter. . e 10

Mann e se7
Kvinne  —— /7

20-29 &r 6%
30-39 O 20%

40-49 &r 8%
50-65 Or e

SO Y e 347
Mindre by | »oo
Tettsted | — 3.7

Landlig /.. . 397,

2017 m2018 ®m2019

Kilde: MediaCom Insight — Matmerk Brand Tracker Hgst 2019. Base: A20-65 (n=976)




