Styrket dansk image kan fremme tysk gko-eksport
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Tyskland er det vigtigste eksportmarked for danske gkologiske producenter, men
tyske forbrugere kender stort set ikke til dansk gkologi. @get fokus pa
fortzellingen om dansk gkologi og Danmark skal styrke den danske
eksportstrategi pa det tyske marked.

Nar tyske forbrugere ikke forbinder Danmark med produktion af gkologiske fgdevarer, er det sveert
for danske eksportgrer af gkologiske fgdevarer at konkurrere mod for eksempel hollandske og
gstrigske. Der er saledes potentiale for gget eksport, hvis Danmarks gkologiske "image” bliver styrket.

Pkologi og oprindelse spiller sammen

Projektet SOMDWIT har til formal at undersgge, hvad "Made in Denmark” betyder sammenlignet med
for eksempel "Made in Austria” for importerede gkologiske gulergdder, svinekgd og mejeriprodukter i
bl.a. Tyskland. Den fgrste undersggelse af forbrugernes praferencer og holdninger til gkologiske
fedevarer fra forskellige lande, udfgrt i tre forskellige tyske byer, viser, at forbrugere i Miinchen (syd)
foretraekker importerede gkologiske produkter fra @strig, mens forbrugere i Miinster (vest)
foretraekker hollandske produkter. At oprindelseslandet er teet pa geografisk har altsa stor betydning -
bare ikke helt s meget i Danmarks tilfeelde. | Hamburg (nord) har forbrugerne ikke en steerk
preaeference for danske gkologiske produkter - om end den dog er staerkere end laengere sydpa.

Undersggelsen viser, at tyske forbrugere bruger informationer om oprindelsesland sammen med bl.a.
gkologimaerkning, nar de skal bedgmme et produkts kvalitet og sikkerhed - tilsammen udggr det
produktets sakaldte "gkologiske image”. Jo steerkere gkologisk image et importland har, desto mere
positivt bliver gkologiske produkter herfra vurderet af tyske forbrugere, nar de skal veaelge blandt
gkologiske produkter med forskellig oprindelse.

Den danske eksportstrategi kan styrkes

Som eksportgr udsat for steerk konkurrence er det afggrende at vide, hvad der pavirker forbrugere, nar
de skal veelge mellem gkologiske produkter fra forskellige lande. Her har projektet blandt andet sldet
fast, at transportafstanden spiller en stor rolle. Nar tyske forbrugere kgber importerede gkologiske
varer, vil de helst have dem fra geografisk naere markeder

Tyskland aftager naesten halvdelen af dansk eksport af gkologiske varer, men resultaterne af
undersggelsen tyder p3, at der stadig er et stort uudnyttet potentiale for eksport af dansk gkologi til
Tyskland. Flere tyske forbrugere ville utvivlsomt vaelge at kgbe et stgrre antal danske gkologiske
fadevarer, hvis de kendte mere til dansk gkologi.

Det bekraeftes af Helene Birk, International Marketingschef i @kologisk Landsforening, som er medlem
af projektets styregruppe. Hun vurderer, at indkgbere og grossister godt ved, at Danmark er fgrende
inden for gkologi. "De kender til vores lange traditioner for gkologi og har kendskab til den steerke
gkologi-kontrol, der er i Danmark. De ved ogsa godt, at danske gkologiske virksomheder er innovative
og producerer gkologiske varer af hgj kvalitet. Men det er et problem, at den viden ikke er naet ud til
tyske forbrugere, og det skal vi ggre en indsats for i neermeste fremtid.”

Projektet anbefaler derfor, at danske eksportgrer skaber mere positiv opmarksomhed omkring danske
gkologiske produkter i de tyske butikker, sa de tyske forbrugere finder ud af, at danske gkologiske



landmaend producerer fgdevarer af hgj kvalitet efter solide og velfunderede gkologiske standarder, som
man kan stole pa.

Projektet er en del af Organic RDD 2.2-programmet, koordineret af ICROFS (Internationalt Center for
Forskning i kologisk Jordbrug og Fadevaresystemer). Det har fdet tilskud fra Gront Udviklings- og
Demonstrationsprogram (GUDP) under Miljg- og Fedevareministeriet.
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