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@ ma' - Frisk gkologi fra Fyn
af agronom Anne Mette de Visser
koordinator for projekt @-ma'

| januar 2006 holdt @ ma” - Sammenslutnin-
gen af Q@kologi-producenter pa Fyn stiftede
generalforsamling. 19 gkologiproducenter fra
Fyn og gerne gik ind i et samarbejde omkring
udvikling og koordinering af produktionen
samt om salg og markedsfering af gkologi fra
Fyn. | skrivende stund er de 19 blevet til 30
medlemmer, som teeller bade store professio-
nelle avlere, avlere, der har vzeret i gang med
okologien i mange ar, yngre ambitigse aviere,
mindre meget alsidige avlere og deltids- og
fritidslandmeend. Det feelles overordnede mal
er at give bade produktionen og forbruget af
gkologi pa Fyn et lgft, bl.a. ved at opdyrke al-
ternative markeder for gkologien.

Fyn og gerne er generelt ikke en af de regioner,
hvor gkologien har udviklet sig hurtigst - hver-
ken m.h.t. forbruget eller produktionen, hvis vi
taler areal eller maengder. Men Fynboerne har
traditionelt vaeret dygtige til specialproduktion
som frugtavl og gartneri — ogsa fordi de natur-
givne betingelser herfor er gunstige pa Fyn og
gerne; en god muldet jord og et mildt kyst-
klima med lidt hgjere gennemsnitstemperatur
end i andre mere udsatte dele af landet. Det
afspejler sig ogsa inden for gkologien pa Fyn,
hvor der i dag produceres en meget bred palet
af ekologisk frugt og gront.

Sé& baggrunden for @ ma’ initiativet er egentlig
ikke, at det gar darligt for de okologer, der er
pa Fyn i dag - snarere tvaertimod er der maske
forst nu det overskud, der faktisk skal til, for
at indga i- og bidrage til at stable et samar-
bejde og falles udviklingsprojekt pa benene.
Ideen om en falles markedsfaringsindsats for
gkologien pad Fyn har faktisk rumlet i nogle ar -
hvor der med mellemrum har veeret forskellige
tillob til nye initiativer. Specielt har der vaeret
teenkt i samarbejder omkring en form for gko-
supermarked nzer Odense eller Svendborg. De
sidste drs kuldsejlede forsag pa at fa en forret-
ning ud af lignende initiativer i Jylland har dog
manet til beteenksomhed - ligesom der endnu
ikke har veeret de rette personer pa rette tid og
sted til at tage projektet pa sig.

For ressourcepersoner og overskud skal der til

for at fa et kollektivt markedsferingstiltag pa
benene. | @ ma’s tilfeelde var det forst, da en
konkret person gjorde det til sit projekt at ini-
tiere tiltag og rejse gkonomiske midler, d.v.s.
s@ge landdistriktsmidler, at de mange tanker og
ideer blev omsat til handling. At rejse et projekt
som dette kraever et stort benarbejde og mindst
en person, der kan vzere tovholder og tildele
projektet masser af tid. Det er ikke realistisk, at
det skail baseres pa ,frivilligt" arbejde. Selvom
ideerne og viljen er til stede, er bade fuldtids- og
deltidslandmaend - og for den sags skyld ogsa
okologikonsulenter, sa pressede i hverdagen,
at det bare ikke bliver til noget. Men udover ti-
den kreever det ogsa tillid til hinanden. Her ma
avlerne leegge konkurrencementaliteten lidt pa
hylden - og turde se naerkontakten med de an-
dre avlere som muligheder for synergi og sam-
arbejde frem for som konkurrence. Desuden
kraever det loyalitet mod det felles projekt - og
en stor tdlmodighed fra avlernes side, for kun
fa forretninger bliver til overskud det forste ar.

Malet er egentlig ogsa ret langsigtet. Vi ser @
ma’, som en alternativ afseetningskanal, der
kan opdyrke andre markeder for gkologien end
supermarkedskaederne, helsekostbutikkerne,
Solhjulet og Arstiderne. En afsaetningskanal,
hvor avlerne kan bevare indflydelse pa han-
delsbetingelserne (-og udviklingen i gvrigt) - og
bevare en teet kontakt til slutbrugerne med den
mulighed for dialog ml. producent og forbru-
ger, som det giver. Samtidig kan vi via @ ma’
samarbejdet nd nogle kundetyper, som selv en
stor avler ikke ville kunne handle med alene,
f.eks. storkekkenerne, simpelthen fordi disse
kokkener ikke gnsker at handle med en hel
vifte af producenter, men med fa leverander-
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samarbejde som @ ma“ kan veere til stor gavn
for bade producenterne og kunderne. Samtidig
vil vi gerne opdyrke det lokale/regionale mar-
ked for den fynske gkologi — og aendre pad den
nuvaerende situation, hvor stgrstedelen af den
fynske gkologi gar til forbrugere andre steder i
landet - isaer i Storkebenhavnsomradet. Faktisk
er produkterne ret sveere at fa fat i pa Fyn.

@ ma’s koncept er enkelt; Tilsammen kan @
ma’s 30 producenter tilbyde et bredt sortiment
af arstidens friske, fynske gkologi - og hele sor-
timentet kan bestilles ét sted; hos @ ma’s koor-
dinator. Vi fakturerer ogsa samlet til kunderne.
Sortiment spaender over forskellige typer af
treefrugt og beer, naesten alt inden for drivhus-
og frilandsgrent, krydderurter — og nogle af de
tidligste okologiske kartofler i Danmark. Hertil
kommer bdde okse- og lammekad, lidt svine-
ked, flerkree og seg samt mel og en raekke spe-
cialiteter som rabarberchutney, faremaelksost
- og gkologiske tulipaner.

Lokalt producerede fgdevarer og gkologi haen-
ger sammen i forbrugernes hoved. Dels fordi
det miljpmaesigt ikke haenger sammen at flyve
okologiske dyrkede fedevarer ind fra fljerne
egne og dels fordi der er en enorm kvalitets-
maessig forskel pd en lokalt produceret grent-
sag, der er hgstet dagen for - eller samme mor-
gen, som den leegges pa tallerkenen i forhold
til en tilsvarende, der har veeret undervejs og
ligget pad lager i op mod en uge, inden den
nar tallerkenen. Netop friskheden af gkologisk
frugt og grent ma stadig siges at veere et af gko-
logiens store problemer, fordi omsaetningsha-
stighederne stadig er relativt lave. Forbrugerne
praesenteres for alt for meget gkologi, der sik-
kert engang var en super spisekvalitet, men
som er blevet gammelt og slattent. P& kedsiden
er det ikke sa meget friskhed, der er de lokale

fodevarers styrke. Neermest tvaertimod er lzen-
gere haengetider og modning af kedet, noget af
det, der gor en store forskel for spisekvaliteten.
Her ser kunderne de lokale producenter som
en garant for dyrevelfeerd og fodevarersikker-
hed - og samtid en mulighed for selv at komme
med gnsker til udskeaering og forarbejdning.

Samtidig med de fynske gkologers tiltag, er der
opstaet en reekke andre initiativer og tiltag for at
gore opmarksom pa, at der produceres mange
kvalitetsfadevarer pd Fyn og for at profilerer
Fyn som et kulinarisk centrum. | den sammen-
haeng ser vi @ ma” samarbejdet som en ramme
om et gkoiogisk bud pad fadevarekvaiitet fra
Fyn. Men ikke fedevarekvalitet forstdet som
luksus eller specialiteter, der kun serveres ved
seerlige lejligheder eller for de seerligt velstil-
lede. @kologi fra Fyn er kvalitet forstdet som
lokale og helt friske révarer dyrket med omhu
og stor fodevaresikkerhed - og selvfglgelig
uden kemi og kunstige tilsaetningsstoffer. @ko-
logiske rdvarer skal veere basis for at tilberede
og servere kvalitetsmad til hverdag - ogsa i de
kantiner og institutionskekkener, der bespiser
rigtig mange mennesker hver dag. Vi ser sdle-
des ogsad @ ma’s mission, som at veere med til
at gore det nemmere for de store kakkener at
tage de gkologiske ravarer ind - og dermed at
tilberede og servere kvalitetsmad - og ikke en
gang imellem, men hver dag....

@ ma’ er organiseret som en erhvervsdrivende
forening med en valgt bestyrelse — og den ar-
lige generalforsamling er gverste myndighed.
Udover generalforsamlingen holdes et andet
arligt avlermade, hvor forskellige aspekter af
samarbejdet kan diskuteres. Bestyrelsen hol-
der manedlige mader, hvor der tages stilling
til alt lige fra den praktiske organisation til
de mere langsigtede strategier. Bestyrelsen er
bredt sammensat, sa de fleste af @ ma” avler-
nes produktionsformer er repraesenteret — bade
drivhusgartneri, frilandsgrent, frugtavl, lamme-
og okseked og fjerkree. Herudover har vi en
kok og institutionskakkenleder, en forhandler
af kvalitetsfedevarer og en agronom i bestyrel-
sen. @ ma’s koordinator (undertegnede) funge-
rer som bindeled bdde mellem avlerne indbyr-
des og mellem producenter og kunder.

For at fa et overblik over @ ma’s samlede sorti-
ment, var noget af det farste vi koncentrerede
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os om, at fa udarbejdet en avler/produkt data-
basa og et felles produkt- og priskatalog med
saesoner. De enkelte avlere opdaterer lgbende
den feelles koordinator m.h.t. @endringer i de-
res produktion, og koordinatoren har pa den
made overblik over, hvad der aktuelt er til-
gaengeligt. Som det fungerer nu, er @ ma’ ikke
lagerferende. Produkterne sendes forst afsted
fra producenterne, nar kunden har bestilt. Ofte
betyder det ogsa, at varerne farst hgstes, nar
de er bestilt. Varerne samles fra de forskellige
producenter og pakkes sammen hos én af av-
lerne, hvorfra de sa leveres samlet til kunden.
Vi fakturerer ogsé det hele samlet til den en-

reelt salg siden julii ar.

Helt bevidst har vi ikke villet kaste os ud i
store investeringer i fx bygninger og anseettel-
ser - men baseret samarbejdet pd at udnytte
og bygge videre pa de ressourcer, som findes
hos avlerne i forvejen; sd som lager, kol, pak-
keri, m.v. Men vi kommer selvfolgelig ikke
uden om, at det kraever gkonomiske ressour-
cer at f3 oraaniseret rammerne for et sala oa

en markedsfering. Her har @ ma” vaeret heldig
at fa bevilget landdistriktsmidler i to omgange
- hvilket bl.a. har givet mulighed for at ansaette
en koordinator i en periode. Det lgser dog ikke
problemet helt, da der er et betydeligt kravom
egenfinansiering (30-50 %) — og den er sveer at
rejse, nar der er tale om sa kollektiv en indsats.
Samtidig kan finansiering via landdistriktsmid-
ler veere et tveaegget sveerd, fordi det medfarer
et stort ekstra administrativt arbejde, og dels
fordi man binder sig til en reekke - nogen gange
- lidt uklare og modstridende regler for, hvor-
dan man ma markedsfore.

@ ma’ samarbejdets heit store udfordring lige
nu er - om vi hurtigt nok kan fa salget op i
et volumen, der kan mere end lige betale de
omkostninger, der er forbudet med at samle
og levere varer fra sa stort et antal forskellige
producenter - og som geor, at avlerne til nze-
ste seeson tor planleegge efter en vis afseetning
gennem @ ma’.

Se mere pa www.okologifyn.dk
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