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Er det pa tide at privatisere @-maerket?
af Steffen B. Blume

Danmark ligger helt i top ndr det geelder
salg af okologiske varer i detailhandlen. S3-
ledes er andelen af gkologiske varer i arene
2006 til 2009 steget fra 4 til 7 % (skan fra
Danmarks Statistik). De danske forbrugere
har efterhdnden taget gkologien til sig, hvil-
ket de seneste &r er et tydeligt bevis pa.
Det var ventet, at gkologisalget ville g3 til-
bage som fglge af finans- og gkonomikrisen.
Men tal for 2009 og prognoser for 2010 vi-
ser fremgang for en raekke fgdevaregrupper.
Kun omseetningen af okoiogisk keod er bievet
mindre (se figur 1).

Disse kolde fakta burde fa de gkologiske
landmeend i Danmark til at smile. Det er al-
tid rart at producere en vare, som der er
stigende efterspgrgsel pa. Imidlertid maer-
ker de danske gkologer ikke meget til den
fremgang, der har veeret i det danske gkolo-
gisalg. Som det fremgar andetsteds i beret-
ningen, var driftsresultatet i 2009 rekordlavt
hos gkologerne. Dette skyldtes et markant
fald i bruttoindkomsten.

Dette kan undre, fordi stigende efterspgrg-
sel pd gkologiske varer burde udlgse hgjere
priser. Men hgjere priser har ikke veeret til-
feeldet gennem de seneste ar. Forklaringen
er den stigende import af gkologiske varer.

De danske forbrugere er sdledes i Igbet af
de sidste fem ar blevet praesenteret for et
veeld af gkologiprodukter fra udlandet. Ofte
drejer det sig om produkter, der ogsa kan
fremstilles i Danmark, men kan produceres
til en lang lavere pris i udlandet. Dermed har
globaliseringen ogsa ndet gkologien.

Som medlem af den EU er Danmark under-
lagt loven om varens frie bevaegelse. Dvs.
man ikke fra statslig side ma favorisere dan-
ske produkter frem for importerede. Denne
lov er utrolig vigti% i forhold til eksportmu-
ligheder, men ogsa vigtig i forhold til kon-
kurrencen pa det hjemlige marked. Det ggr
varerne herunder gkologiske fgdevarer bil-
ligere til gleede for forbrugerne.

Imidlertid sidder man som gkologisk land-
mand med en darlig smag i munden, nar
danske forbrugere i stigende grad kgber im-
porterede gkologivarer. Spgrgsmalet er, om
forbrugeren overhovedet kan skelne mellem
danske og udenlandske gkologiprodukter.
En stikprgveundersggelse har vist, at nar
det rode @-maerke er pafert en vare, sa tror
mange forbrugere at varen er af dansk her-
komst. Men det forholder sig faktisk sadan,
at det rgde @-meerke ma pafsres mange
landes produkter, sa laenge de overholder
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Figur 1. Detailomsaetning af okologiske varer gennem fem &r. Kilde: Danmarks Statistik
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kravene i den europeeiske gkologiforord-
ning. I den danske detailhandel ser vi derfor
mange produkter fra Sydamerika og Asien
vaere pafgrt et rgdt @-meerke.

Det rgde @-meerke er et statsligt meerke
og administreres af kontrolmyndighederne
i Plantedirektoratet og Fg@devarestyrelsen.
Troveerdigheden til maerket er meget stor og
bliver i dag brugt pa naesten samtlige gko-
logiske produkter i den danske detailhandel.
Eksperter taler om, at @-meerket er blandt
de steerkeste brands i Danmark. Sa derfor er
der ingen grund til at sendre pa dette - eller
er der???

Regeringen har med Grgn Veekst fastsat
et mal om en fordobling af det gkologiske
areal senest i 2020. Malet skal nds pa frie
markedsvilkdr. Under nuvaerende forudseet-
ninger vurderes malet at veere urealistisk,
idet der ikke er nogen synlig merfortjeneste
ved at leegge sin bedrift om til gkologi. Og
presses de konventionelle landmasnd over i
gkologien - enten i form af ggede afgifter pa
pesticider og handelsggdning eller i form af
stgrre gkologistgtte — sd er der ikke tale om
frie markedsvilkar. Konsekvensen af dette
er en overproduktion af gkologiske rdvarer
i Danmark, der vil tvinge gkologerne til at
seelge til dumpingpriser.

Vidste du at:

Stats-
kontrolleret
okologisk

@-meerket med sit nuveerende ud-
seende ikke er mulig at privatisere.
Kongekronen i midten er beskyttet
og ma kun bruges i statslig regi.

@kologien bgr derimod vokse ved at skabe
storre eftersporgsel pd de danske gkologi-
ske produkter.

En made at skabe stgrre efterspgrgsel pa
danske gkologiprodukter er at privatisere
det rede @-maeerke, sdledes den ikke laen-
gere administreres af Staten, men derimod
af branchen selv. For at en vare kan ggre sig
fortjent til maerket, skal det udover gkologi-
forordningen ogsa leve op til seerlige danske
krav. De skeaerpede krav kunne fx veere de
nuveerende brancheregler, planteavl uden
brug af konventionel husdyrggdning og seer-
lig hensyntagen til klimaet.
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Figur 2. Import af fem udvalgte gkologiske varegrupper for §rene 2006 til 2008. Kilde:

Danmarks Statistik
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I praksis kan det betyde, at det rgde @-
maerke pafgres varer primaert af dansk op-
rindelse. @vrige importerede gkologipro-
dukter har mulighed for at blive pafert det
nye europaiske logo (se figur 3), som sta-
ten fortsat skal administrere. Dermed har
den danske forbruger mulighed for at skelne
mellem danske og udenlandske gkologipro-
dukter.

@kologisk radgivning har adspurgt to frem-
treedende personer indenfor gkologien, om
deres mening om en privatisering af @-
meerket. De adspurgte er Kirsten Lund Jen-
sen, som er teamleder af @kologisektionen
mand-Simonsen, der ejer en af Danmarks
stgrste gkologiske bedrifter, Knuthenlund.
Der er stillet nogenlunde samme spgrgsmal
til begge. Deres svar fremgdr af tabel 1.

Som det fremgar af deres besvarelser er der
forskellige hodninger til, hvorvidt @-maeerket
skal privatiseres. De er dog begge to enige
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Figur 3. Det nye euorpeeiske EU-logo, der
fra 1. juli 2010 skal anvendes p& alle nye
okologiprodukter og fra 1. juli 2012 p§ alle
pkologiprodukter. Kilde: Fodevarestyrelsen.

om, at der ikke skal indfgres endnu et gko-
logimaerke. Ligeledes er de enige om, at det
rede @-meerke star som et meget steerkt
brand, og det derfor er meget veerdifuldt.

Som tingene star nu, virker en privatisering
af @-maerket langt vaek. Badde Landbrug &
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Fgdevarer samt @kologisk Landsforening
er skeptiske - bade i forhold til at skulle
overtage administrationen og meerkning af
maerket, men ogsa i forhold til forbrugernes
holdning.

Konklusion

En privatisering af @-maerket vil ggre det
nemmere for forbrugeren at skelne mel-
lem danske og udenlandske gkologipro-

Imidlertid lader det til, at visse primeerpro- | dukter.

ducenter har et stort gnske om en priva-

tisering af @-maerket. Der er sdledes med Dette medfgrer sandsynligvis stgrre efter-

denne artikel lagt op til debat.
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sporgsel pd danske gkologiprodukter.

Der er mange sten pa vejen til en priva-
tisering af @-meerket, idet branchen er
meget splittet.
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Sporgsmal

Kirsten Lund Jensen

Susanne Hovmand-Simonsen

Skal vi have et
nytdansk gko-
logimeaerke?

Nej, forbrugerne har i forvejen
masser af maerker at veelge mel-
lem. Det vil skabe forvirring at
preesentere dem for endnu et
meerke.

Nej, forbrugerne bliver forvirret af
endnu et meerke. Neesten alle su-
permarkedskaader har indfgrt eget
gkologimeerke, hvilket ggr det til
en jungle for forbrugerne. Nu skal
de ogsa forholde sig til ngglehuls-
meerket.

Er det pa tide
at privatisere
det rode @-
meerke?

Jeg mener tiden er Igbet fra den
idé. Maerket star som et meget
steerkt brand hos forbrugerne. Jeg
tvivler pa om staten og detailledet
vil g8 med p3 idéen.

Det kunne vaere en rigtig god ide.

Skal de dan-
ske gkologer
blive bedre
til at brande
egne produk-
ter?

Det er klart den vej vi skal ga. Det
kan veere sveert for den enkelte
landmand at bruge ressourcer pa
branding. Men gar de sammen kan
de maske lgfte i flok. Dette er De 4
garde et godt eksempel pa.

Det er bestemt en mulighed, som
der ogsa ggres en del ud af pd
Knuthenlund. Men det m3 ikke ske
pa bekostning af det rede @-maer-
ke, idet vi i hele gkologisektoren
skylder os selv at sta sammen. Jeg
har veeret med i drgftelserne om et
regionalt maerke, men mener det
ikke er den vej vi skal gd. Danmark
er for lille til at kunne baere flere
gkologimeerker.

Ser du bran-
chereglerne
som en fordel
for de danske
okologer.

Helt klart. Branchereglerne er med
til at forebygge darlige historier i
medierne. Den europaiske gkolo-
giforordning er ikke udtgmmende
og pa enkelte omrdder - fx mu-
ligheden for at tilfgre 170 kgN/ha
- kan den veere med til at udhule
troveerdigheden til gkologien. De
danske fgdevarevirksomheder kan
saledes garantere, at produkterne
er i orden.

Ikke som det er skruet sammen
i dag. Jeg kan kun tilslutte mig
branchereglernes indhold, men
den gkologiske landmand bliver
ikke honoreret for de ekstra krav.
Jeg mener det vil veere en klar for-
del, at knytte branchereglerne til
det rgde @-meerke. Derudover vil
der veere en raekke andre elemen-
ter man kunne knytte til @-meer-
ket. Fx en garanti for GMO-frie fg-
devarer.
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