FiBL Vermarktungsinitiativen fiir Bioprodukte: ... Seite 1 von 1

B K
. . . . N
FiBL Publikationen: FiBL-Shop [
Forschungsinstitut fir FiBL > Publikati . R o )
bjafagiscﬁn Landbau iBL > Publikationen > FiBL-Shop > Vermarktungsinitiativen flr Bioprodukte: ...
Vermarktungsinitiativen fiir
: Bioprodukte: Beispiele, Strategien, Im
FiBL kein
Erfolgsfaktoren
| Aduell "
von Otto Schmid, Jiirn Sanders, Toralf Richter
FiBL, 2003, 55 Seiten, Bestellnr. 1286
<
Beratung Schweiz 28.00 CHF, 18.70 EUR N
Bildung Schweiz
in den \Warenkark H
Y it Empfehlen Sie diesen Artikel via E-Mail Suc
O Publikationen inu
» FiBL-Shop 2, Bild vergréBern
} Beitréage von FiBL- . nach oben
Mitarbeitenden .
Beschreibung
} bioaktuell } Bes
# Okologie & Landbau Immer mehr Bauerinnen und Bauern ergreifen die Chance, ihre Bioprodukte iiber » Uns
m Vermarktungsinitiativen gemeinschaftlich am Markt abzusetzen. Doch welche
Wege flihren zum Erfolg? Das Handbuch zeigt auf, welche Typen von } Pub
Vermarktungsinitiativen es gibt und welche Faktoren zum Erfolg beitragen
kénnen. Es werden 15 Schweizer Vermarktungsinitiativen vorgestellt und
analysiert. Bewertungshilfen zur Planung und Erfolgskontrolle von
Vermarktungsinitiativen runden das Handbuch ab. Es richtet sich an alle Akteure,
die in den Bereichen Produktion und Vermarktung von Bioprodukten sowie F
Regionalentwicklung tatig sind. Grundlage des Buches sind Ergebnisse einer Die
Analyse von Schweizer Vermarktungsinitiativen, die im Rahmen eines Eur
europaischen Forschungsprojektes gemacht wurden (OMIaRD: Organic Ver:
Marketing Initiatives and Rural Development). und
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