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Introduction

v Format of publication
v Online vs paper publication
v Timeliness vs accuracy

v" Free availability vs. internal usage of data for data
providers
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Annual yearbooks — printed or PDF

Many countries

produce free available
electronic and/or printed

yearbooks

e.g. FR, CZ, EE, NL,

SE, UK, ES, IT, NO

During 2012 the total acreage of organically farmed land
increased only moderately, as did the number of organic
farmers. At 31.12.2012 there were 3923 organic farmers
working on a total acreage of 488,483 hectares, which
represents an 11.56 % share of total agricultural land in CZ.
‘The slower increase in the number of farmers and acreage
entering the organic system is mainly due to the fact that
applications for inclusion in the “Organic Farming™ project
within AEM (Agroenvironmental Measures) from new
applicants were no longer accepted from 2012.

The average size of organic farms has slightly increased
year-on-year to 125 ha, but since 2001 when it peaked at
333 ha, it has been falling on a long-term basis. This means
that farms of smaller acreage are entering organic farming.
Another reason is that existing farms are being divided into

Development in agricultural acreage and number of organic

Development in total acreage, number of organic farms
and share of total agricultural land (1290-2012)

] AICE 0 3T AN OFaTic MAnagEent "
450 OF areage (00ha) 1
. 4 —a— S ofindl At A (%) i
Lo
fom 1
3 2 i
H 5 3
:: 20 : 3
ERE | .3
§ 1m H
. 2
1 0
BEiGRBOOREEGHRRERRERRRE

Sotrce: Mad (data abways a5 af 2112 of gven year!

smaller units. The most common category of organic farms

is that of acreage between 10 and 50 hectares (37.9 %). Since

*This is possible when
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* Yearbooks
often contain
static tables
and graphs

4 La Bio en France

Freely available yearbooks

La consommation
des produits biologiques

Il Un marché de plus de 4,1 milliards d’euros

14 milliards d’euros TTC d'achats de produits bio pour la consommation a domicile en 2012
1169 millions d’euros HT de produits bio achetés en restauration collective en 2012

Avec 4 milliards d’euros TTC de chiffre d'affaires en 2012 (contre 2,1 milliards d'euros en 2007), la consom-
mation de produits bio 3 domicile est estimée & 2,4% du marché alimentaire total [contre 1,3% en 2007]
Le marché atteint 4,17 milliards d’euros en intégrant les achats par la restauration collective,

La part de marché des produits bio est plus ou mains importante suivant les secteurs. En valeur, elle est
proche de 15% s'agissant des ceufs et de $% pour le Lait. Elle atteint prés de 4% pourles 14 fruits et lEgumes
les plus consommés en France [hors agrumes et bananes]

Ce marché est structurellement en augmentation, avec une croissance moyenne de 'ordre de 10% par an
de 1999 & 2005, tous secteurs de produits confondus. En 2004, la croissance s'est accélérée. De 2007 5 2012,
le marché a double.

Entre 2011 et 2012, les achats par le consommateur final ont progressé de 8,6%, en valeur, d'aprés les
estimations réalisées par [Agence BIO/AND-i

Lesventes sont en croissance dans tous les circuits de distribution 3 Uexception de la distribution spécia-
lisée bio indépendante.

Un marché des produits bio multiplié par & depuis 1999
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Lenquéte Agence BIO/AND-international a été réalisée entre fin 2012 et début 2013. Elle a recu 579 réponses
qui raprésantent plus de 75% du marché au stade de détail

La Bio en France

Il Des circuits
de distribution variés

1 En 2012, 83% des ventes ont été réalisés va les
GSA et les magasins spécialisés bio, 12% directe-
ment du producteur au consommateur et 5% par
les artisans-commercants

Ila part de marché des GSA est passée de 45%
au début des années 2000 3 40% en 2005, Elle c'est
élevée jusqu'a 4%% en 2011, avant de se situer 3
47% en 2012,

Répartition en valeur des ventes
de produits bio en 2012*
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Evolution du chiffre d'affaires alimentaire bio par circuit de distribution depuis 2007
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Il La hausse des achats est
plus ou moins forte suivant
les catégories de produits

Les ventes de produits bio aux rayons épicerie et
boissons ant pratiquement triplé entre 2005 et 2012
En 5 ans, celles des rayons crémerie, viandes et
fruits et légumes ont doublé [respectivement multi-
plication par 1,9 ; 2 et 1,8). Sur la méme périade, les
ventes de produits traiteurs et surgelés ont triplé. Les
ventes de vins ont ét& multipliées par 1,4 et celles de
pain et farine par 1,3
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Tendances 2013

D'aprés le barométre CSA/Agance BIO, (a trés large
majorité des consommateurs de produits bio a déclaré
en novernbre 2012 vouloir maintenir ou augmenter
sa consammation bia durant les & mais suivant len-
quéte.

Au cours du premier semestre 2013 par rapport au
premier sermestre 2012, les ventes de la majorité des
produits bio dans les linéaires des GMS (hors hard
discount] ont progresseé.

Au total, d'aprés les informations disponibles au
premier semestre 2013, les ventes ont augmenté
de 5% en valeur pour un ensemble de produits en
GMS. Suivant les catégaries de produits, les évalu-
tions sent contrastées.

lLe secteur des liquides est celui qui a connu la plus
forte hausse : +7,6%. Les boissons non gazeuses, qui

représentent plus de 0% de ce secteur, ont progressé

de 5,8%.

B Dans le secteur de I'épicerie, la croissance 3 été de
5,9% avec une évolution plus importante pour [ épicerie
sucrée [55% des ventes de produits d'épiceria]

BDans le secteur des produits frais [libre service 3

poids fixe), la hausse a été de 3,9%. La croissance a

&té particuliérement forte pour les surgelés sucrés,

mais ceux-ci représentent encore mains de 1% de ce

sectaur de produits. Les ventes de beurre, d'eeufs atde

lait, qui représentent la moitié des produits frais, ant
progressé de 2 9%.
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Freely available yearbooks

O Overview

' 1%
e 0
6.9% s::emes 10%
1 . 2 0/0 Independent EnelEEne Catering and
Multiple retailers THEL delivery restaurant sales

Growth in UK, Europe and worldwide

€45.8 billion

~ Global sales

80% of leading

- organic businesses and
- :JfoLgn':'allL':" 84% of independent
- retailers anticipate
| ‘ ‘ £1.8 billion . .
UK sales increased sales in 2014

! : !
2009 |20‘ID |2011 |2CI12 |2013

4 SOIL ASSDCIATION

¥ .0

0
17% 10%
Health and Textiles
beauty

ey |
UK at a glance
Sales ﬁ

£1.79 billion

+2.8%

Land '&‘o

\ J

4.4% 3.4% 2.29,

Dairy Vegetables Meat.fish

, and poultry

37%

Fewer pesticides/chemicals

21%

Better animal welfare

L

21%
34%
33% No GM ingredients
Natural funprocessed 20%
Healthier for me and my family
Safer to eat
29%
24%
19%

Better for nature/ .
the environment Tastes better Mere ethical

J

Source: Soil Association, UK
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Bio _ o
Infoportal der B innen und B n - Osterreich
STARTSEITE | KONSUMENTEN | BIOBAUERN [IRLGL SN PRESSE | SCHULEN

eSome countries publish - | sunsesinae = |
d i-ﬁ:e re nt d ata at d i-ﬁ:e re nt Sie befinden sich hier: PARTNER * Markt * Marktdaten von BIO AUSTRIA A AlA o —— Suchen A

. Marktdaten von BIO AUSTRIA Facuboor ot ruer I8 IS
times of a year

. . . Anbei stellt Thnen BIO AUSTRIA umfangreiche Marktdaten iber den dsterreichischen
BIO AUSTRIA Marketing GmbH Bio-Markt als Download-Dokumente zur Verfiigung:
online when data is available =7 p
roduktionsentwicklung Bio-Getreide in

° AT D K F I C I I D E R O Marktberichte Joterie o, Osterreich 2008 - 2013 - Dokument zum
e . g . y y y y y y o il Download

Produlktion_Getreide_13.pdf 166,07 kB
I E BIO AUSTRIA - Login

LWBtrNr:
Passwort:

Aktuell Kooperationspartner Markt Organisation Kontakt "Tischlein deck dich”

Marktdaten von BIO AUSTRIA

=

Erstanmeldung | Legin

«Some countries only deliver | e s e
data to Eurostat and it is hard e TN S
to find them pu bliShed in the BIO AUSTRIA - Newsletter . ANENENE

Vorname:

countries — unused chance Ema:
Er_nail: Produktionsentwicklung Bio-Schweine in
® anmelden . Gsterreich 2008 - 2013 - Dokument zum
- Abschicken S
Ya) SK LV L I GR BG © abmelden bosimantes Download
. ) ) ) ) hoed | i Produktion_Schweine_13.pdf 138,54 kB
o & O 5 F &
p H R > v
-
S
Produktionsentwicklung Bio-Eier in Osterreich
2008 - 2013 - Dokument zum Download
REESEHEAS Produktion_Eier_13.pdf 146,60 kB
T wu om0

. Ri - ORGANICDATA
Source: Bio Austria, AT NETWORK




Flexible database queries

@ LOG ON @ rerr
g‘gﬂ:ﬁ;’l{ﬁs A StatBank Denmark  External economy

OEKO6: External trade with organic products by imports and exports, country and main SITC groups
Unit: DKK 1 000

Select  Advanced selection  Information

IMPORTS AND EXPORTS (2) COUNTRY (22) MAIN SITC GROUPS (18)
More options. - More options. - More options. -
Imports - COUNTRIES TOTAL - TOTAL -
EUROPE, TOTAL Live Animals Other Than Fish, Crustaceans, Molluscs And Agquatic Invertebrates Of Division
France and Monaco Meat And Meat Preparations
Netherands Dairy Products And Birds Eggs
Fish (Not Marine Mammals), Crustaceans, Molluscs And Aquatic Invertebrates, And Freparations Thereo
ttaly Cereals And Cereal Preparations
Urited Kingdom Vegetables And Fruit
Irefand Sugars, Sugar Preparations And Honey
Greece Coffee, Tea. Cocoa, Spices And Manufactures Thereof
+ | Spain :  |Feeding Stuff For Animals {Net Including Unmilled Cereals)
» |Belgium » | Miscellaneous Edible Products And Preparations
Norway : |Beverages
Sweden " | Oil Seeds And Olsaginous Fruits
Finland Crude Animal And Vegetable Materials, N E.S.
Austria Animal Oils And Fats
Turkey Fixed Vegetable Fats And Oils, Cude, Refined Or Fractionated
Poland Animal Or Vegetable Fats And Qils Processed, Waxes And Inedible Madures Or Preparations OFf Animal
Other countries in Europe Other goods
AFRICA, TOTAL
NORTH- AND SOUTHAMERICA, TOTAL
ASIA TOTAL
OCEANIA, TOTAL

YEAR

More options... -

*Flexible database queries available for free
emore details for payments

Mumber of selected data cells for the table: 10 (select max. 10000)

7-7-2014 Statistics Denmark | www statbank dikdOEKOG

Source: Danmarks Statistik, DK ORGANICDATA
NETWORK
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Password protected online services

*Password protected online
services with latest news or
producer prices,

e.g. AMI (DE), organic-
market.info (DE), biohandel-
online.de (DE), bio-austria.at
(AT), RNM (FR)

*Subscribers pay for the
subscription and thus for the
data collection

uns Presse Markt aktuell
Meine Onlinedienste
GroBhandel
GroBhandel - Verarbeiter - Schlachtstitte - Packstelle
GroBhandel nzelhandel GroBmirkte
Ackerbau Obstbau Gemiisebau Tierhaltung
Alle Herkiinfte Deutschland
Ackerbauprodukte [ Ackerbauprodukte [ Kartoffeln ¥ Getreide [¥] Eiwsibpflanzen
Aktuelle Woche (KW 27) VorWoche (KW 26) Juni 2014 Mai 2014
Produktgruppe/ Produkt Anmerkung Vorjahr VorMonat Juni 2014 Tendenz E&
Brorgetraide EUR EUR Spanne EUR  zum Vj. zum WM

Basisfeuchte 14,5 %,

Dinkel - entspelzt, lose, je t X i 802,32 1548,67 500,00 1.050,00 956,25 A v O
Protein 14 - 15 % 0. TS
Basisfeuchts 14,5 %,

Dinkel - Rohware, lose, je t 483,55 634,00 450,00-600,00 530,25 A v O
Protein 14- 15 % i, TS
Basisfeuchts 14,5 %,

Hafer - Rohware, lose, je t 312,50 302,24  250,00-350,00 30690 A~ O
hl > 54 kg
Basisfeuchts 14,5 %,

Roggen - lose, vorger,, jat 30540 281,39  250,00-310,00 28293 WV A O
FZ > 120
Basisfeuchte 14,5 %,
Protein > 11,5 % i. TS,

Weizen 1 - lose, vorger. j= t 411,16 407,90 350,00-440,00 398,98 v O
FZ: 240 - 280,

Sedi > 35, Kleber > 26 %

Basisfeuchts 14,5 %,
Wi 11 - lose, vorger. je t : 350,00 - 380,00 366,67 ]
. ) :
eizen ose, vorger, je N .

Kleber 22-26 %

Futtergetreide EUR EUR Spanne EUR  zum Vi. zum WM
Futtergerste - lose, jet Basisfeuchte 14,5 % 319,98 316,36  29500-33000 31097 ¥ v O
Futterroggen - lose,je t Basisfeuchte 14,5 % 280,26 256,06 240,00-270,00 325514 W v O
Futtarweizen - lose, jet Basisfeucht= 14,5 % 32519 345,32  300,00-360,00 33878 A v O
Triticale - lose, je t Basisfeucht= 14,5 % 310,77 316,25 290,00-330,00 307,31 V¥ v O
Mais - lose, vorger je t 368,09 38347  M0,00-40000 36406 ¥ v O

EiweiBfuttermitrel EUR EUR Spanne EUR  zum Vj. zum WM
Ackerbohnen - lose, je t vorgereinigt, lose . 482,94  450,00-460,00 457,62 . v O
Futtererbsen - lose, je t wvorgereinigt, lose 492,66 48278  450,00-450,00 460,54 ¥ v [0
Lupinen - lose, je t wvorgereinigt, lose . 503,52  450,00-460,00 459,32 . v [0

Source: AMI, DE

» Willkommen

» Marktlage

» Nachrichten
» Preise

* GroBhandel
> F
> GroBmarkte

einzelhandel

ferbraucherpi
v Markt v
v | Suche

» Markt Charts

* Marktdaten Download

> Redaktion

Logout

Sie sind eingeloggt mit:
Benutzer:
diana.schaack@ami-
informiert.de

Abmelden

Preise auf
GroBhandelsebene fiir
Ackerbauprodukte

Preise fir Getreide- und
EiweiBpflanzen sind nur
als Monatsdaten abrufbar.
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Data providers get results for free

*Data providers get results for

free whereas others have to MARKT Charts

Importangebot von Bio-Produkten in

pay Deutschland
emotivation for data L -
. BIO-OBST - BIO-GE
prOVIder$ ) Bio-Tomaten: Deutscher Markt @
epart of fmancmg the data nach Herkunftslandern 2012/13
collection

*E.g. Market Charts about
organic imports to Germany, )

: : Bio-Apfel: Absatzmengen nach
3 different studies are sold for Herkunftelinderm
200 E U R eaC h Wirtschaftsjahre jewells August=Juli; in 1.000t

+ 201213 wurden weniger Bio-Apfel geerntet und der Importbedarf war daher wieder etwas gréfier
+ Italien bleibt weiterhin Hauptiieferant fir Bio-&pfel

Gesamtmarktvelumen: 23.200 t, Importanteil 87 %
_ en
onstige Herkul -
erieing
lerkunitsan, L]

60
534

Produkten in Deutschiand @AM 2014

u Sonstige Herkunftslénder
m Osterreich
mMeuseeland

W Argentinien

ujtalien

u Deutschland

2010/ 201112 201213 ORGANICDATA
pelle Hechrechnung auf Basis des GiK-Hau shaltspanels, der Befragungvon Hane h und darm N ETWO RK
schen E 5 e g von rurdeutschen AuBenhandelsstabshlk
Source: AMI, DE 25 Importanaebotvan Bio-Produkten in Deutschiand  ©AMI 2014 B n




Questions to answer

v Publication always depends on financing of the
data collection

v Is it possible to publish data or parts of the data
for free or do | have to earn money out of
selling data?

v"Which audience and stakeholders do | want to
reach?

v"How can | motivate data providers?
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