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VéZeni &tendri,

jak jsme jiZ dfive uvedli, je tento
bulletin uréen pfedeviim pro praktic-
ké zemé&délee (véetnd zahradkafl
a drobnochovatell). Od tohoto jede-
nactého &isla nese mirné& pozméndny
nézev: Ekologické zemédéistvi. Vzhle-
dem k tomu, Ze z finanénich divodd
nepfedpoklddadme Castéjdl vydavani,
omlouvdme se timto tém pfedplatite-
lim, ktefi urgujl novéa c&isla nebo nas
#4dajl, abychom odborné zpracovali
daldi témata z Siroké palety problema-
tiky ekologického zemédélstvi. Zatim
bychom chtéli roéné vydévat dvé &is-
la. Sougdsti bulletinu je vidy piiloha
Valeriana pro pfétele biologicko—dy-
namického zemédé&lstvi. Problema-
tiku zdravého Zivotniho stylu, 16&itel-
stvl, ochrany Zivotniho prostfedi
a aktudlni sdéleni a kratsi informa-
ce z ekologického zemédélstvi na-
leznete v mési&niku BIONOVINY, na
n&mZ se ndsé svaz rovnéi autorsky
podill a ktery Vam co nejsrdecndji
doporuujeme. Bionoviny obdriite
zdarma aje moZné si o né napsat
na adresu:

Jungmannova 1403,

500 02 Hradec Krélové.

EBICONOVINY s

ZASILAME ZDARMA PO CELF CH

N4s bulletin se bude sple zaméfo-
vat tématicky. To znamen4, Ze kazdé
&islo bude pfednostné vénovano ur-
Zité oblasti ekologického zemédélstvi
(EZ). Clslo 11 jsme vénovali proble-
matice pfimého prodeje bioproduktd
a vydavame ho ve spolupréc s prai-
skou nadaci FOA (fond DOEN)
a prodejnou BIOAGRA - NATURA
Sumperk.

Kvétan 1995

PREDMLUVA

Ekologické zemédélstvi ma pomeér-
n& pfisna pravidla. ldealni ekologicky
podnik by mé&l mit uzavienou vazbu
rostlinné a Zivo&iiné produkce, byt
ohleduplny ke zvitatim, ke krajiné ve
které hospodafi a tak déle. Maloktery
z dosud uznanych podnikl muZe kon-

redakce

Vybéhy pfi chowu prasat vyZadujl smérnice EZ. Ekologitti zemédélel produkujf

hodnotnéjsf potraviny. Biokvalitu viak oceriufe pouze mélo vykupnich organizacl

Jedinym fedenim proto Easto byva pfimy prode.

kurovat ,masovou” produkel velkym
konvenénim podnikim, které navic
mnohdy hospodafi i v pfiznivéjsich kli-
matickych podminkdch. Kdo pfistou-
pil k sougasnému trendu vi, jak je to
1&82ké neustéle zvétSovat vymeéry, jak
drahd je moderni mechanizace k ze-
fektiviiovani vyroby, jak rizikova je Uz-
k& specializace a zavislost na mono-
polnich odbé&ratelich. Také mezi eko-
logickymi podniky jsou rozdily. Ti vét-
& se mohou zaméfit na dodévky bio—
surovin pro zpracovatele a obchodni-
ky. Pro ty men&i nejsou pouze 0 5 aZ
15% vys&i vykupni ceny bioproduktd
piili§ atraktivnl. Zde se nabizl moZnost
pfimého prodeje. Tedy nejkratsi ces-
ta bioprodukce od farméfe pfimo k za-
kaznikovi. Bez mezidiankd, které si vidy
pfirazi svoji marZi. U nés je zatim roz-
péti (rozdil mezi cenou u producenta
a cenou na pult® maloobchodu) asi 30
— 50% (velkoobchod 15 — 20%, malo-
obchod 20 aZ 30%). A o toto cenové
rozpéti prévé jde. JiZ nynl se to zda prvo-
vyrobedim nespravediivé, ale je tfeba si
uv&domit, ¥e v trinim systému
v obchodé neexistuje pojem ,spra-
vedinost' a 2e v zdpadni Evropé &ini zisk
obchodu aZ 90%. | u nds |ze ofekavat
podobny trend. Prévé ekologicke pod-
niky s pestrou paletou produkce a bliz-
kosti zdkaznik( mohou tento nepfizni-
vy viyvoj alespori ve svém piipadé zvratit
a .smetanu sliznout samy”.

(Foto J. Urban)

Nenl to snadné. Pfimy prodej je ¢a-
sové ndroény, vyiaduje napaditost
a trpélivost, u nas je navic ztiZzen
nepfehlednymi a mnohdy téiko
pochopitelnymi a obtiZné splnitelnymi
pfedpisy, kontrolovanymi hygienickou,
veterindrni a zemé&da&lsko-potra-
vindfskou inspekcl.

Pfimy prodej mé u nds 3anci prévé
u oznadovanych produktl z kontrolo-
vaného ekologického zemé&délstvi. Je
s nim zfejm& tieba zadlt od piky, po-
dobné jak tomu bylo v zahrani¢i. Nej-
prve renesance pfimeho prodeje ze
dvora, potom budovani vy3iich forem
prodeje (pfimé dodévky do mésta, od-
bytové spoleénosti...). Je si oviem
tfeba uvédomit, ¥8 mnohde (v&ts(
vzdélenosti od mést, nevhodna struk-
tura podniku...) Ize s pifmym prode-
jem pod&itat pouze jako s uritym ved-
lej&Im zdrojem hotovych pfijma.
Evropsky trend i u biozboZl je totiz
(bohuel...?) jasny. Plati zde stejna
trinf pravidla jako u zboZi konvenéni-
ho. Nejvétsi odbyt a plo&né roziifeni
ekologického zemédalstvi zajistl pou-
ze nastup vétdich zpracovateld,
velkobchod( s potravinami a klasic-
kych supermarket(. Tento trend se ve
vétding z&padoevropskych zemich
stava jiz realitou. To viak rozhodné
neznamend, #e ani zde nebude mit
pfimy prodej provozovany samotnymi
biozemédélci nadéle své misto.
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Tato pfiruéka si neklade za cil byt
dokonalou encyklopedii a nékoli-
kastrankovym vy&tem viech nezbyt-
nych zakonnych Uprav dané proble-
matiky. Je urena pfedeviim Vam,
ekologickym roinlkdm, a jde v ni spl-
%e o nékolik ndpadl, ndvodl a piikla-
di, které miZete potom Vy nebo vzni-
kajici kluby pratel ekofarem rozvinout
jiz sami.

Pﬁgnpomnv PRD
PRIMY PRODEJ

‘ dnadncic ae yacind

® o wcldims particmee

® o primgm sdsabaudnim
weticka adberatele )
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ZACGIT S ODVAHOU | S ROZUMEM...

Cheete-li zadit s pfimym prodejem
biopotravin, musfte si uvédomit, Ze se
nejednd o néjakou podfadnou aktivi-
tu, na kterou by se ostatni méli divat
s despektem.

Konvenéni potraviny, které vétsina
lidi nakupuje v maloobchodni siti, jsou
stéle vice zpracované, konzervované,
denaturované, pfibarvované, dochu-
cované, nevhodné balené... Takové-
to potraviny maji sice prodlouZenou tr-
vanlivost, jsou lakavé zabaleny. To vée
viak na ukor pfirozené chuti, obsahu
cennych latek, derstvosti...

Jsou to anonymni produkty, které jsou
viude stejné. Trvanlivé mléko, Gerst-
vé* mléko v sadcich, uzeniny v plastech,
limonady a &favy v lahvich PET, zale-
nina mrazena nebo z dovozu ...

Pfimym prodejem navazujete na to,
co zde viZdycky bylo: Eerstva zeleni-
na, ovoce, mosty, vejce, i pravé na-
dojené miéko pfimo od sedldka. V na-

i
AN

Biopedive patfiv zahraniti k nejiddandjiim potravindm. U nds je ho zatim poskrovnu,

Je to Sance pro nafe pekdamy, které se chidjf prosadit na trhu kvalitn/ specialitou.

Zem piipadé navic ,BIO* — bez che-
mie. Tuto situaci sl i uvédomuje mno-
ho lidi, zejména z mést. Nynl musejf
také udélat sami vstiicny prakticky
krok smérem k ekosedlakovi. Je to
v jejich zajmu — vidyt pravé zdravi
.bohatdich® lidl z mést Zijicich ve stre-
su, bez pohybu, ve 3patném Zivotnim
prostied! a jesté s nekvalitnl stravou,
je vice chroZeno. Vy se viak na tento
zdjem podporovany i propagacl sva-
zu a nadaci musite nalezitd pfipravit.

To bylo nékolik Fadek pouze pro po-
sfleni divéry, protoZe vétiina nadich
roinik( se piimym prodejem piili§ ne-
chiubl. Je to hlavné z divodu nesfast-
né pravni Upravy pfimého prodeje po-
travin Zivogisného plivadu. Této otédz-
ce bude vénovéna samostatna kapi-
tola. Také v kapitocle marketing — re-
klama, propagace, osvéta, bude shr-
nuta zékladnl argumentace pro piimy
prodej a biopotraviny, kterou pak
miZeme sami vyuZival.

CO JE TREBA VEDET NEZ ZACNETE

#* Je tfeba zaédit s odvahou, protoZe
cheete zadit s nédim, co uZ (jes-
t&?) nenl tak b&Zné. Musite byt
viak sami pfesvédéeni o kvalité
a chutnosti vasich produktd. Potvr-
dilo-li to jiZ také n&kolik vadich

(Foto Z. Smekalova)

stdlych zdkaznikd, je to dobra vy-
chozl pozice. Pravé na kvalitu pro-
duktd naldkate dalsi. VEak oni to
feknou dal a okruh zékaznikld se
toziif. Potorn musite byt pfipraveni
roz&ifit nabldku.

Je dobré mit jako pfimé odbé&rate-
le i restaurace, Skoly, spotiebitel-
ské skupiny, spolupracovat s re-
giondlnimi pracoviti svazu, s klu-
by prétel ekofarem ... Zkrétka ne-
byt sami.

K pfimému prodeji je tfeba mit ta-
ké dostateény sortiment produkce.
Zdakaznik Z4d4 zejména &erstvé
produkty, pfipadné také skladova-
telnou zeleninu,

S pfimym prodejemn musi byt sro-
zuméni vichni pracovnicl na stat-
ku. Od kaZdého ¢&lena rodiny,
praktikanta, zaméstnance, se né-
kdy bude oéekavat pomoc. Nikdo
nesmi dat nikdy najevo zékazniko-
vi, 2e pfisel nevhod, nebo Ze s tim
je moc prace. Je tfeba se naudit
chovat k zakaznikovi jako k hosto-
vi, respektovat jeho poZadavky
a pfipominky.

Rolnici provozujicl pfimy prodsj
museji mit podnikatelského ducha,
obchodnické a organizaéni schop-
nosti.
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# Pfimy prodej pfin&3i na jedné stra-
n& vysi realizaénl ceny, na druhé
strand také vice prace. Je treba
provést nejprve analyzu, zda
viechnu préci navic zviadnete sa-
mi, nebo budete potfebovat
pomoc. Nékteré prace navic, kie-
ré s sebou pfind&l pfimy prode;,
uvadl tabulka &.1.

Tab. 1: Prdce navic spojené s pfimym
prodejem

Zpracovéni,
skladovéni

priprava
tfidéni
vlastnl zpracovéni

Baleni vazen|
porcovan!
vlastni baleni
popisovan|
lepenl etiket

Zasobovani péce o zdkazniky
zasilani
dovoz

viastn prode]

Administrativa propagace
telefonaty
fakturace
Utovani
sprava adres
(kartotéky,

_resp. databéze)

\ nasich podminkach oviem ne-
zagnete s piimym prodejem biopotra-
vin v takovém sortimentu, jak to zna-
me ze zahranidl. Proto Ize zatit i po-
stupné a pfibyvajici pracovni zatiZeni
fedit pozdéji az podle rostouciho obra-
tu prodeje ze dvora.

#% Formu pfimého prodeje (viz
samostatnou kapitolu) si zvolite po-
dle sortimentu a vzddlenosti od
husté&ji obyvanych mist, pfipadné
frekventovanych silnic. Obecné
viak lze fici, 2e se pfimym prode-
jem v podstaté mize prosadit kaz-
dy podnik, ktery chee. Farmy v bliz-
kosti velkych mést majl samozfej-
mé& mnoho vyhod. Mohou se za-
méfit na Serstvé zboZl. Vzdalenéj-
&f podniky mus/ vyprodukovat spe-
ciality, které Ize pfi dobré organi-
zaci a vytizenl dopravnich pro-

stfedkl dopravit k zdkaznikovii na
vétsi vzdéalenosti, pfipadné motivo-
vat zdkaznlka, aby si pfijel sdm
(pfip. vyuZitl turistického ruchu).
K takovymto komoditdm patfi na-
piiklad maso, syry, mo&ty, vino, pri-
padné brambory a zelenina na
uskladnénl.

VYBAVEN( FARMY

o Sriafudand cedly
- wkadnt udky

—  wprilice da redlamey
- tqtumﬁ Araslicdek
g
Kdybychom na pocatku spocitali co
vas bude stét idedinl vybavenl farmy
pro pfimy prodej a pfipoéetii k tomu
jestd naklady na obaly, reklamu a pri-
padné i dodavkovy automobil, mohla
by véas celkové vykalkulovana éastka

i odradit. V podstaté se da zadit dvo-
jim zplsobem:

i =
Jednoduché regdly pro umistén/
béZnyjch pfepravek na zeleninu lze
vyuZit i pro prodefni misto pfimo na
farmd. {Fato. J. Pavelkové)

Kvalitni vahy jsou ddleZité pro pfimy
prode| a posiluji divéru zdkazniky.
(Foto J. Urban)

a/ vypracoval projekt pfimého prode-
je obsahuijici podnikatelsky zamér
s ekonomickou rozvahou a nezbyt-
né prostredky si vypUjsit. Lze vyuZit
i vyhodnéj&ich Gvérd z Podpurného
a garanéniho fondu MZeCR, resp.
ze Svépomocného fondu svazd
PRO-BIDO a Naturvita (forma
leasingu).

Takovyto seriozné pojaty projekt
oviem vyZaduje také profesionaini
fedenl s respektovénim viech hy-
gienickych naffzenl. To plati zejme-
na pro ztrifiovani masa, miéka
a mlé&nych vyrobkd., Svym zamé-
rem prodeje, zpracovani..., do kte-
rého takto budete investovat, si mu-
site byt ovem naprosto jisti. Zejme-
na ekonomickou stranku si nechte
je3t& zhodnotit nezavislym odbor-
nikem, ktery vam zohledni | diouho-
dobé|&l perspektivy.

Mame na mysli vyhledy na trhu (ce-
ny, néklady, poptavka...), ale
i mo#ny vyvoj hygienickych pfed-
pisti (napf. u pfimého prodeje mle-
ka se neustdle zpfisfiuji hygienicka
kriteria a podet nafizenych odbérl
vzorkl).

bf zadit postupné jednodu3iimi pro-
dukty, napf. pfimym prodejem
brambor, zeleniny na uskladnéni,
ovoce... Pfitom miZete prodavat

4
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miéko, tvarch, postupné i maso
osvédéanym zdkaznikim, a to nej-
prve sousedskym zplsobem do je-
jich viastnich obald. Az se vam
Uvodnlinvestice vratl a vidite zdjem
a ochotu lidi za dobré produkty
adekvétné zaplatit, teprve potom
_Investujte v&tS prostiedky.

Zprvu se da improvizovat, ale s ris-
temn obratu zjistite, Ze vam jiz staré po-
micky, mnohdy vypUjéend z domdc-
nosti, jiz nepostaéuji. Tyka se to ze-
jména daldiho zpracovani biosurovi-
ny pfimo na farmé.

Namdtkovy vybér pomicek, kterd
miZete pro pfimy prodef potfebovat

— véhy, regély, obaly, bedny, pfe-
nosny stdnek na trZnici, auto,
kartotéku (desitky zdkaznikd),
osobnf poéftad (stovky zdkaznl-
k), specidinlvybavu pro mosto-
vénl, dpravu ovoce, zeleniny,
vafec, masa, mléka a mieénych
vyrobkd...

Nékterd pomicky pro pfimy prodsf na
farmé Biolandu.

(Foto J. Urban)

EVIDENCE, KONTROLA 0ZNACOVANI(

€0 SE DEJE S GDAJI Z KONTROLY
EXOLOGICKEND ZEMEDELSTVI?

Velkou vyhodou pfimého prodeje je
pfijem hotovych penéz, kteréd mate
okamiité k dispozici.

VyZaduje-li kontrola ekologického
zemédélstvl (KEZ) evidenci prodeje
cartifikovanych biopotravin, pak je to
pouze z divodl zaru&enl pravosti
bioproduktd a opravnénosti pouZivé-
ni ndrodnl znacky ,BIO" (+ zelené pru-
hy). Udaje z kontrolnich formuldfi
KEZ (totéz plati o zdznamech porad-
ci svazu) nemohou byt vyuity k Z4d-
nému jinému Ggelu. NemiZe se k nim
tedy rozhodné& dostat ani finan&ni
Ufad, ani hygienicky nebo veterinarn(
dozor.

LZE DAT DO MALOOBCHODU
VESKEROU PRODUKCI?

Nemate-li jistotu, Ze va3 vyrobek je
zpracovan, zabalen a transportovan
v souladu s pfisnymi (a mnohdy spor-
nymi) hygienickymi pfedpisy, proda-
vejte produkty ze dvora tzv.
sousedskym zplsobem (je to pravni
vztah dvou osob na zdkladé obéan-
ského zdkoniku). Neuvadéjte tyto pro-
dukty rozhodné do trini sitd (tedy do
obchodd). Zde se vystavujete rediné-
mu nebezped pokutovani. Napfiklad:
vyrobite-li jableény most, miZete ho
lidem nabrat &erstvy do pfinesenych
nadob, prodavejte ho i pasterizovany,
v lahvich, ale vidy nejlépe doma — ze
dvora. Jakmile ho pfivezete na trZnici
nebo déte nékde ke zndmym do ob-
chodu, je [iZ vEechno sloZitéjsl. Musl-
te mit schvalenou vyrobnu (nutnost
velkych investic, mnohde technicky
nefesitelné), wytvofenou tzv. podniko-
vou normu, schvaleny obaly (maji-li
byt vratné, musite zajistit jejich kvalit-
ni vymytl), musite mit vyfedeno hos-
podafeni s odpadnimi vodami, viast-
nit zdravotni prikaz, vyrobek sprav-
n& oznatit a zedpovidat za n&j po ce-
lou zaruéni dobu ... Navic |ste pod sta-
lym dozorem s Sanci byt pokutovani.
Toto. se samozfejmé& nevyplatl chce-
te-li jedenkrat roéné namostovat jabl-
ka ze dvaceti extenzivnich vyso-
kokmen a pfebytky mo3tu prodat ja-
ko zpestfenl bic—sortimentu swwm st¢
lym zékaznikim. Je zde perspektiv
(pravy téchto naSich pravnich nore
v souladu s evropskymi pfedpisy. Tal
se vyrobna posuzuje pouze rémcaov
a hlavni duraz je kladen na samotnc
kvalitu vyrobka v trini siti. | vEU s
oviem néroky na kvalitu potravi
zpfisfiujf.
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JAK MUSITE ozMACOVAT

Spravné oznadovani vyrobkl bude
probréno jesté u jednotlivych druhl
produkce, nynl alespofi nékolik obec-
nych zdsad:

Vyrobek sméfujicl do trZnf sité musf
mit oznadeného vyrobce, trvanlivost
(spotfebujte do, nebo min. trvanlivost
..... od data vyroby + datum vyroby),
podnikové normy (sta&l jednoduchy
popis vyroby, nutné parametry vyrob-
ku a hmotnost).

JAK MOZETE ozNACOvAT ,BIO“

Je to sice spige vécl vasi reklamy,
abyste disledné& dbali na uziti loga
.BIO", mdte-li na to ndrok. Je dobré
uvadét také oznadenl svého svazu,
protoZe ten jisté propaguje kvalitu vy-
robkd svych &lend také. Vy pak pro-
pagujete svym kvalitnim vyrobkem
znadku ,BIO" a sviij svaz také.

Obecné plat, 2e logo .BIO" udélo-
vané pfi certifikaci Ministerstvem ze-
médélstvi CR ve vlastnictvi Nadace
pro ekologické zemédélstvl FOA Pra-
ha je oznagenim provedené kontroly
EZ, je to tedy jakési razitko osvédéu-
jic BIO — piivod.

BIO MRKEV suSEuA Mg

Ochrannd znamka svazu je zérukou
kvality, navaznosti na uréitou filosofii,
dalsl svazové programy...

Jak reprodukovat znacku ,BIO®
v &ernobilé i barevné verzi je uvede-
no v pilloze.




PRIMY PRODEJ
PRODUKTU
ROSTLINNEHO
PUVODU

ROZDELENI PRODUKTD (VYROBKD
EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVH)

Trvanlivé vyrobky:

Do této skupiny pati vyrobky:

— obiloviny a lusténiny:
celd zma, upravované zra — krou-
py, pohanka, §palda; viotky, mou-
ky, t8stoviny, trvanlivé petivo atd.

— konzervovand zelenina a ovoce,
suSené a sterilizované vyrobky;
dzemy, $tavy atd.)

— biovino a biopivo

— sudené byliny a kofeni

Vyhody: Trvanlivost téchto vyrobkd
je alespoit n&kolikamésiéni, Ize je
umistit v prodejnim misté, resp. ve
skladu na del&f dobu bez ztraty kvali-
ty. Viyrobky pak mohou del&i dobu tvo-
fit ucelenou nabidku a plsobit na z&-
kazniky. Témito trvanlivymi vyrobky lze
obohatit sortiment piimého prodeje.

| kdy2 pfipadné nedosahnete v tom-
to zbo#! piflié velkého obratu, je dob-
ré ho v sortimentu mit. NejsnaZsi je to-
to zboZi objednat od organizaci, které
se zpracovanim a balenim jiz profe-
sionaln& zabyvaji. V biokvalité to jsou
zatim:

PRO-BIO obchodni spol. s r.o.,
Lipova 40
788 32 Staré Mésto p. SnéZnikem
tel.+ zdznam: 0649/95386
tel.+fax: 0649/95 207
(nové tel. &isla od roku 1996:
239186, 239207)

Sortiment: obiloviny a lusténiny, ce-
I& | upravené a zpracované (mouky,
t&stoviny...) véetné daldich produktl
od domécich i zahraniénich zpracova-
telll (dyfiova semena, fasa spirulina,
kofenl, &aje, sudené ovoce a zelenina)

Abrlova Jarmila
Paviov 191
690 02 posta Bfeclav 2
tel.. 0B25/74 355
péstuje, susi a ball le¢iveé byliny a ko-
fenl.

\ Sluneéni
brana s.r.o.
Havlitklv
Miyn 311
_ 69615
Cejkovice
tel, +fax:
0628 /95 36 44
tel.: 0628 /952102
|é&ivé byliny, balené &aje a prirodnl
étericke oleje

Zdensk Sevilk
687 72 Pitin 15
Tel.: 0633 /92 13 34
suené ovoce........

Country life, s.r.0.
Karlovarska 20,
253 01 Hostivice u Prahy
tel.: 02/385213
tel, [ fax: 02/3021084
kompletni sortiment zdravé vyZivy

Nevyhody: Snad kromé vina nelze
ziejmd u nds zadit s Gsp&Snym pfi-
mym prodejem jen s trvanlivymi vy-
robky. Na farmu za zboZim nebo do
vlastniho stanku pfijdou lidé zejména
za zeleninou a &erstvymi produkty Zi-
vodigného puvodu. Pravdou je, Ze
v zahrani& farméfi prodévajl ze dvo-
ra i viastni obiloviny, lusténiny, mou-
ky, pedivo, viotky, misli, kompoty,
dzemy, kofeni ... Toto zboZi (i kdyZ pii-
padné i v kvalité ,BIO") ovdem u nas
v pfimém prodeji tolik netéhne. Davo-
dem je jiZ relativni dostatek baleného
a profesiondlné zpracovaneho zbodl
tohoto druhu na trhu (zejména prodej-
ny zdravé vyZivy — stéle vice i v kvall-
t& .BIO"). Daldi nevyhodou je nemoz-
nost na farmé nékteré produkty kva-
litnd zpracovat. Naffklad u obilovin
a luéténin je kvalitni &idténi (véetnd
kartaGovani), tfidéni atd. nezbytné.

Méte-li viastniho vétsiho odbérate-
le (napf. rizné kuchyné, pekarny, spo-
\febitelské skupiny apod.), je moZno
si nechat upravit viastnl surovinu na
zakazku a prodavat jiz sami.

Vyrobky pfechodného charakteru
Mezi tzv. pfechodné vyrobky patfi
napf. pedivo, skiadovateind zelenina
apod. Spojujl vyhody trvanlivych vy-
robk( (majl v&tainou trvanlivost néko-
lik dnif aZ tydni)) a &erstvych vyrobkd,
jelikoZ jsou to potraviny denné kon-
zumované. Tato viastnost prindsi vy-

hodu dennich trzeb. Jsou vhodné pro
pfimy prodej.
Cerstvé vyrobky

Cerstvé produkty jsou typické krat-
kou skladovatelnosti, resp. ndro&nosti
na skladovaci podminky. Jedna se ze-
jména o ivo&i&né produkty o kterych
bude fe& v dalsi kapitole. Déle pak
o ostatnl zeleninu, rajéata, jahody, ma-
liny atd.

Vyhody: Jsou to vétSinou vyrobky
dennl spotfeby, plyne z nich denni
triba a jsou velmi atraktivnl a prave
svou pfitaZlivosti (,&erstvé pfimo z far-
my*) vhodné pro pfimy prodej.

Nevyhody: Jsou ndroéne na ucho-
véavéni, zpracovani a distribuci. Hlav-
ni nevyhodou zejména u masa
a mléénych produktd jsou komplika-
ce s legalizaci pfimého prodeje.

Na Zerstvé produkty se miZe s vy-
hodou orientovat pfiméstsky podnik,
resp. podnik s pfimou ndvaznosti na
zpracovatelsky pramysl nebo s viast-
nim zpracovénim. Jde tedy o typicke
vyrobky pro pfimé zAsohovani. Velko-
obchod s t&mito vyrobky v erstvém
stavu je komplikovany a sniZuje kva-
litu této produkce.

ROSTLINNE PRODUKTY VHODNE
PRO PRIMY PRODEJ

BIOZELENINA BYLA V ZAHRANICI
NA POCATKU - U NAS JE STALE
POPELKOU

\ zahrani&i sehrély pravé Cerstve
rostlinné produkty a mléko kli¢ovou
roli v rozvoji ekologického zemedal-
stvi. Bioovoce a hlavng biozelenina

 a biomiéko byly prvni trumfy prikop-

nik{. Za jejich kvalitou pfisli lide z mést
a? na farmy. Tam se seznamili s prin-
cipy a zaméry ekologického zamédal-
stvl, s prvnimi znagkami, které pomoh-
ly prosadit prodej trvanlivych vyrobkd
v baZnych obchodech, teprve potom
nastoupilo maso. Dnes se v rozvinu-
tych zemich v kvalitg ,BIO" proddva
v podstaté shodny sortiment se sorti-
mentem konvenénim. Faktem je, Ze
spotfebitelé biopotravin maji ponékud
rozdiiné preference: dle zahraniénich
studif konzumuji mén& masa, pochu-
tin a alkoholu (tedy potravin s vy3S
jednotkovou cenou). Preferuji zeleni-
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tuji naprosto béZny
sortiment: béZné obi-
loviny, brambory
a picniny. Z rostlinné
produkce byvajl pou-
ze brambory vhodné
pro pfimy prodej. Ale
ani u nich nebyva
zvladnut dobfe mar-
keting a oznaéovani.
Pfitorn poptavka po
bio-potravindch jiz zfejmé diky pri-
bé&Zné propagaci svazl a nadaci pfe-
vy$uje nabidku. Nesoulad mezi nabid-
kou a poptavkou je vBak v sortimen-
tu a lokalizaci nabidkovych mist. Zjed-
nodudené& fedeno: zejména lidé
z mést chtéjl ve svém bydlisti nebo
v dosaZitelné vzdalenosti nakoupit da-
leko ir&i sortiment produktd neZ ten,

nu, mléko a mlééné wyrobky, obilovi-
ny a luténiny. Zajimavé je zjisténi

shodné pro vice studil, 2e konzumen- Tab. 2 : Prodejci a producenti biozeleniny v CR (stav: jaro 1995, zdroj: PRO-BIO)

ti biopotravin za svoji celkovou spo-
trebu vydaji v absolutnim Kraj | okres | podnik telefon forma prodeje
finan&nim vyjadfenl mé-
né nez domacnosti, kte- JM | TR | Pyrochta Josef 0617/933212 | zedvora, viastni prodejna,
ré se stravujl konvenéné. Vitma 1057,
A to pfi vyS3ich cendch 675 31 JEMNICE
HOpRIEIT: M | BM | Paulk Zdensk 05/92808 dodavky konv. velkoobchody,
U nas je situace poné- BLAZOVICE 13 Bio-stdnek Lang na trinici
kud odlind. Nevyhodou 664 08 v Bmd
(z pohledu prodejce erstvé zeleniny)
e, 2e mnoho rodin {dokonce | ve vel- JM | KM | Vymétal Josef 063423701 vlastni obchod, Bio-stdnek
kych méstech) ma viastni zeleninové Odbojdfl 3111 Lang na trinici v Bmé
zahrddky, a e se u nds stéle konzu- 767 01 KROMERIZ Bio-stének P. Weidenthalera
muje mélo zeleniny. na trinici ve Zind
Vyhodou proti zahranici je, Ze | gy | 2 | Lugni idol 067/67872 | lastni bio-stdnek na trinici
biorolnici v prodeji ze dvora (zejmeéna Weidenthaler Petr ve Zling
ve v&tdim mnoZstvi) jsou schopni pro- Machovi
ddvat v podstaté za konvenéni ceny 763 01 MYSLOC:OVICE
maloobchodu a mnohdy i niZ5i. TakZe
spotfebitel miZe na navitévé eko- SM | OL | Ludik Jossl 06Ef414801 vlastni prodejna
farmy s pfimym prodejem i vydélat, K.SvEtlé 5
779 00 OLOMOUC
PO CEM JE TEDY SM | SU | ZD Dubicko, 0648/84126 | dodavky konv.
VLASTNE POPTAVKA zelinafstvi Ledtina velkaobchodu
Z ROSTLINNE 788 71 LESTINA
PRODUKCE? o :
. VG | UO | Machadek Martin 0467/2930 ~ viastni bio-stdnek na trinici
Hazhocﬁ-n{s je treba ale- Lubnik 55 viLAREkmnng
spon 2 casti Inovovat sor- 563 01 LANSKROUN ~ systém objedndvek
timent péstovanych plo- < okolnich mbat
din. V Ceské republice je ~ dodévky zpracovatelim
nyni cca 150 uznanych =
ekologickych farem (rok VSl e progtam
1995), vétsinou viak pés-
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ktery pravé
nabizite. To-
;. to Je vysvét-
leni situace,
kdy na jedné
strané vy,
ekologi&ti
rolnfci tvrdi-
te, Ze nenl
zajistén od-
byt, na dru-
) hé straneé
spolupracovnici, ktefi pro nas zajistu-
il propagaci a publicitu tvrdi, Ze neni
dostatek vhodné produkce nejenom
pro Prahu, ale ani v urgitych venkov-
skych regionech (sti. Cechy, sev. Ce-
chy...) a dokonce ani na konkrétni
propagaéni akce, které pro nas orga-
nizujf a na které je dotovana doprava
z calé republiky!

To, 2e prevaiujic! sougasna struk-
tura rostlinné produkce se nehodi pro
piimy prodej, je zfejme. Prekvapuijicl
je 110, Ze se strukturou péstovanych
plodin nejsou spokojeni ani obchod-
nici s bioobilim, biclu$téninami
a biobylinami. Ani nabfzené vykupni

smilouvy na pastovani sdji, zeleneho
hrachu, dotky, fazoli, semen vojtés-
ky, fedkvigky, fefichy, pohanky, méa-
ku, $paldy apod. vds dostatetné ne-
motivujl k zavedeni novych trZnich
plodin. Nizké ceny b&Zné rostlinné
produkcs, realizované v konvenénim
vykupu, jsou pak kaZdoro&né zkla-
manim. Je tieba si uvadomit, Ze je-
den a? dva v&t3( ekologické podniky
dokéZ pokryt dnedni doméci poptav-
ku po biop&enici a nékolik malo pod-
nikil po bioZite.

TakZe pro
primy prodej je
tfeba vytipovat
z rostlinné pro-
dukce Serstvou
i skladova-
telnou zeleniny,
ovocs, brambo-
ry a jednodu-
ché viastnl vy-
robky, pfipad-
né doplnéné
biosorti-
mentem trvanlivého zboZi.

NEJSNAZSi JSOU BRAMBORY,
SKLADOVATELNE OVOCE
A ZELENINA

Brambory, jablka,
mrkev, &arvend fepa,
kedlubny gigant, zell,
zeli na krouhéni, cibu-
le, desnek, celer.. to
jsou produkty, kterymi
se lidé radi zésobujl
na podzim ve vétsim
mnoZstvi. Mnohdy
jsou zejména u bram-
bor a zeli na krouhéni
netrpélivi a kupuji i za
pomérné vysoke ceny
jiZ pfi prvni dodévce do mésta, hlavné
aby byli na zimu zdsobeni. Tohoto Ize
vyuZiti u ostatnich vyjmen pvanych pro-
duktil. Ceny totiz b&hem zimy mnohdy
yzrostou a v maloobchodé jsou k dis-
pozici z hlediska obsahu cizorodych la-
tek a zplsobu produkce pouze méné
kvalitni produkty z dovozu — zejména
z Holandska. Rozhodujicim argumen-
tem v tomto pfipadé bude asi cena,
protoZe vase bioprodukty budou vedle

PRO -

VYKUPUIJE

podame bliZai informace.

- ohiloviny, lubténiny (zejména pohanku, &paldu, soju, sladovnicky jemen,

BIOPOTRAVINY

BIO

obchodni spolecnost 5 r. 0.
Lipovi 40, 788 32 Staré Mésto po

nova tel. ¢isla od roku 1996:

ZPRDACOVATEL A DISTRIEUTOR
PRODUKTYU EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

CERTIFIKOVANE PRODUKTY Z EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI
ale i béné druhy obilovin). Uzavirime vykupni smlouvy,

d SnéZnikem © tel.: 0649 [ 953 86, fax: 0649 [ 952 07

(239186) (239267)

PRIRODNI PRODUKTY

obiloviny - péenice, Zito, jecmen, pohanka, pienice,
Zpalda, bezpluchy oves
celozrné mouky -  pienicnou,
pohankovou
celozrnné bezvajedné téstoviny - pieniéné a Zitné
v provedeni zavifkové a philohové, riznych tyarh a néco
navic - téstoviny s piidavkem mikrofasy Spirulina
dal¥i produkty - luStdniny, semena dyné, oleje, koteni,

Fitnou, jefnou,

W

-

NABIZI

mikrofasa Spirulina s vysokym ohsahem minerdld,
vitaminG a bilkovin, kierou doddvame ve formé pradku
nebao tablet

stoprocentni éterické oleje

pro sromaterspii, do koupeli, suuny, na provonént bytu,
k masi¥im apod.

ohilné otruby, jené kroupy ...

Na&e zbozi dopravime aZ k zakaznikovi, nebo Vam je zagleme na dobirku postou, popfipadé D, nebo sl je miieme
osobné vyzvednout v nasem velkoskladu.

NAKUPEM BIPOTRAVIN PRISPI

VATE I K OCHRANE ZIVOTNIHO PROSTREDI
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jgjich kvality na podzim po sklizni je3-
t& levndjsi neZ pozdéjsl ndkup v ma-
loobchodé.

Toto vEak platl spiie pro stfednl
a mensl mésta a pfiméstské aglome-
race. Velkomésta vyZadujl postupné
dodavky.

Me viichni zékaznici maji moZnost
tyto produkty doma kvalitné uskladnit.
| v paneldcich sice brambory
zaskladriujl a kofenové zelenina vydr-
2l ve vih&eném pisku dlouho | v hor-
iim sklep&. Zde je v3ak pfileZitost pro
vlastni dobré uskladnénl pfimo na far-
mé a kvalitni doddvky b&hem celé zi-
my, pfipadné i jara.

CERSTVE OVOCE A ZELENINA

Tyto produkty zatim na nasem
biotrhu citelnd chybi, Chee-li spotfe-
bitel v sezdné& konzumovat napiiklad
ekologicky vypéstovany salét, kedlub-
ny, fedkvitky, jahody, maliny, tfedné
atd., musi se vétinou postarat sdm
a &init se na viastni biozahradé.

Pouze na prstech jedne ruky by se
dali spoéitat prvni zelinafi, ktefi se
u nés vénujl péstovani a prodeji &er-
stvé biozeleniny (tabulka 2).

Prodej téchto produktd je velmi né-
ro&ny na organizaci, ale na druhé stra-
né je vedle prodeje &erstvych Zivo&is-
nych produktd pro zdkaznika tim

Jakost ovoce z ekologického péstovani

- nejcennéjdim a také uréité brzy bude

tim nejzadanéjsim.

Tabulka 2 pfinds{ pfehled Gsp&inych
péstitelld - prodejcl biozeleniny (bez
(dajl za svaz Libera).Vzhledem k to-
mu, Ze poptévka nenl uspokojena a Ze
v nékterych oblastech CR nelze
biozeleninu koupit pravidelné vibec
(ani v Praze), jevi se roz&ifeni pésto-
vanl a prodeje biozeleniny velmi per-
spektivnim. Uvedenl péstitelé a pro-
dejcl jisté pomohou zadinajicim bloze-
lindfim v rdmci svazu radou, umoznf
i praktickou exkurzi,

(Ing. Bedrich Plisek, poradce svazu PRO - BIO)

Jakost ovoce je dina snadno méfitelnymi parmetry i viastnostmi,
které lze objekiivné posuzovat jen zié# a také vlastnostmi, kieré
mitfe kaldy jednotlivec hodnotit zcela individudlng, subjektivné,
V rimei ovocného druhu jsou to v prvé fadé odrida a klon, tedy
geneticky zakotvené znaky, které urfuji charakter ovoce. Dile
ovliviiuji tvorbu kvality stanovifinf a péstitelské podminky. Je
miimo, ¥e jabloné odridy Geolden Delicious vyfaduji dlouhou
vegetadni dobu a dostatek tepla, aby vyprodukovaly dostateéné
veliké, vyrrilé, dobfe vybarvené plody s odriidové typickou chud
a vini. Druh pldy, jejf hloubka, obsah vldhy a fivin, matefni
substrdt a dal¥f vlastnosti maji virazng viiv nejen na vifi drody
a zjevné jakostn{ znaky ovoce (zejména velikost), ale i na vnitind
kvalitu (chut, aroma, obsah nuwriénich ldtek véetné vitamint).
Nékteré lokality produkuji ovoce jedineéné a nezaménitelné
Jjakost. Péstitelé je mohou oznafovat ochrannou zndmkou svého
regiondlnitho sdrufeni a prodivat za vihodné ceny.

V trinim prostfedi je pinem konzument. Ten urfuje v prvé fadé
skladbu sortimentu a nastavuje lafku kvality. V poslednich letech
viak bylo trini prostiedi, pokud jde o komoditu ovoce, do znafné
miry deformovino rozmachem a &nnosti monopold. Nékolik
nadndrodnich spoleénost uréuje vikupni ceny ovoce (tladije doll
na likor péstitele) v celé zipadni Evropé. Tyto spoleénosti, ve snaze
o minimalizaci podnikatelskych rizik a maximalizaci vytifeni svich
zaiizeni velkymi jednotnymi partiemi zbo, prosadily dalekosdhlou
standardizaci. Maji zdjem jen o nékolik odriid jablek, pricemz
prioritnimi ukazateli jakosti jsou vzhled, odolnost pii manipulaci,
skladovini a pfeprave. [de pfitom samoziejmé jedté stile o kvalitni
a chutné odridy, zejména Jonagold, Golden Delicious, Elstar
a v naristajicim rozsahu Gala. Nejslabiim, nejzdvislejiim élinkem
je pésttel. V na¥i zemi v socialistické minulosti mél rozhodujici
slove péstitel, ndsledovany monopolni obchodni organizaci.
Eonzument musel koupit co mu bylo nabidnuto, Péstitel
i monopolni obchod preferovali co nejméné problémové odridy.
Tak se stala 2 jejich hlediska Idared nejoblibenéjfi odriidou jablek.
Hodné plodi a viborné se skladuje. Korument donedédvna nevidél,
e jsou i mnohem chutn& tervené odriidy,

Ovocnifskd unie CR ve spoluprici s dal¥imi institucemi
vypracovala nivrh harmonizace nafich norem pro uréovini
jakostnich tfid jidrového ovoce s normami Evropské unie, Navrh
ma 14 stran textu a tabulek. Jsou vyjmenoviny zikladni poZadavky
{ovoce celé, zdravé, &isté, ferstvého vzhledu atd.). DbleZitfm

poiadavkem je, aby plody byly v takovém stadiu vivoje a v takovém
stavu, aby byly schopné dosihnout daliim zrinim konzumni
zralosti, tj. znakd typickych pro odriidu, snesly pfepravu
a manipulad a mohly byt do mista uréeni dopraveny v odpovidajici
jakosti. V této &st se norma zjevné tykd ovoce, urfeného k dalfimu
prodeji a neuvafuje s pfim¥m prodejem koneénému
konzumentovi.

I pfes viie narnafenf trend monopolizace trhu § ovocem se
v Evropské unii odhadem tfetina ovoce dostivd od péstitele ke
spotfebiteli piimo bez prostfednika, Spotfebitel mife koupit na
trinici nebo na farmé ovoce pro momentilni potfebu jiZ
v optimilni konzumni zralosti. Takto se uplatni vynikajici jakost
nékterych ovocnych druhi a odrid, které vyzaduji velmi citlivou
manipulaci a specifické podminky skladovini. Kdo z mlad#i
generace nadich ob&ani znd lahtdku, jakou je sprivné zrald
a nepofkozend hruika mislovka? Domnivim se, Ze privé
ekologické farmy, produkujici zajimavé ovocné druhy a odridy,
nemusi podlehnout tlaku monopoli a mohou si ziskar stilou
klientelu, ndrotnou na jakost ovoce v celém komplexu, kter¢
zahrnuje nejen zjevné znaky, ale i vnitin{ hodnotu. Lze poditat
5 tim, e se vywvoii vrstva & lépe fefeno okruh obéand (protoZe
nepljde o skupinu vyhranénou vfluéné socidlng), ke oceni
pestrost nabidky, osobni kontakt s péstitelem, ckologicky aspekt
produkce ovoce a v prvé fadé téfko dokazatelnou, ale oprivnéné
piedpoklidanou jakost ovoce z hlediska hygienického,

Norma pro urfovin{ jakostnich tifd podrobné definuje

jednotlivé znaky jakost, podle kterych se jidrové ovoce zafarije
do vibery, I a IL jakostnf tifdy. Dilefitfm, méfitelnym znakem,
ktery pii doddvkich do distribuéni sité nelze oddiskutovat, je
velikost ovoce. Jablka, zafazend do skupiny velkoplodych odrid,
maji nsledujici piiné priméry:
vibér ... nejméné 70 mm, I. jakost ... nejméné 65 mm, I1. jakost ...
nejméné 65 mm
Ostamni odridy jablek:
vibér ... nejméné 60 mm, I jakost ... nejméné 55 mm, I1. jakost ...
nejméné 55 mm,
Vybér, jednitka a dvojka se pak samoziejmé odlifuji i podle fady
daliich parametri. Velk§ vfznam md vybarvenf, viskyt vad
a poikozeni plodi, rzivost slupky (u nékterfch odrid
charakreristicky, u jinych nefddouci vzhledovy mak), zachovalost
stopky aj.
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v nékterjch zemich vzrostla produkee a odbyt ekologicky
péstovaného ovoce i spoledenskd prestiZ ekologickfch farmdit
a organizaci, které je sdrutuji, natolik, e mohly byt prosazeny
pro Jbio-produkty” normy jakosti, pmirfiujict ty ynéji parametry,
které mie péstitel sté% ovlivnit, necheeli si pomoci chemii. Jde
zejména o velikost. Veliki jablka se konvenénf technologii vypéstuji
diky chemické redukdi nadbyteiné ndsady.

W Ceské republice zatim nehraje produkce ovoce ekologickych
farem tak vjznamnou roli, aby mohly byt stanoveny vijimbky
z platnfch norem. Statnf ispekee jakosti vytaduje ¥ maloobehodni
sfti oznateni zbokf jakostni tfidoua #di se celostatnimi normami.
Y budoucnu bude tieba vypracovat nebo odjinud prevzit normy
pro ekologicky pistované ovoce & doeilit oficidlnf uzndni téchto
norem, Ma druhé strané worba cen dohodou neomezuje smiuvni
parmery, tedy péstitele 2 obchadnika ve stanoveni ceny, kterd je
piijatelnd pro néipro konzumenta. Ovoce tedy mile byt oznadenc
odpovidajici jakostni tiidou podle celostatnich norem, tieba 11,
a presto prodivino za vfhodnou cenu jako podrukt ekologického
péstovanf. Napiiklad
jablka s jizvou po
poranéni hmyzem
v raném stadiu viveje
nebo nedosahujici
velikosti I. jakostni
tfdy budou oznalena
jako 1. jakost a ochran-
nou zndémkou pfi-
sluiného sdruZeni
ekologickjch pésti-
teld. Nelze viak
v #4dném pifpadé
potitat s tak velikou
mirou ekologické
uvEdomelost konzu-
menta, aby byl ocho-
ten kupovat ovoce
Fervivé, strupaté,
nahnilé, s piznaky
fyziologickjch po-
ruch, potlulené,
deformované atd.
Vypéstovat v ekologickém sadu a uchovat a# do doby prodeje ovoce
bez uvedenych nedostatki kvality je v ramci moinost péstitele.
Navic mitie ovocndf presveddity ptmém kontakiu svého rikaznika
o dal¥fch, vniténich kvalitdch svich vipéstkd a vyjit vstfic
individudlnfmu vkusu. Tak napiiklad jablko odriidy Topaz nebo
Rubinola je rezistentni Vi strupovitosti, nevys duje tedy Hdné
postiiky proti této chorobé. Phitom jsou obé tyto niové feské odridy
daleko chutné&jéi neZ u nds dosud nejroziitenéjsi americka odrida
Idared, kterd je néchylnd na strupovitost a velmi ndchylnd na padli.

Ke kvalitativnim znakim ovoce, které ocefiuje konzument mimo
vnéjil vzhled, pati celkovy smyslovy dojem, dany v soulinnosti
konzistend duininy, pevnost slupky, obsahent cukri, kyselin,
iislovin, aromatickych litek. DuZnina miZe bft ifavnatd neho
naopak suldi, chrupavd, pevni nebo mouéni af kajovitd (prezrilé
plody), hrubé zrnité a2 naopak jemnd a rozpljvavd. Jablko miie
chutnat virazné kysele nebo viTazné sladce nebo harmonicky,
vyvaZené. Tyto vlastnosti jsou urdeny odriidou a stanovistém, ale
do znaéné miry jsou ovliviioviny také péstitelskymi opatfenimi,
terminem sklizné a podminkami skladovani. PH skladovini 22
vysokjch teplot jablka rychle prodjchdvajf svou zasobu cukrit
a kyselin. Odbourdvint kyselin je rychlejsf nck spoticba zdsob
cukri, ke visledny smyslovy dojem je, e jablko slidne, postupné
se chuf stivd af fidni. Péstitel by proto mél mit alespon chlazeny
sklad, nei sklad s fizenou atmosférou. Takovy sklad by si mohlo

poifdit i nékolik mengich farem spoletné. Pfi vhodném skladovéni
se v jablkdch zachoviv4 také viznamné mnodstd vitaminu C.
Vikus zikaznfki je podsiatné rozmanitéjéi nek soudasny velice
izk{ a jednostranné na sladké odridy .standardizovany” sortiment
hlaynich trinich odriid. Obsahy cukri, kyselin a vitaminu C
v jablkéich jednotlivich odrid jsou velmi variabilni. Jablka mivaji
v priméru kolem 12% cukr, nejéastéji od 8 do 16%, vyskytuji se
viak i hodnoty od 5% aZ do 23%. Kyselin byvé v jablku od 0,2 do
2,0%, v privméru kolem 0,8%. Vitaminu C majf jablka od 3 asi do
40 mg ve 100 gramech. Napiiklad v pokusu s¢ skladovanim
nékolika odrid jablek mélo Ontério v ifjnu 36,8 mg.100 g%,
v lednu mélo jesté 23,6 mg. 100 g' . Citrusové ovoce i kolem 40 mg
vitaminu C ve 100 gramech. Jablka mohou tedy mit podstatny
viznam v sisobovéni nacho organismu timto vitaminem. Pro
pestitele | spotiebitele by bylo jisté zajimavé vidét nejen jak kterd
odriida chutnd, ale i kolik vitaminu C obsahuje. Vysokjm obsahem
vitaminu C se vyznatuje rezistentni odrida Melodie, kterd md
soutasné pomémé hodné kyselin, nemusi proto ka?dénu chutnat.
Kyselé odridy s do-
statefnym obsahem cukru
a dalsich chutovych
2 aromatick§ch slofek jsou
velmi vhodné na vyrobu
modtl a zahu§téngch 3tdv
i na sufeni. Na modty
a tdvy se vétdinou zpra-
covévaji jablka, ne
yyhovujici jakosti pro
pfimy konzum, tedy
vyfazeni pii sklizni
a2 tfidéni pro ne
dostatetnou velikost nebo
vady vzhledu. Jde vEtdinou
o sladké odridy nascho
triniho sortimentu (Ida-
red, Golden Delicious,
, Mclntosh). Cheeli
péstitel sdm nebo v ko-
operaci jingrmi péstiteli
vyrab&t chutné moity
a ifavy, mél by mit pro
vylepSeni jakosti ¥ sadu zafazeny i viramé kyselejil odrady.
Konvenini, ale také integrovany ovocnar v zapadnd Evropé je
velmi zranitelny, protofe sc tzce specializoval na ovoce, tasto
dokonce na pouhé dvé odraidy jediného ovocného druhi
Fkologicky ovocnif by nem#l bft uzce specializovany - vidyt
pfirodni ekosystémy jsou jako celek odolné viici nepiiznivim
podminkém diky své druhové pestrosti. Na ekalogické farméE by
mélo bft nékolik ovoenich druhf v nékolika odriddch, nékteré
polni plodiny, popiipadé zeleniny i doplitkovd Fivoliind viroba
jako daléf zdroj pﬁjmﬁamtko\-f-ch hnojiv. Napiiklad pfi péstovini
tFeini (mimo rané odridy) je nejzivainéjiim Ekitdcem vrtule
tFekfiova. Vbéh hrabave driibete pod stromy je podstatnjm Felenim
tohoto problému. Driibe? likviduje kukly vrtule a tak omezuje
nebezpedi niletu v nésledujicim roce. Ndlet z okoli ji 1ze zvlidnout
pomoci Hutfch lepovich tabulek, rozvéienych na stromech; Zlutd
barva pfitahuje sametky, ktefl .sednou na lep" a neoplodni
samnidky. Pestrd druhové a odridovd skladba v malfch partiich
neni zajimavd pro velké vikupni organizace. To je nevjhodou
Ekologick§ ovocndf si proto musi akevné hledat zdkazniky, kieré
zajimd, co jim mi nabidnout navic na rozdil od supermarketil
Neni piitom vylouceno, 3¢ i supermarkety budou ziizovat koutky
s bioprodukty. V téchto kontaktech, podobneé jako
vjinfch zemich, se jisté osvedd zajmovi sdruzent farméfi a viastn
«if obchodd s bioprodukty. {B. F)
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BIO na trznici v St. Gallenu

(Ing. Radomil Hradil, spolupracovnik PRO-BIO Sumperk)

Dostanete-li se nékdy ve stfedu & v sobotu do Svycar-
ského mésta Sant Gallenu, hlavntho mésta stejnojmen-
ného kantonu na severovichodé zemé helvétského kit
e, zajdéte se urdité podivat na méstskou trinici. Mezi
spoustou stinki se zeleninou a ovocem je jeden nédim
vijimeény. Vie, co je zde ke koupi, je BIO.

Na podzim 94 mne osud zavdl do malého biodyna-
mického zahradnictvi Markuse a Marie Tschudinov{ch
ve vesnifce Scherzingen na biehu Bodamského jezera,
kanton Thurgau. Strédvil jsem u Tschudind tifi mésice
a rad bych se nyni se étendii podélil o nékteré své po-
znatky.

Zivot zemédé&lského podniku je vétiinou utvifen tim,
jakym zphisobem se .odbyvaji®, prodivaji produkty zde
vytvoiené, Markus Tschudin proddva svou biozeleninu
na trhu. Trh je Fivitelem statku, trhu se vie podfizuje,
kdyZ jde o trh, musi vie ostatni stranou,

e P N 9 D
M=,

Kdo chce oviem proddvat pifimo na trhu, bez pro-
stiednika, musi mit velik{ sortiment. Bez toho by sotva
pfildkal dostatek zdkaznikii. A tak lze na 2 hektarech
omé plidy Tschudinovic statku, zvaném Feldhof, nalézt
opravdu pestrou paletu zeleniny, bobulového ovoce, ko-
feni i kvétin, které jsou na stinku vidy piifjemn{m
zpestrenim. Péstuje se zde napr. hldivkovy, ledovy a fim-
sky saldt i saldt k fezu, Stérbidk, polni€ek, saldtovd hldivko-
vd fekanka, sladky fenykl, mangold fapikaty i k fezu, pé-
rek, celer, mrkev, pastynidky, fazole, rajéata, okurky, dy-
né (z nichZ umi Maria pfipravit fantastickou polévku),
lilky, pafitka, petrZelka, Salvéj, kopr, jahody, maliny, ry-
biz, Proddvaji se i plody jedné kdouloné, stojici na dvor-
ku. Fresto viechno by ani vypéstované mnoéstvi ani sor-
timent nestadily poptivee. A tak Markus jeité zhoii
nakupuje od jinych biopéstitelii z okoli. Brambory, mr-
kev, jablka a hrusky a také hodné zeleniny od velikého
bio-organického zelindfstvi Biotta Taegerwilen. Z vel-
koobchodu nakupuje pak i néco jilnich plodi, francouz
sky a $vycarsky med od
vielai, ktefd svd véelstva
ofetfuji podle avldStnich
smérnic, kdvu, rajéato-
vou dfefi nebo i pylovd
Zrna.

KaZdé zahradnictvi po-
tiebuje hntlij a kompost.
Proto jsou ji po nékolik
let neodmyslitelnou sou-
¢asu Feldhofu hospodaf-
skd zviiata. Jedna kravka
{Bianca), kterd dédvd mlé-
ko osmitlenné rodiné
Tschudinovych, jedno-
mu uéni, jedné spolupra-
covnici - svobodné mat-
ce, jednomu €& dvéma
praktikantiim a Petrovi,
mimé mentidlné zaostalé-
mu, ponékud hektické-
mu diiéi, ktery je moc
rad, Ze nemusi Zit v Usta-
vu. Dile dvé jalovice, by-
cek, dvé svifiky, spousta
slepic, husy, kachny, za-
pomenout nesmim ani
na psa a dvé kocky, tedy
zvitata, kterd prece patii
ke kaidému solidnimu
selskému dvoru,
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Pojdme viak na trh! VEera jsme cel§ den sklizelia pfi-
pravovali zeleninu, byl inky i kvétiny, dnes musime vstdt
uj ve Etyfi hodiny rdno, nasnidat se a ve tii Etvrti na pét
vyjizdime. Nez dojedeme do 25 km vzdéleného St. Gal-
lenu, postavime stanek a vie srovname, posklidime do
lakavfch hromad, opatfime cenovkami atd., je sedm ho-
din a pfichdzeji prvni zékaznici. Dopoledne proddvime
ve &tyfech aZ péti, odpoledne pak ziistdvime jen ve dvou
& trech, a vétdinou se celou dobu mdme co ohdnét. Jsou
hodiny, kdy nohy umdlévajia fronta nebere konce, pies-
to e nds viech pét kmitd na nejvysi obratky.

Da se jen t&tko odhadovat, kolik ke stanku piijde zé-
kaznfkii, Nékdy jsem mél pocit, Ze jich je mofe. AniZ
bych chtél délat lacinou reklamu biozeleniné, musim
#ci, ¥e dopoledne byvalo u nadeho stdnku jednoznaéné
nejvice nacpdno. Uritou piedstavu o poftu kupuijfcich
jsme si mohli udélat diky dotazniku uéné Thomase, kte-
rf jej vypracoval v rimci své zévéretné price tikajici se
ztrznénf bioprodukul, Kazdy zikaznfk pak pii placenf
dostal i list s otdzkami. B&éhem jednoho dne jsme jich
rozdali th stovky...

Myslim, Ze nékteré poznatky, je# z dotazniku vyply-
nuly, by mohly bjit zajimave. Celkem se rozdalo 380 do-
tazniki, vyplnénych se jich vratilo 130, tedy asi 34%,
co? je velmi sluiny ohlas.

Na otdzku: Pro¢ kupujete biologicky produkovanou zele-
ninu? odpovidali respondenti takto:

_ ochrana Fivotniho prostiedf 93%
_ vlasini zdravi 89%
- lepdi chut produktii 76%
- vy3Ei kvalita (vy33i vizivnd hodnota,
vy&&i trvanlivost) 60%
- socidlnf aspekty (podpora biorolnictvi) 37%

Co je pro Vds dileiité pri ndkupu zeleniny?
- vlastn{ zdravi 80%

- pavod 78%

- pfiméfenost roéni dobé 78%

- chut 72%

- cena 28%

Hezk{ vzhled zakrouzkovalo 22% odpovidajicich,
2 daléich divodi se objevovala kvalifikovand a ochotnd
obsluha (zatimco u ostatnich stdnkd prodivajf piekupni-
¢i, u nds to byli vétiinou sami pEsLilelé], velky vybér,
dobri atmosféra.

Co si myslite o nasich cendch?

- piimétené 82%

- piili§ drahé 14%

- pifzivé 13%

(n&ktefi byli toho ndzoru, Ze at velmi drahé, presto
jsou ceny pfiméfen€).

Pii prodeji jsem mél casto dojem, Ze velkd st zdkaz-
nikt se doZaduje produktil biologicko-dynamickych.
Protoie jsem viak fanda tohoto specifického sméru, ne-
byl jsem si jist svou objektivitou. Zajimala mne tedy pie-
deviim otdzka: ,Uptednostiujete biologicko-dynamic-
ky vypéstovanou zeleninu? KdyZ ano, pro€?” Vysledek
byl pro mne potéfujici: 8% respondentl odpovédélo
ANO.

Diivody byly velmi riznorode: kvili viastnimu zdra-
vi, lepii chuti (.je to pozitek, delikatesa jist zeleninu od
Tschudinovych, 1&5im se na ndkup”), je to nejlepsi kaz-
dodennf 1ék, produkty maji vy3si vyEivnost, vetsl vnéji
i ynitén{ kvalitu (obsah Zivoucich tyofivych 5il"), bio-
dynamickd metoda je metoda nejpfirozenéjéi a nejetr-
néj, je to jedind smysluplnd alternativa ochrany Zivot-
ntho prostiedi, je to pokus porozumét piirodnim zdko-
niim a respektovat je, je to &n lasky na Zemi, pfi kult-
vaci se zohledfiuje i vesmir, hospodati se nejen s litka-
mi, ale i se silami, je to péfe o pudu orientovand na bu-
doucnost, je to metoda, kiera od piirody nejen bere,
ale i ddvd, je 1o ozdravéni Zemé. Nékteii respcmdenti
znaji Rudolfa Steinera a jeho Zemédélsky kurs {nCetl
jsem Zemédelsky kurs Rudolfa Steinera a vie, co s¢ tam
pite, shledal jsem rozumnym a dobrym*). Dilezitou ro-
li hraje i ditvéra k rodiné Tschudinovych a k jejich pésti-
telské metodé, stejné jako nedivérak velkoproducento-
vi Biotté. Jedno se ukdzalo jasné, znacka ,bio-dyn” ne-
bo cheeteli Demétér se v St. Gallenu 1&3{ mnohem vét-
§{ diivéte nez jen neuréité BIO.

A na zavér jedté nékolik Eisel: Statek Feldhof je bio-
dynamicky obhospodafovan od r. 1977, rodinou Tschu-
dinovych pak od r. 1981. Feldhof je ve viastnictvi druZst-
va, co? je viastné nékolik desitek konzumentt, kteff me-
zi sebou vybrali a statek zakoupili - jeho cena
byla 1,5 mil, franki. Roén{ obrat inil v r. 1988 400 000
SFr, v r. 1091 577 000 SFr, z toho asi polovina je z viast-
nf produkce a polovina z prodeje zboii nakoupeného.

Je veter, zeleniny na st4nku u? mnoho nezbylo, chvat-
né nakliddme zbytky do doddvky, balime stinek a jede-
me domt. Médme toho za cely den dost. Zitra je nedéle,
v pondéli se miizeme vénovat kultivaénfm pracem, v tte-

pak ui zase sklizime, protote ve stedu je trh a pro
trh se na Feldhofu Hije.

(R. H.)
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PRIMY PRODEJ
PRODUKTU
ZIVOCISNEHO PiivoDu

PODMINKY PRODEJE BIOPOTRAVIN
ZIvoGISNEHO POVODU PRIMO
Z EKO FARMY

(Ing. Jan Dvorsky, poradce svazu
PRO-BIO)

Maprosta vétiina ekologickych ze-
médélcd, ktefi se zabyvaji chovem zvi-
fat, stoji pfed zdsadnim problémem
jak zhodnotit tuto produkci, aby neza-
nikla mezi producentem a spotfebite-
lem v zdvodech potravinafského pri-
myslu, smichéna s kenvenénimi pro-
dukty stejného druhu. Jak nablidnout
spotfebiteli — zdjemci o ekologicky zis-
kan& mléko, maso nebo vejce, visled-
ky ekologického chovu zvifat a ne-
dostat se pfitom do stfetu s pfedpisy
a vyhlaskami upravujicimi prodej a na-
bidku potravin Zivo&iiného plvodu.

Nejrozsifensjsl a mnohdy zatim je-
dind cesta je pfimy prodej spotfebiteli
- prodej ze dvora. V lomto pfipadé
bych chtél upozornit viechny ekolo-
gicke zemédélce, ktefl produkty Zivo-
¢isného plvodu takto nabizejl, na za-
sadnl problémy, o kterych by méli va-
dét a podminky, které je nutno zvagit
difve, neZ se do prodeje pusti.

Pifedeviim je tfeba zddraznit, Ze
uskuteénénim tohoto prodeje vzniké
mezi prodéavajicim a kupujicim vztah,
ktery je feSen nékterymi ustanoveni-
mi ob&anského a obchodniho zdkoni-
ku. Jedna se pfedeviim o odpovéd-
nost prodédvdjiciho za pfedepsanou
kvalitu zboZl, jeho vady a moZnd ne-
bezpeél, ktera mohou kupujicimu
vzniknout, ProtoZe potraviny jsou zbo-
Zim mnohdy zdravotné rizikovym, plati
zde jesté mnohé hygienické a veteri-
nami pfedpisy a normy, které majl za
Ukol chranit zdravi spotfebitale.

SYROVE MLEKO

je nejtast&jil potravinou proddva-
nou pifmo po ziskanl, a to bez pfed-
choziho o3etfeni. Podle dosud plat-
nych hygienickych pfedpis(

(Smérnice Statnf veterindrni spravy
zr. 1993) vEak neni moZno uvéddét do
trZnl sité (coz je i drobny prode| pfimo
od vyrobce) nepasterované (tepeiné
neoSetfené) mléko a vyrobky z ného,
kromé jediné vyjimky. K udélenl vy-
jimky musi mit producent souhlas pfi-
slusné veterindrni spravy a pfislus-
nych Gzemnich orgdnd ministerstva
zdravotnictvi, vyjadfeny vydanym
osvédéenim. Udélenl tohoto osvédde-
ni viak nema4 trvalou platnost a miZe
byt pfi nedodrZovani stanovenych li-
mitd producentovi odriato organy Stét-
ni veterindrni sprévy. Miéko musf po-
chazet od zdravych dojnic se zdravou
miéénou Zldzou a z chovil prostych
TBC, BAB, EBL, SLAK, ACH, para
TBC, Q horeéky, listeridzy, zanétd
milé&né Zlazy, pfipadné daldich one-
mocnéni prenosnych ze zvifat na &lo-
véka. O kaZdé dojnici je nutné vést
evidenci na karté plemenic. O zafa-
zenl a vyfazeni dojnice ze stdda pro-
dukujfctho syrové mléko pro pfimou
potfebu, rozhoduje veterindrn/ 16kaf —
odbornik pfisluiné OVS. Viechna
uvedend vy3etfeni si plati chovatel
sam.

Stény staje musi byt obloZeny bllym
obkladem nejméné& do vy3e 180 cm.
Zbytek stén a strop musi byt omyva-
teiny a odolny viéi dezinfekénim pro-
stfedkim. Stdj musi byt v dostate&né
vzdélenosti od zdroji moZné konta-

minace (sklddky, éistirny odpadnich
vod, objekty s ostatnimi hospodérsky-
mi zvifaty apod.) Dojnice musi byt udr-
Zovany &isté a krmeny tak, aby krmna
davka byla zdravotné nezdvadn4,
plnohodnotnd a nutriéng, minerdiné
a vitaminové vyvéaZena a neméla ne-
piiznivy viiv na organcleptické viast-
nosti miéka. Z vyZivy dajnic musl byt vy-
lougena skrojkovd sila, senaZ a ome-
zena kukufiénd silaZ. Ve stéji i v mié&nici
musi byt dostatek pitné vody.

Mléko po nadojeni musi byt vychla-
zeno do 150 minut na4-5"C.

Celkovy poéet mikroorganismi ne-
smi pfesahnout 30 tisic/ml, podet so-
matickych bunék 300 tisic/ml jako
geometricky primér a 400 tis/ml pro
jednotlivd mé&fenl. Déle jsou pfesnd
stanoveny poZadavky na fyzikdin(
a chemické vlastnosti. Stanoven/
poctu somatickych bunék a mikrobio-
logické vySetfeni musi producent za-
jistit 10x za mésic ve statnd autorizo-
vané laboratofi na viastnl néklady. Pfi
dvojim nespinénl kteréhokoliv vy3e
uvedeného limitu musl byt mléko te-
pelné odetieno.

Syrové, tepelné neosetiené kravske
miéko musf byt napln&no vychlazené
do &istych lahvl (plni¢kou) do 12 ho-
din po nadojeni a expedovdno nejpoz-
déji do 5 hodin po napinénl. Pfi skia-
dovani pfed expedici nesml teplpta
hotového vyrobku vystoupit nad +5 C.
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Faremnf prodejna v Holandsku. Mlééné vyrobky jsou umistény v chiadicim boxu.
{Foto J. Urban)

Vyrobee rudl za vyrobek 12 hodin
od dodéni do distribuéni sité. Po uply-
nutl této doby muiZe byt toto mléko
prodéno pouze ke krmnym G&ellm.

Na kazdém spotiebitelském baleni
musi byt zfetelnd vyznadeny tyto Gdaje:

— oznaéenl vyrobku

— objem v litrech

— min. obsah tuku v gflitr

— doba pouZitelnost

— text: uchovejte v chladudo +5°C
a spotfebujte v den, ktery je
oznafeny na cbalu

— upozorméni: miéko neni tepelné
oetfene

Takto postavené podminky pro pro-
dej syravého, tepelné neoietfensho
kravského mléka jsou pro naprostou
v&téinu ekologicky hospodaficich ze-
mé&dalch prakticky nesplnitelng. Nabizi
se tedy (ivaha,jaky vyznam ma smer-
nice nebo pfedpis, ktery neni moZne
splnit?

Na druhou stranu je tfeba si uvédo-
mit, Ze syrovym miékem miZe byt pre-
na&ena celd $kala zdrodku, z nichZ
mnohé jsou nebezpeéne lidskému
zdravi, jako napfiklad stafylokoky
a streptokoky (anginy, alergické zane-
ty pridudek, alimentarni intoxikace),
salmonely (kolem 10% salmoneléz
md piféinu v mléce a mié&nych vyrob-
clch), Escherichia coli, rod Citrobacter,
Proteus, Yersinia, Campylobacter a ji-

né, které rovnéz vyvolavaji onemoc-
nénf zaZivaciho Ustroji a mohou se
miékem prenaset. Dale jsou to zérod-
ky tuberkulzy (zejména pta&iho typu
pfi nakazenl dojnic od dribeze), Q-
horetky, listeriézy, kiistové encefaliti-
dy a sekundarné | virové hepatitidy ty-
pu A, které se mohou do mieka do-
stat od nemocného Elovéka. | kdyZ
jsou dojnice v ekologickych chovech
chovéany podle smérmic pro EZ a pod
veterinamnim dohledem, pfevaZna vét-
&ina vy$e uvedenych nemocl neni de-
tekovéna a riziko je velké.

Negativné pdsobl i skutenost, Ze
vétaina zvifat byla ekologickym zemé-
déleim vydéna v restitucich, a to
mnohdy i z vice chovl rzné urovné
a dasto i bez zakladnich zdravotnich
zkousek.

SELSKE MLEKO

Od 1. 9. 1992 byl dopinén &. 1 CSN
570599 Miékarensky oSetiens miékoo ter-
min SELSKE MLEKO PASTEROVANE.

U tohoto trzniho druhu se neprova-
di tiprava tuénosti jako u ostatnich trZ-
nich druh( miéka. Pro prodej a pro-
dukci tohoto miéka je nezbytne vybu-
dovat minimlékarnu schvdlenou OVS.
Zpracovatelska linka musi vidy obsa-
hovat G&inné &i%ténl syrového nado-
jeného miéka, paster, uginne chiaze-
ni, plniéku nebo vydejnl zafizenl (rué-

ni nebo automatické s moznosti chla-
zeni). Zpracovano a prodévénc smi
byt pouze mléko odpovidajicl kvalita-
tivnim pozadavkim |. nebo vybérové
jakosti. Provoz minimlékérny podiéha
soustavnému hygienickému a techno-
logickému dozoru pfisludné OVS.

Po prostudovéni vy3e uvedenych
podminek a zvazen! viech sloZitosti
a rizik pifmého prodeje miéka ma eko-
logicky zemé&délec v zdsadé dvé moZ-
nosti:

A) Zvolit chov dojnic a produkei mié-
ka jako hlavni a nosné odvétvi sve
ginnosti, zvaZit své finanéni moz-
nosti a moznost odbytu a pokusit
se o vystavbu a provoz minimlé-
karny.

B) Smifit se se skuteCnosti, Ze v sou-
#asné dobé mize miéko svych doj-
nic prodévat oficidlné pouze jako
migko ke krmnym G&elim, nikoliv
jako potravinu.

MoZnost spinit podminky smérnic
pro prodej .syrového miéka® povaZuji
z ekonomickych a organizaénich dd-
vodi za neredlné pro naprostou vét-
&inu ekologickych farem v CR.

PRODEJ VAJEC

Je rovnéz velmi éastym zplsobem
prodeje piimo od chovatele. | zde do-
chazf k rizik(im, a to moZnému pfeno-
su zarodku ptadl tuberkuldzy (touto
nemoci trpi zna&né mnoZstvl slepic
v drobnochovech, zejména pokud
jsou stardi 2 rok() a hlavné salmone-
I6zy. Okresni veterindrni sprava povo-
luje prodej vajec t&m chovatelm, ktefl
majl chov pro3etfen na tyto nakazy
s negativnim vysledkem, a to minimal-
né 1x roéné. Tito chovatelé jsou po-
vinni vejce razitkovat pfidélenym &is-
lem a pfi kontrole pfed|oZit osvédteni
o povoleni prodeje vajec. Neorazitko-
vané vejce tudi pochézejl z chovl
neproSetfenych, a proto zdravotné ri-
zikovych. Déle musi chovatel, ktery
chee vejce proddvat spotfebitelm ne-
bo do tr2nf sitd, zajistit sbér vajec 2x
denné,vyvarovat se zbyteéné manipu-
lace s vejci, zejména zabrdnit znedis-
téni skofapky.

Vejce nesmi byt vystavena nepfiz-
niviym viiviim prostfedi, zejména vy S-
&im teplotam. Ihned po sbéru musl byt
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vejce uskladnéna pfi teploté 8-15 *C
a vlhkosti 70-80%. Vejce se mohou
uchovdvat max. 30 dnf.

Vejce se nesmi balit do oball do-
kud nejsou vychladla. Producent je
povinnen provadét prosvétiovéni va-
jec ajejich tfidéni. TrZnice a trZisté
musi byt vybaveno prosvétiovacim za-
fizenim, jinak zde nesmi byt vejce pro-
déavéna.

Souéasti licenéniho fizeni je | posou-
zeni hygieny chovu, pfi kterém se kla-
de diraz na tyto poZadavky:

— nepfipousti se spoleéné ustdje-
ni rznych druhd a kategorii dri-
beZe v jednom ustdjovacim pro-
storu

— mezi sousednimi vyb&hy musi
byt dvojité oploceni vylugujicl pfi-
my kontakt rliznych skupin dri-
beie

— kaFdy stajovy prostor musi byt 1x
za rok Uplné vyprazdnén, dikladné
vy&istén, provedena dezinfekce

- snaskova hnizda v poétu nejmé-
né& 1 hnizdo na 8 slepic nebo 1,2
metrd &tvereénich skupinového
hnizda na 100 nosnic.

Pro vydani licence jsou nezbytné
nasledujic/ zdravotnl zkougky:

a) tuberkulinace celého hejna u cho-
vii vybéhovych a u slepics dvou -
a viceletym snaskovym cyklem.

b) vySetfeni kloakalnich vytérl (nebo
trusu) podle velikosti hejna
do 1000ks 20 vytérl
do 5000ks 40 vytérl
do 10000 ks 60 vytérl

c) vySetfeni 10-30 vajec dle GSN
570116 (Metody zkouZeni slepi-
¢&lch vajec konzumnich) doplnéné
o vy3elfen/ na obsah inhibi&nich
a cizorodych latek.

Licence miZe byt odebrana pfi ne-
dodrZenl podminek jejiho udéleni, ze-
jména v3ak tehdy, obsahuiji-li dodév-
ky vejce z chovll nelicentovanych.

PRODEJ MASA A MASNYCH VYROBKU

Prodej masa a masnych vyrobkd
z domécich pordZek nenf v trini siti
moZny. Domdaci poraZky slouZl pouze
pro potfeby &end domécnosti a je 24-
douci, aby okruh spotiebitel byl ome-
zen z toho divodu, Ze u téchto pora-
Zek nenl provadéna veterinarni pro-
hiidka.

Formou doméci pordzky je moZno
porazit pouze drobna zvifata (kralici,
dribeZ, kiizlata, jehfata, prasata, ov-
ce, kozy). Nenl povoleno pordiet do-
spély skot ani telata,

Pokud jsou mald i velké zvifata po-
raZzena doma a maso uvadéno na trh,
jsou tak porudovany platné pfedpisy
(napi. § 54 vyhlasky MZVZ & 121/
1987 Sb.) a kupujicl je vystavovén ri-
ziku pfenosu nemocl (salmoneldza,
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Prodejna masa na farmé Franze Aunkhofera.

(Foto J. Urban)

tuberkuldza, tasemnice lidské apod.).
Pominout nelze ani skuteénost, ¥e po-
raZenim pfimo v chovu neni moZno
Gasto zajistit potfebnou Grover hygie-
ny a Ze pii pordzce dospélého kusu
skotu vznikd znaéné mnoZstvi odpa-
dd (krev, hlava, koné&stiny a trdvici
trakt), jimiZ pak nezfidka dochézi
k znedift&nl Zivotniho prostfedi.

PoraZen| dospélého skotu pro po-
tfeby domécnosti je moZné provést
v jatkdch nebo na nékterém ze schva-
lenych pordZecich mist, kde je zajis-
téna potfebnd hygiena, veterinarni
prohlidka masa po poraZenf a patfié-
na likvidace v8ech odpad(.

Nezanedbatelnd je i skuteénost, Ze
pfi téchto pordZkach je zajisténo
vychlazeni masa nateplotu pod 10 "C,
kdy je teprve moZné maso vykostit
a uskladnit nebo spotfebovat.

Jateénd zvifata mohou byt tedy po-
raZena a derstvé maso produkovéno
pouze v zavodech, které vyhovuji pod-
minkédm stanovenym pfedpisem SVS
a jsou pod stalym veterindmim dozorem
(jatky, schvélend pordZeci mista,
bourdmy, vyrobny). Na jateéné opraco-
vani musi bezprostiedné navazovat
chlazeni masa, které musi byt tak
uéinné, aby vepfové maso v pllkéchby-
lo vychlazenao v jadfe na teplotu +7 °C do
24 hodin po pordice a hovézi maso
v pulkdch nebo é&tvrtkdch na teplotu
+7°C v jadre do 48 hodin po porédZca.

Problematika vystavby, provozova-
ni, vyroby a prodeje masa a masnych
vyrobkd je velmi rozséhld a pfisng vy-
mezend fadou pfedpist a hygienic-
kych podminek. NejdlleZitgjsi je do-
sud platna Vyhlaska federainiho mi-
nisterstva zemédélstvi a vyZivy o za-
bezpetovan! zdravotni nezédvadnosti
Zivotisnych produktd & 121/1987 Sb.
a jeji piilohy, zejména Veterindrni hy-
gienické podminky vystavby a provo-
zu potravinafskych zdvodd a Zivnos-
tenskych dilen.

Tyto predpisy a podminky viak vy-
chézejl z reality velkych specializova-
nych potravinafskych zdvod( a maso-
kombinétu, kde jsou pfisnéd hygienic-
kd, technicka a organiza&ni pravidla
nezbytné nutnd a z hlediska ochrany
zdrav/ spotfebitelské vefejnosti
neodiskutovateind. Tyto zévody, ma-
ji-li dodr#et pfedepsané podminky,
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Aunkhofara.

jsou investiéné velmi narotne a je-
jich provoz je drahy a nakladny, zvi-
Fata je nutné svaZet z velkého okru-
hu a vyrobky op&t rozvézet. Cena,
kterou zaplati spotiebitel, je mno-
honasobn& vys&l nez cena, za kte-
rou chovatel prodal jateéné zvife.
A tyto z&vody nemaji z&éjem ani pod-
minky pro oddélené poraZeni,
skladovani, zpracovani, distribuci
a evidenci ekologicky odchovanych
zvitat, tak jak to vyZadujl smérnice
pro EZ.

Stéle vice spotfebitelll pak hleda
zdroje masa a masnych vyrobkl pfi-
mo na farméch u chovatell. Tak se
objevuil signaly, Ze chovatel radéji ris-
kuje porudeni vy3e uvedenych pred-
pisll, aby |épe prodal a zdkaznlk lev-
n&ji nakoupil &erstvé maso z ekologic-
kych chovil.

Vychodiskem z této situace je, aby
chovatel pofédal o udéleni koncese
k prodeiji vysekového masa, zfidil pro-
dejnu a jatedn4 zvifata nechal pora-
zit na nejbliz&ich jatkédch & schvale-
ném poraZecim mist’ a ve viastni pro-
dejné pak maso proddval. Ekonomic-
ky efekt takovéhoto postupu |e vak
pro v&t&inu chovatell velmi pochyb-
ny, technicky a organizatn& pak ne-
proveditelny.

Daleko vhodn&jsi aviak delsl a n&-
roénéjsl cesta k fedeni uvedenych

Primy prodej vysekavého masa vyfaduje odpovidajicl vybaven/ prodejny na farmé.
Snimky ukazujf prodejnu masa na po

dniky BIOLAND v Bavorsku u Franze

(Foto J. Urban)

problémi by byla v Uzké spolupréci
Svazll ekologickych zemédélcl s or-
gany SVS pfi navrhu, vypracovéani
a prosazenl smérnic, které by pfi re-
spektovéani nezbytnych hygienickych
a zdravotnich podminek prakticky
umoZfiovaly malym zemédélskym
podnikiim hospodaficim na principech
ekologického zema&délstvi provadét le-
galni a seriézni prodej #ivogignych
produkt(l pfimym prodejem na tak zva-

ném mistnim trhu, ke spokojenost
prodavajicich i kupujicich a pod kon-
trolou orgdnl SVS a hygieny.

(J. D.)
JE TEDY PRIMY PRODEJ
FIvoCISNYCH PRODUKTD VUBEC
MOZNY?

Samoziejmé&, Ze ano. Sedlci vidy
prodavali a stale prodévaji mieko
mistnim lidem pfimo. To neni vymysl
ekologického zemé&délstvl. Je to béi-
né i v zahraniél. U nas se ovSem vy-
tvofila atmosféra nedivéry, a tak ten-
to prodej probihd dél neoficiainé. Tim,
38 SVS stanovila nesplnitelné pod-
minky, drobni rolnici prodavajl miéko
mimo jakoukoliv kontrolu, pfijmy
nezdafiujl. Tento nepfirozeny stav ne-
prospivéa ani spotfebitelim, ani rolni-
kiim, ani statu.

SloZitéj3l je to jiz s mlé&nymi vyrob-
ky a masem, naopak jednod ussl je pii-
my prodej vajec.

Nechceme samoziejmé ekologicke
rolniky nab&dat, aby hygienickou rizi-
kovost pfimého prodeje Zivo&iSnych
potravin podcefiovali. Proto také otis-
kujeme souhrn oficidlnich poZadavk(
SVS.

Podévénl biogulé$e na dnech otevienych dver( také nenl v souladu s pfehnan
pfisnymi hyglenickymi smérnicemi. Plesto jsou vEichni spokofent.

(Fota F Svart
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Pouze konstatujeme, Ze spotfebi-
tel Zivo&idné produkty pfimo ze dvora
#4d4, protoZe v maloobchodé je jejich
kvalita (nejen chutova) velmi nizka
(mimo to jsou pouze z konvenénlho
zemédalstvi).

Bioprodukty Zivofiiného plvodu
prodavajl jiZ oddélen oficidiné nékte-
ré vat5i podniky napf.:

ZD Mé&fin (IM/J1)
jogurty
BIO Vysoka (JM/HB)
mléko a mlééné vyrobky
ZD Ponikla (SC/SM)
miéko a mlé&né vyrobky

ZD Jesenik (SM/SU)

kozi a ovEl syry *

Nubia Medlov (SM/SU)
kozl mléko

i nékolik drobnych rolnikd napf.:
Rousava Jarmila, Jabloné n.Od. (VE/UO)
miéko

Maché&gek Martin, Langkroun (VC/UO)
mléko

Spatny Franti§ek, Bilsko, (JC/ST)
kozl syry

Polansky, Pistina, (JC/JH)

kravské miéko, tvaroh, kysané
miéko, mékké syry

ZDE V PRODEJ|
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.Bartdkiv hrnsc® - canu pro neflep$iho ekalogického rolnika udélovanou kaZdorodng

Nadac/ F Horského ziskali v roce 1994 manZelé Spatni z Bliska u Plsku (s uznanym
prfimym prodejem miéénych produktl od SVS), Viichni dosavadnl drZitelé této cany:
Rebrosovi, Spatnii Petr Weidenthaler prodévafi pfimo a jsou i ekonomicky Uspésni,

Spousta drobnych rolnikd vak pfi-
mo Zivodiiné produkty proddva —
i mléko a maso ve vysoké kvalit, své-
domité odetfené ze zdravych a kon-
trolovanych chovil. Pfimé poZehnani
SVS k samostnému prodeji oviem ne-
maiji, protoZe by museli mnoho inves-
tovat a na to zkratka nyni nemal.
S cenou | kvalitou jsou spokojeni
| spotfebitelé. Nejen sousedé, ale sté-
le vice i zakaznici z mést, ktefi vyhie-
dévaji biokvalitu. Malé déti alergické
na kravské miéko jsou odkdzany ve
velké vétsiné na pfimy neoficidinl pro-
dej koziho mléka....

{Foto V. Merta)

U né&kterych rolnfkd je viak kva-
lita skuteéné spornd, mléko neni
naleiité chlazené, byva i znelis-
téné, poraZend zvifata nebyla pod
veterindrni kontrolou, Takovi rolni-
ci oviem o prodeji Zivoéidnych
produktd nehovofi ani s poradci
svazu, neinvestujl, nezlepiuji,
protoZe majl obavu, Ze se jim
legalizace stejné nikdy nepodaif.

VaZenl rolnici, vyzyvame Vas timto
o sdéleni vadich zkuSenostl, jak reali-
Zujete pfimy prodej mléka a masa vy.
Va3e jména nemusejl byt zvefgjnéna.

(Frevzato z dasopisu Ndf chov 3/593,)

JAK SE DRIVE ROZVAZELO MLEKO

Ve svém archivu jsem naSel nékolik pozndmek o tom, jak se diive rozviielo
mléko, které vyprivél jeden mlékaf-rozvozce. Bylo to v roce 1922, PH rozvozu
a prodeji mléka se musela zachovivat Gzkostlivd Zistota. Miéko z riiznych dennich
nddojtt se nalévalo do oddélenych nidob a muselo se cedit pies &isté plitno,
Mléko se prodivalo pfimo z vozu. V &asnjch rannich hodindch muselo bt mléko
jit rozvereno po mésté. Za rozvoz se platilo Sedesdt korun tydné a po skongené
sméné se dostivalo jedté néco na piilepienou. Mléko se rozvidelo po cely tiden,
tedy i v nedéli. V roce 1928 byl nedélni prodej miéka zakdzdn a velkery obchod
s mlékem z vozi skondil 15. bfezna 1937,

Dnes, kdy mime miéko tvanlivé, v sifcich i papirovich cbalech, mime zase
jiné starosti. Tripime se tim, zda mléko pit nebo nepit. Jestli je mléko zdravé,
nebo neni. Je tomu presné tak, jak fikd Frantiiek Nepil: .... Clovek, kiery by si
mohl 2t docela spokojené, si nedd pokeoj, dokud si nesedene néjaké starosti.”

(B R R EREERERERENEEEEREE R R R E RN R RN R RENERERRENERERNRNRNLN,]

MVDr. Ota Ondriéek
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MARKETING
V PRIMEM PRODEJI

Vzhledem k piebytku zemédélsks
produkce nad poptévkou je tfeba pro-
vozovat piimy prodej s cllevédomou
rozvahou a zohlednit viechny hlavnl
zasady moderniho marketingu (...jak
Usp&sné prodat).

Tab. 3. Z4kladni fdze marketingového
planovani

Podnikatelské, resp. podnikové
cile
Jaké jsou vade priority?

Analyza vychozi situace {trh...)
Kde se nachazite pravé nyni?

Marketingové cile
Co chcete doséhnout?

Marketingové strategie
Jakymi prostfedky chcete dosah-
nout cile?

Viastni provedeni zéméru
Jak pfesné budete postupovat?

Kontrola tispésnosti
Co vyplynulo z viastni realizace?

NEKOLIK OBECNYCH
MARKETINGOVYCH ZASAD:

= Jenutné, stanovit si nejprve pfes-
na viastni clle, kterych chceme
dosahnout a neustale si je uvédo-
movat.

= Snafit se vyhodnocovat soucas-
nou situaci (ceny, kvalitu a sorti-
ment vyrobkd, vyhody konkuren-
ce, nase pfednosti,nevyhody, vie-
obecné potfeby zdkaznikd).

= Nereagovat pouze aZ na zmény,
ale snaZit se aktivna pfedvidat vy-
voj situace na trhu, ato jak krat-
kodoby, tak i dlouhodoby.

To znamend predevaim:
— na zakladé prizkumu trhu pfe-
dem vytipovat produkty, o kte-

ré majl zékaznici zéjem (nebo
které dokonce chybi).

— promyslet vlastni moZnosti pro-
dukee, vyroby Zédanych vyrob-
k. Méné vhodny je opaény
zplisob, kdy se snaZime vyro-
bit a teprve potom uvazujeme,
jak prodat.

— neustale sledovat, co déla kon-
kurence:

Je nutné, aby eko—zemédélci me-
zi sebou co nejvice spolupraco-
vali. Konkurenc/ vidi ekologicke-
mu zemédélstvl je zde my$leno
spl&e zemédélstv/ konvenénl. Zej-
ména proto, #e ekologict/ zemé-
délcl jsou se svymi produkty Vg
producentdm a prodejctm  kon-
venénich zemédélskych produktd
v mengind. Méli by se tedy snaZit
jim spole¢né konkurovat, mit pfe-
hled o situaci v prodeji konvenc-
nich produktd, podle které se mo-
hou orfentovat.

Ziskavat nové informace, sledovat
vyrobky konkurence, porovnaval
je s viastnimi, znat nazory konku-
rence na své vyrobky, apod.

Usilovat o to, abyste neustale
poutali pozornost zékaznlkd:

— zlepSovénim viastnl vyrobky od-
lig&it od wyrobkl jinych

producentl a ziskat tak konku-
renéni vyhodu pro trh. Napfiklad
jsou-li vade vyrobky béznou ko-

moditou, maji relativné stejnou
kvalitu a cenu, je jejich odliSeni
obzviasté dileZité. Vhodnou for-
mou odlifeni zemédélského
produktu je jeho zpracovani na
vyrobek, kterého je na trhu ne-
dostatek nebo zcela chybl, & vy-
uZiti nové technologie vyroby
nebo zpracovéni, snifovéni na-
kladl atd.
= \Wznamnym odlidenim biopotravin
proti potravinam konvenénim je
vieobecnd také pravé jejich kva-
lita, garance pivodu. To je nutné
zékaznikovi neustdle vysvétiovat
a opakovat, ziskat dOvéru zékaz-
nika.

= Uplatfovat veskeré dostupné pro-

stiedky reklamy:

Reklamu je nutno dlouhodobé
pravidelné opakovat na vefejnos-
ti. Ovéfeny minimaini pocet opa-
kovanl reklamy, tak, aby byla do-
stateZnd u&innd, je alespof
dvacetkrat. V propagaci miZe
jednotiivym ekozemé&délcim po-
modi odpovidajlcl svaz, budv ram-
¢ propagace eko—zemédélstvi ja-
ko takového a nebo prostfednic-
tvim regionainich stfedisek sva-
zu kontaktem na sdélovaci pro-
stfedky a svazovymi a regional-
nimi akcemi. PouZival viastnl
typizované oznadenl vyrobki-—
znacky, logo, obalove série, rozli-
Zané napf. barevné podle druhu
vyrobku, celkovy design...

Foto: V. Vagkd
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= UdrZet si ,dobré jméno” u zdkaz-

nikd, nékdy i na Gkor viastniho zis-
ku, nastane-li takova situace.

Okruh zdkaznlk( neustdle rozsi-
fovat:

Na vesnici je moZno zékaznikim
nabidnout kromé vlastnich produk-
td i irdf sortiment, kiery v misté

chybi-jako zékladni potfeby do do- -

macnosti apod. Tim se zvw3i celko-
va navitévovanost farmy a zdro-
ven odbyt viastnich produktd.

Ekologické produkty (potraviny) je
tfeba nabidnout zédkaznikim
pfedevaim v misté spotfeby anebo
v jeho bezprostiedn/ blizkosti.

V sougasné dobé se biopotraviny
prodévajf ve vétding vétdich mést
(v prodejndch racionalni vyZivy—
pozor, nezameérovat terminy ra-
ciondinl vyZiva a biopotraviny pfi-
padné bioprodukty) nebo pfimym
prodejem, pfevainé v blizkosti
mista produkce. Zddoucl odb&-
ratele biopotravin jsou v souéasné
dob& napfiklad:

— v ekologicky postizenych regio-
nech, vybrané skupiny obyvatel-
stva, kuchynélé&ebnych zafize-
nf (nemocnice, 14zné, sanatoria,
gkolska zafizeni, apod.)

Problémem pro nemocnice, £ko-
ly, apod., jsou stdle zdsobovaci
vazby udrZované z difvéjska, ne-
ochota zmenit dosavadni ndvyky
(stersotypy v konvenéni medicing,
vyZivé se totiZ v prevendi ani v ne-
moci mnoho pozornosti nevanu-
je), pfipadnd vy3%i cena biopotra-

sdélovacich prostfedcich — mistnl
vysilani, tisk, nabldky pfimo do do-
mécnostl, soutéZe apod.).

Potfebu (a pro ekozemé&délce spl-
$e pfileZitost) prodeje biopotra-
vin je nutno v uréitém, konkrétnim
misté vystihnout a maximéiné
vyuiit, pfizplisobenim zplsobu
a formy odbytu.

= Propravidelné zdsobovan! vatsich
odbyti3t je tfeba jiZ postupovat
profesionalnéji. Zde jednotlivy rol-
nik jiZ neobstojl. S&m bude mit
problem zdsobovat pravidelné do-
stateénym sortimentem i obyéej-
ny stének na trhu. Bud jeden rol-
nik prodédvd i ostatnim, nebo zbo-
2 nakoupl a déle prodéva specia-
lizovany obchodnik, nebo se rol-
nici sdruZi pfi zdsobovénl vétsich
sidel do spoleénosti & druZstev
a investujl a proddvajl spole&né.
(viz. Elének pfevzaty z &asopisu
Bloterra)

Pro zésobovéni Prahy vzniké ny-
ni ve spoluprdci Nadace FOA
a rolnik( a obchodnikd z PRO-
BIA odbytové BiodruZstvo Toulclv
Dvir se sidlem v Hostivafi na tvrzi
Koslk v bezprostfedn! blizkosti
velkého praZského sidlisté. Daldl
informace Ize ziskat na adrese
Nadace pro ekologické zem&dal-
stvi FOA uing. Toma3e Zidka
(FOA - ICEA, Kubétova 32/1, tvrz
Kosik, 102 00 PRAHA - Hostiva).

O dalsich odbytovych moZnos-
tech se informujte na svazu, pfi-
padné sami iniciujte vznik regio-
nalnich odbytovych skupin.

® gocer afyearel u reglona
® struktura abyuatelotva

® oo abuding
Ara Siagrocickes

® porichy a trendy
o it it gt |
® rughlosts sdbaynibs
® aktiuity astaluick pradejei ||

- ;

g IJ‘
ol

Podrobn&jsf marketingovou rozva-

hu si miZete rozdélit do 3 &4sti:

a) ANALYZA PODNIKU
b) ANALYZA KONKURENCE
c) ANALYZA TRHU

A) ANALYZA PODNIKU

Tento rozbor vam ukéd?e vasdi sou-

¢asnou situaci a moZnosti rozvoje
v oblastech produkce, zpracovan(
a prodeje. MoZna si myslite, 2e méte

vin, ve viem jasno, doporuéujeme vam

V hotelich a podobnych zafize- viak vytvofit si pro sbér dat a jejich
nich prevaZuji rovnéz zab&hnuté vyhodnoceni souhrnnou tabulku po-
ndvyky a s Gistd komerénim za- die které pak vyhodnotite jednotiiva
méfenim vedkeré Einnosti také odvétvi vaseho podniku. Pfi vyhodno-
zcela jiny , 2ebfitek hodnot.* cenlsi primérnou kvalitu oznadte ja-
Ve vatai & h i : ko 0, nejhorsl jako -2, nejlepé! jako
% E;‘r;zta 'g‘s{"a Sétegnjl éjaku TE ’ +2. Nejprve provedte sbér a vyhodno-

158, L SHAVR, S0, APOY.: 19 cenf jednotlivych dat, potom celkové
zéjem o biopotraviny motivovan

: h vyhodnoceni. Na sbéru dat i jejich vy-
:Jrc?st:f.:giim i hodnoceni spolupracujte se viem,

ktefi pfijdou na farmé s pfimym pro-
dejem do styku. Viysledky pouZijte pro
diskusi nad va&imi silnymi, ale hlav-
né slabymi strdnkami. TotéZ miZete
udélat i pro konkurenci a vyhodnoce-
ni pak porovnat.

MARKETINGOVA ROZVAHA

Do pfimého prodeje se nelze pustit
bez pfedchoziho zvaZeni celkové si-
tuace. Je tfeba se poradit i s nezdvis-
lymi osobami, pfipadné poradci EZ.
Vyplati se vzit si tuZku a papir, sepsat
si jednotlivd pro a proti a alespon
v nejhrubsich rysech si spoé&itat eko-
nomiku. Toto platl zejména v pfipads,
kdy cheete z pfimého prodeje vytvo-
fit stéZejni pfjem podniku nebo do n&j
investovat vétsi finanéni prostfedky.

Je zde moznost pfimého prodeje
(napt. na trZnicich apod., tj. na
mistech, kterd jiZ zdkaznlci znajl
a kam dochézejl cllevédomé za
nakupy), uplatnéni reklamy (ve
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1. VEDENI PODNIKU A PRACOVNICH SIL

ohodnoceni

=2 =1 0+1+2

—

4. Wyznam pfimého prodeje pro podnik

celkovy obrat pfimého prodeje (p.p.)

dosahované (moZné) prodejni ceny p.p.

vyznam p.p. pro podnik

ohodnoceni vhodnosti infrastruktury podniku pro p.p.
nezbytnéd invastice

1.2 Pracovni sily, které jsou k dispozici pro p.p.

ochodnocen!

4.2 Vate dodavatelskd drovef =2 =1 0 +142

— podet pracovnikd
— wyuiti jejich pracovniho Zasu

- podmin@nost sezdnou

1.3 Prodejni schopnosti pracovniki

— tviir®f schopnosti (kreativita)

- prodejni zrutnosti

_ prételskost a schopnost vychézet s lidmi

- schopnost vypofadat se s t&Zkostmi iniciativa,
Jadost” z novinek

- pruZnost (flexibilita)

- ochota podat co nejlepsi vykon

2 STANOVISTE — VHODNOST POLOHY FARMY
PRO PRIMY PRODEJ

2.1 Spojeni s okolim — vhodnost pro prodej z farmy

— hlavni silnice

vedlejil silnice

vefejnd doprava
turistické a vyletnl stezky
cyklistické stezky

2.2 \Vzddlenost od zakaznlkd a ostatnich odbytist

— od vykupl a zpracovatelskych zévodd

od velkoobchodnikl

od maloobchodu

od vitdich spotfebitell (restaurace, nemocnice, vyvafovny)
od trinic

od skladl spotfebitelskych skupin a druZstav

od malokonzumenti

11 61

[l o I

2 3 \zdalenost od velkoobchodl na dopinéni sortimentu
vlastniha maloprodeje

— dodavatelska pfesnost a véasnost

- dodavatelska pfizplsobivost

- dodavatelsky rytmus

- vase dodavatelsko-transportni moZnosti
- kvalita zpracovani objednévek

= kvalita vy(&tovéani a faklurace

- ostatnl

4. VASE PRODUKCE

4.1 Vage viastni produkty v prodeji

rohlednit celkové mnoZstvl a sezdnnost
4.2 Dokupované produkty v prodeji

4.3 Kvalita produkti

terstvost

obsah cennych latek, vyznam pro zdravou vyEivu
chutnost

celkova kvalita

stalost kvalitativnich parametril

4.4 Obaly

| S it O

calkovy vzhled — atraktivita
ekologi&nost obalového materidlu
popis produkiu — etikety

celkové image produktu

4.5 Sortiment

~ pestrost sortimentu
- speciality
~ sezonni podminénost

4.6 Vedlejal sluZby

it S |

informace o produktu a jeho Gpravé (recepty...)
informace o ekologickém zemédalstvl pro zakazniky
dérkova baleni, propagalni vzorky

propagaéni prodej na akcich

zédruky na zbodi (trvanlivost...)

T [ |

5. CENOVA POLITIKA

— vzdélenost od ostatnich dodavatell

2.4 Atraktivita prodeje

- jak vypadé va3 podnik
jakou Grover mé vade zaffzenl pro prodej
jak vypada va§ stdnek, jezdite-li na trh
atraktivita vadeho okoll (krajina...)
blizkost turistickych zajimavost! (koupdnl, lazné, zdmky...)

3. ODBYTOVE CESTY
3.1 Zphsob pfimého prodeje

- prodej ze dvora
~ prode] na trhu

— dodédvky do domu
— velkoodbératelé
— ostatnl

vyie can

stalost cen

slevy

dodac a platebni podminky pro odbératele
marke pro pfipadné prodejce

E L x 0

6. KOMUNIKAGNI STRATEGIE
6.1 Prace s vefejnostl

den otevienych dvefi
spolupréce s tiskem a médil
spoledenska angaZovanost
spoluprdce se svazem

- vefejnd ocenénl

I

1

6.2 Komaréni reklama

- roénl rozpodet pro reklamu
- zpisoby reklamy
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ohodnocenl
-2 =1 0 +1+42

ohodnoceni
=2 =1 0 +1+2

— G&innost rekiamy
= kontinuita reklamy

6.3 Podpora prodeje

reklamni pfedméty

gkologicka image reklamnich pfedmé&td

slevy

degustadnl akce (spojend se show, soutdZeml....)
péte o velkoodbératele (vziahy s nimi)

podet nahodnych zdkazniki
Eastost ndkupl
nakupovany druh zboZf a mnoZstvl

7.2 Silng a slabé stranky podniku s chledem

na potfeby zdkaznikd

£fe sortimentu
spaciality

— disledné oznatovéni Jbio® (farma, obaly...)

7. ZAKAzZNICI

7.1 Zakaznici a prodej
- podéet stdlych zdkaznik(

sluZby

o et ] R R I

sezonni zavislost

dodavatelsky servis

otevirac doba

poradenstvi pro zékaznlky

reklama a informace o EZ a farmé..,

B) ANALYZA KONKURENCE

Jak JiZ bylo feéeno, konkurence
v EZ, zejména pak v pfimém prodeji
nenl ve vétiiné mist v CR aktuéini. Je
tfeba si viak uvédomit, Ze konkuren-
tem se stane i jiny ekologicky roinik,
ktery zalne provozovat stejny zpl-
sob prodeje v obdobném sortimentu
pro stejné zdkazniky jako vy. Potom
je dobré udélat si obdobnou analyzu
pro konkurenta. Nepodceriujte ani
prodejce obdobnych konvenénich
produktd. Mnoho zékaznik( jesté bo-
huZel nevi, co je to ,BIO". S ekoze-
médélci spide kooperujte — potencidl
trhu s bioprodukty je velky.

C) ANALYZA TRHU

- odhad odbytu:
vychézejte ponejvice z vlastnich
zkufenosti a ze specifik vageho
regionu. Obchod s potravinami je
ve vyvoji. Méni se dodavatelsko—
odbératelské vztahy, ndvyky a pre-
ference zdkaznikd.

— cilové skupiny, struktura zékaz-
nikd, preference:
V zdpadni Evropé se spotfeba
biopotravin vyviji viivem dlouhodo-
be osvéty, kdeZto vyznamnéji
zkudenosti v nasl republice, vzhle-
dem ke kratké dobé existence eko-
logického zemédélstvi, prozatim
chybéjl.

Zkusenosti ze zahrani&l ukazuji viiv
veéku, pohlavi, vzdélani, apod.

Napf. v Dansku tvofl nejvétsl podil
konzumentl biopotravin lidé ve
veku 20 az 44 let, ktefi Ziji v hiav-
nim mésté a ve méstech nad
50.000 obyvatel. V SRN je najvét-
8i zéjem o biopotraviny u vékové
skupiny 25 — 29 lel. Zdjem se zvy-
Suje | se stupném vzdélani.

Vyznamnou skupinou spotfebitell
biopotravin jsou rodiny s malymi
détmi.

Vysledky anket v CR ukazuijl, Ze:
zékaznici, prozatim nejsou dosta-
teéné poudeni v problematice
biopotravin a ekologického zemé-
délstvi obecné&, informovanost se
viak stdle zlepSuje

bioproduktdm jsou naklonéni vét-
dinou miladi lidé s d&tmi, lidé ne-
moenl, stafi apod. DlleZita je zde
viak otdzka ceny. Pfi cend srov-
natelné s cenou konvenénich
potravin by se okruh zdjemc(
pravdé&podobné podstatné zvysil.
Bylo zjisténo, £e biopotraviny ne-
jsou akceptovany, pfevysuje-li je-
jich cena cenu konvenénl produk-
ce o vice nez 15 %. Paradoxem
v3ak je, Ze odbyt zahraniénich
konvenénich produktd u nés je
dobry, pfes jejich vieobecné& vys-
&i ceny, neZ je cena bioprodukce
(dGvod: barevné obaly, diouha tr-
vanlivost, agresivni reklama
u neekologickych potravin).

obecné |ze konstatovat, Ze zdjem
0 biopotraviny za pomérné kratkou

dobu jejich dosaZitelnosti v na¥l re-
publice neustale vzristd v souvis-
losti s postupnym zvy3ovanim in-
formovanostia s posunem ,Zebfié-
ku hodnot* nékterych zdkaznikd.

Pro pfimy prodej je velmi dileZité vy-
tvofenl zékladny stdlych zékaznikd,
ktefi jsou potom pro vés jakousi zéru-
kou minimélniho odbytu. Vwhodné je
prodavat formou pfimého prodeje
z 50 - B0% stalym zdkaznikim, Sa-
mozfejmé &m vice tim |épe. Idedini je
produkovat na zakazku (objedndviko-
vy systém s pravidelnym odbé&rem),
pilpadné se zélohovymi platbaml, jak
se to dafl nékterym dobfe organizo-
vanym biozemé&délcdm v zahranidl,

MARKETINGOVE NASTROJE
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Volba produkti:

Zemédélec prodavajici pfimo zakaz-
nfkiim se mus/ odliovat svym zbo-
3im od velkoobchodnikl i maloob-
chodnikd. Pfi pfimém prodeji se na-
vazuje také pfimy osobni kontakt me-
zi producentem a spotfebitelem. Je
to jakési znovusetkani mésta a ven-
kova se silnym socidinim nédbojem. To-
mu v&ak musi odpovidat i celkova
atmosféra na farm&. Image podniku
se pak 3ifi ddle a promitne se
i v isp&8nosti & netspésnosti prode-
je na trznici ve mésté.

Pro nové za&lnajic/ zemédélce s pfi-
mym prodejem doporugujeme zaéit
s b&Znym sortimentem (vejce, bram-
bory, ovoce a zelenina). Zde je do-
stateény potencidl poptévky. Jako do-
pin&k se dajl proddvat kvétiny, med,
ruéni prace...

A% pozdéji s dostatkem zkuenostl
je mozno prodévat i speciality jako bry-
liny, kofeni, kyselé zeli, mo3t...

O problematice v&t3iny Zivodisnych
produkt( pojedndva samostatna ka-
pitola.

Obecné viak plati:

- pro kaZdy produkt je tfeba mit ji-
nou marketingovou strategii

— se stupném zpracovani suroviny
rostou naroky na odbornost, tech-
nické vybaveni, a podnikatelské
schopnosti pfi prodeji.

Mnohostrannost nebo specializaca?

Obé strategie jsou pro pfimy prodej
v podstaté moZne.

— Podniky se $irokym sortimentem
odpovidaji vice pfedstavam zakaz-
nikd, nebot nablzeji vice. Sirsl sor-
timent se doporutuje pobliZz vét-
Zich mést, protoZe tam je dobra
gance ziskat stdlé zakazniky.

— Vice specializované podniky vyka-
zuji zase Gsporu pracovnich sil
a vatsl efektivnost vyroby. | tako-
vé podniky viak mohou provozo-
vat uréité formy pfimého prodeje.
Jednim z feseni je kooperace
s ostatnimi biozemé&délci nebo vel-
koobchodem s biopotravinami. Ta-
kovy podnik zkratka chybé&jicl sor-

timent pro  sviij viastni pfimy pro-
dej zékaznikovi nakupuje a &ast
své produkce prodavé ostatnim
rolnfkdim, zpracovatelim nebo vel-
kaobchodu.

Jako pfiklad uvadime podnik sva-
zu Bioland Franze Aunkhofera
v Bavorsku. Podnik specializova-
ny na chov prasat a péstovan( obi-
lovin 5 viastnim mlynskym zpraco-
vanim provozuje Uspésné faremni
obchod do ného# bioovoce, bio—
zeleninu (v&etnd brambor) a mié&-
né vyrobky dokupuje.

Specializované podniky dokazi vy-
produkovat zase $irokou paletu
v ramei jednoho druhu, resp. do-
sahnout i u specialit ekologicky
obtiznéji produkovatelnych vyso-
kou kvalitu. Jako pfiklad mohou
slouZit bioovocnéfi, ktefi maji ve
svych sadech mnoho odrid jab-
loni a dokaZi uspokojit rizné chu-
fové poZadavky zdkazniki. Nebo
|iz zmin&ny Franz Aunkhofer e je-
den z nejlepdich pastiteld a vyhle-
davanych dodavatell bioSpaldy.
Pastuje nékolik odrid vEetné téch
nejstarsich a ve svém miyné doka-
7o $paldu také kvalitné vyloupat
a vydistit,

Obaly:

Majl za Ukol produkci chranit
a umoznit jeil transport. Pro obaly je
tfeba pouivat pro potraviny vhodné
materidly s cilem udrZet si jako
biorolnici ekologickou image. PoZivat
co nejvice piirodni a recyklovateiné
materialy.

Nepodcefujte estetickou stranku
svych oball, Radgji zaplatte vytvar-
nikovi, Velkou pozornost je tfeba vé-
novat zakomponovan( znatky .bio®
s pruhy. Nenl to snadny Ukol, protoZe
tato znatka je ph velkém zmendeni
neditelnd. Pozor na zdmé&nu &ernobi-
i& a barevné verze, jak se to podarilo
~vytvarnfkdm® z Agrospoje Praha
v rodence Ceské biopotraviny. Podi-
tadova grafika vas sice pfijde levnéji,
nenl v&ak dnes ji piili§ originaini, pro-
tofe grafické programy a obrazky
v nich jsou na celém sv&té stejneé.
Alespofi logo farmy si nechte nama-
lovat ruénel

Na obalech uvedte informace o své
farmé, svazu a ekologickém zeme-
délstvl, pfipadné i o obalovern mate-
ridlu (je-li ekologicky).

O oznadovani produkce plSemeina
jiném misté.

Stanoveni ceny:

Teoreticky méte dvé moZnosti. Bud
podle vasich nakladd, nebo podle cen
na trhu. Samozfejmé, Ze v soutasne
dobé pfeviadaji trzni ceny. Budete-li
se snaZit prodat vidy co nejlépe, zde
je kaZda rada drahd. Nékde iunas
dociluji rolnici v pfimém prodeji do-
konce vy33l ceny neZ za kolik se pro-
dévail konvenénl potraviny v malcob-
chodé. Jinde tvrd : ,Bio ano, ale mu-
sim byt alespofl o néco levn&jsi nez
ostatni, Alespon nékdy si vypotitejte
viastnl naklady na produkci. DruZstva
a statky tyto kalkulace b&Zné prova-
dé&ji a mnohdy vykaZ( ztratu. Soukro-
mi rolnici vétSinou nekalkulujl, a to je
chyba. Je tieba udélat si alespon pri-
mitivnl vypodet nakladd. Zejména pfi
pfimém prodeji se setkéte s dal&(mi
vicendklady. S t&mi je tfeba politat
a stanovit, kdy se jesté pfimy prodej
vyplad a kdy uZ ne.

MNékteré vicendklady pfimého
prodeje:

— Hoé&ni odpisy a Groky z investic pro
pfimy prodej (budovy, chladimna,
vybaveni prodejniho mista, doprav-
ni prostfedek apod.).

— Néaklady na propagaci a reklamu,
telefon, poStovné

— Obalovy materidl, etikety, proud,
voda, pfepravni ndklady, rizné po-
miucky.

— Pracovni ndklady: pfiprava, Gisté-
ni, baleni, pfekladdni, pfepravova-
ni, stavénl stankd, &isténi, prodej,
G&tovani a administrativa, pece
o zékazniky

Takie jesté jednou:

22




JEDNOTLIVE ZPSOBY
PRIMEHO PRODEJE
EKOLOGICKYCH
PRODUKTU

ING. ALES DAVID

Prodej ze dvora

Cbchod na farmé

Prodejni stanek

Pfimé dorugovani [ objedndvko-
vy systém

DruZstva

Samosbér zakazniky s cenovym
zvyhodnénim

7. Zasilkovy prode]

Pfi vybéru vhodného zpusobu pfi-
mého prodeje je nutno zvazit viastn/
moZnosti a charakter prodévanych
produktl, pfitemz je tfeba zaméfit se
hlavné na:

a) pestrost nabidky sortimentu pro-
duktl

b) moZnost snadného pfistupu co
nejsiréi vefejnosti

c) pfedpokldadany celkovy objem
prodeje

d) éasové moZnosti se zfetelem
k dopravé produktl

e) potfebu a moZnosti kapitdlovych
investic

f) dostupnost abjektd a zafizeni

g) moZnosti vhodného zplsobu
transportu, je-li prodej umistén
mimo farmu

h) vztah zemédéice a jeho rodiny
k obchodu

DO Ry

1. PRODEJ ZE DVORA:
(sexdnni prode] bez obchodu na farmé)

V zahraniéi tento zplsob prodeje
nékdy sloui jako doplnék k jinym for-
mam prodeje, napfiklad pro odbyt pro-
duktd, které jsou v nadbytku a neod-
povidajl pfesn& poZadavkim odbé-
ratell nebo pro prodej na trznici. Z to-
hoto divodu miZe zdkaznik nékdy
ofekavat, Ze pfi prodeji ze dvora na-
koupl ekologické produkty levnéji.

U néds se takto proddvaji hlavné
brambory, ovoce a zelenina na
uskladnénl. Nékdy i maso ihned po
pordZce dobytEete na farmé.

FoZzadavky:

1) Stédla moZnost pfechodného prode-
je uréitého mnoZstvi produktl ne-
bo dosaZitelnost farmy z husté
osidlenych oblasti.

2) Dobfe viditelna informace o prodeji
(inzertnf, reklamnl, vyvésnl tabule).

Vyhody:
1) Minimalni finanéni investice
2) Nizké redijnl ndklady

3) Prodej bez potfeby dalsfho perso-
nélu

4) Spotfebitelim z blizkého okoll je
umoznén snadny a vyhodny nakup

5) MoZnost odbytu produktd ména at-
raktivnich pro jiné trhy
Nevyhody:

1) Nesnadné pfedvidatelnost zdjmd
spotfebitell

2) Ztrata soukromi, zékaznici nakupuji
nepravideln& a v nevhodnou dobu
(Ize dohodnout a vyhlésit uréeng
dny nebo prodavat po ...domluvé).

3) Nutnost pferudeni jiné préce za
téelem prodeje
4) Relativn& nizky obrat

5) Jsou-li doprodavény produkty sni-
Zené kvality, Il. jakost apod., zékaz-
nik tuto skuteénost automaticky
podv&domé spojuje s obecnd niZsi
kvalitou ekologickych potravin.

Usp&%néjaf variantou tohoto zpliso-
bu prodeje je stének na farmé:

PoZadavky jsou stejné jako pfi pro-
deji ze dvora, navic jsou roziifeny
o potfebu stanku nebo jiného vhodné-
ho zadaptovaného objektu. Napf. ve
Velké Britdnii tento zplsob prodeje je
zaloZen na principu ,samoobslouZen(
se zakazniky". Sami si vyberou zbo¥
a zaplati domluvenym zptsobem (po-
nechaji penize na uréeném misté,
apod.). Tim se minimalizujl nevyhody
jako potfeba pferufeni prace, ztrata
soukromi, apod. Ale stédnek musi byt
nékolikrat denné navitévovan za (ée-
lem doplnénl vyprodanych produktd,
SamoobsluZny stédnek je vhodné nej-
lépe umistit pobliz farmdfova domu
nebo v misté, kde se momentainé pra-
cuje, aby bylo sniZeno riziko krédeze.

Stdnek je viastné jednodussi formou
obchodu na farmé&. SamoobsluZny
prodej by u nds zfejmé neuspél.

2. 0BCHOD NA FARME:

Faremni obchod mi#e byt zaloZen
ve mésté nebo na vesnici. Pfi prodeji
ve faremnim obchodé je dosahovéno
vy3iho obratu, zérovefi viak vyZadu-
je vy$8f investice kapitélu a reZijni né-
klady jsou vyS3l,

PoZadavky:

1) Vhodna budova se snadnym pfistu-
pem pro vefejnost

2) Dobré dostupnost pro zékazniky
z mést

3) Dostatek finanénich prostfedkl

Vyhody:

1) Zékaznici se v prostfedi obchodu
mohou citit pohodingji, majl lep&i
piehled o cendch

2) V&t3i moinost skladovan( irslho
sortimentu produktd

3) Lepsi mozZnost o$etfovanl a mani-
pulace se zboZim, které snadno
a rychle podiéha zkdze (maso, mié-
ko a mleéné vyrobky)

4) Potencidlni vynosnost miZe byt vy-
sok4, zejména jsou-li viastnl produk-
ty doplnény dal$im sortimentem.

Nevyhody:

1) Stalé, relativné vysoké reijni nakla-
dy

2) Potfeba personélu pro obchod je
stéla

3) Naroénost na zafizenl, vybavenl ob-
chodu

4)Vazanost na pravidelny provoz
obchodu

5) Riziko nizkého obratu oproti potfe-
bé splacenl investic (Gvéru, apod.)

3. PRODEJNI STANEK
(NAPRIKLAD NA TRZNICI):

Prodejni stanek miZe byt Zasto
vhodnym kompromisem mezl prode-
jem ze dvora a faremnim obchodem.

PoZadavky:

1) Schopny prodejce, ktery dookdZe
prodat kvalitu ,BIO"

2) Postaven! na zavedeném trhu

3) Potfeba zajiténi stanku

4) Vozidlo vhodné k pfevozu stanku
a produktd na trnici

Vyhady:
1) Umisténl v mistd, kam lidé pficha-

zejl zaméme za (&elem nakupl
2) Um&rnd kapitélové investice

Ekologické zemédé&lstvi 11/1995
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3) Neni potfeba daldiho personalu
MNevyhody:

1) Casové vazano na chod trznice (ur-
&ité hodiny b&hem dne, urity den
v tydnu)

2) Nezbytnost vozidla

3) K pfipravé zboZi do stanku je tfeba
pracovni sily

4) Vyznamny Gasovy zavazek mimo
farmu

4. PRIME poruCovANi
OBJEDNAVKOVY SYSTEM
ZASILKOVY PRODEJ:

K tomuto zplsobu patfi napfiklad
rozvoz do domu nebo na urgité misto
s moZnosti objednavani (pfipadné i te-
lefonicky]).

Zboii je pfipraveno a zabaleno na
farmé a dovezeno zdkaznikovi. K té-
to formé prodeje patii rovnéZ napfi-
klad pojizdné prodejny, vhodné hiav-
n& pro venkovské oblasti.

Zviastnim zphsobem doruCovani je
vyuZitl boxd, které jsou umistény na
ur&itych mistech. Jsou napinény pro-
dukty podle poZadavku zdkaznika, né-
kdy i na tyden. Box (krabice) je piné-
na produkty, které jsou zrovna na far-
mé vypéstovany, takZe sortiment se
¢as od éasu méni. Tento zpusob
prodeje se pouZiva ve Velké Britanii
a boxy jsou obvykle pinény zeleninou
ni&kdy masem. Takto by mohl byt pro-
dé&vén napfiklad chleba, vejce, mled-
né produkty, za pfedpokladu dodrZe-
nl hygienickych podminek. Tento pro-
dej je vétéinou sezénni. ZboZ! je pla-
ceno podle domluvy.

PoZzadavky:

1) Doddvkovy viz

2) Plocha pro baleni krabic, balikd,
apod.

3) Potfeba pestrého sortimentu po co
nejdelsi obdobl béhem roku

Wyhody:

1) Umé&rna kapitdlova investice

2) Pfebytek a nedostatek nékterych
produktd maZe byt vyrovnan jinymi
bez ztraty pfijma

3) Stabilni ceny a okruh zakazniki
umozfiuje farméafi pfedpovidat fi-
nanéni pfijmy s urgitou jistotou.

4) Efektivni vyuziti €asu podle momen-
talnich moZnost k balenl a dorugo-
van(

Nevyhody:

1) Vazanost pracovn( sfly pro balen(
2) Gést roku, vzhledem k sezénnosti
prodsje, je bez finanéniho pijmu
3) Nemoznost vyuZitl vysokych cen na

zat4tku a konci sezdny
4) VAzanost na prodej po dobu mnoha
dni a ve viastnl dob& dorugovani

5. MARKETINGOVA DRUZSTVA:

Kombinovdnim produkce mnoha
ekologickych zemé&délcd mohou
druzstva dosahnout velké prodejnf si-
ly, které by jednotlivé mohli jen nékte-
fl z nich t&2ko dosahnout. Dalim pfi-
nosem je uspofadangjsi, vyrovnanéj-
& odbyt s vy53imi prodejnimi cenami
a lep&l ndvratnosti, shodnou pro &le-
ny druzstva po odvozenl reZijnich na-
kladd. DruZstva mohou, podobné ja-
ko v zahrani&/, sehrat vyznamnou Glo-
hu v rozdifovéanl stavajicich | novych
moznostl odbytu bioproduktd.

Na rozdil od jednotlived mohou ta-
ké druZstva rozéffit sortiment produk-
1 proddvanych v druZstevnich prodej-
nach, koordinaci mnoha riznych ty-
pli faremnich podnikd a hospodafstvi
a kolektivné mohou byt schopna hra-
dit ndklady na vybudovéni faremnich
obchadi, nakup dopravnich prostfed-
ki1 v pfipadech, kdy investice by byly
pro jednotlivé farméafe piilis vysoke.

6. SAMOSBER ZEMEDELSKYCH
PLODIN ZAKAZNIKY (S CENOVYM
ZVYHODNENIM):

Princip tohoto zpiisobu prodeje
spodivéa v tom, Ze na zaklad# dohody
si spotfebitel nasbird produkty, o kte-
ré ma zdjem. Pfitom mé& moZnost
viastniho vybéru a bioprodukty, které
nasbiral, dostavé s cenovym zvyhod-
nénim. Farméf timto zplsobem usetfi
pracovnf slly, jinak nutné k viastnimu
sbéru plodin, néklady na odvoz pro-
duktl, apod. V zahraniéi se dokonce
farmafi dohodnou se zékaznikem, Ze
ur&itou plodinu | b&hem roku sam ose-
tfuje, cof se pak rovnéi promitne do
cenového zvyhodnéni produkee (jaho-
dy, okurky, brambory).

7. piimY¥ DOVOZ BIOPRODUKTO

napf. na uskladnénl nebo i Cerst-
wych (do domu nebo na urgita mista
ve mésté tzv. depa):

— brambory, mrkev a ostatnl sklado-

vana zelenina: celer, cibule, zell,
&srvend fepa, zell na krouhéni.

PRIKLADY
EKOLOGICKY
HOSPODARICICH
ZEMEDELCU

S PRIMYM
PRODEJEM

{WG. ALES DAVID, EXTERN SPOLUPRACOVNIK
PRO-8I0, PRINLADY - STAV 1994 / 1995)

MARTIN MACHACEK
(LUBNIK U LANSKROUNA)

Martin Machééek je v tomto sméru
piikiadem v pravém slova smyslu. Do-
savadni vysledky, které na farmé do-
s&hl, svéd& o jeho dobré orientaci
v trinich podminkach, v na8l spoled-
nosti &asto velmi sloitych a nepfe-
hiednych, o jeho schopnosti kvalitni
bioprodukty prodat.

Hospodéfstvi M. Machagka bylo ja-
ko prvni v CR uznéno jako hospodar-
stvi alternativnl (podle nové termino-
logie ekologické). Hospodaii zde pfi-
bliZn& na 20 ha pldy a dosahujl na-
sledujicich vyrobnich vysledkd:

Rostiinna vyroba:

— wynosy: psenice 58,5 gfha, triti-
cale— 60 g/ha, ranné brambory
220 g/ha, pozdni brambory 280 g/ha,
mrkev—400 g/ha, krmna fepa 800
g/ha, okurky—7t ze 450 m?, papri-
ka— & kg/m?, rajéata 50 kg/m®.

Zivoti¥na vyroba
— produkce vajec:

1. uZitkovy rok-250 ks/1 nosnice,
2, uzitkovy rok —180 ks [1 nosnici.
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e asbe
——
Brambory a zeli

z organického péstovani

Véten! zdkazniecl,
s¥az Pro-Blo Sumperk a Ekofarma
rodiny Machdtkovich pfijimaj
objedndvky na tuto svou predulkel,

= brambory k simnfmu uskisdndnt
= zelf ke krouhdn! a vaklsdning

Objednivky pFijfmd pro
oblast Sumpersgka:

Svar Fro-Blo
Hemoeniénf 63
TET 01 Sumperk
tel: 0640/2318, 2311, 6600

Objednavky vyfizuje:

Zatloukal Frantidak
789 6] Bludov 415
tel: 0G40 /RR287

Pro OHI:I.H: Lanikrounska
objednivky pHjimé a vyFlzuje:

Ekofarma rodiny Machatkovych
Lubnik 55, 563 01 Lanskroun
tel: 0457/2950

Potraviny pro Clovéka

— produkce miéka: 4.000~4.500 | mié-
ka/doj./rok. Relativng nizkd pro-
dukce je podminéna horéi kvalitou
zvitat ziskanych z plvodntho ze-
médélského podniku a pfesunem
zvifat do nového prostiedl, kde ma-
il sice lep&i podminky vyzivy
(s pastvou), ustdjeni, apod., ale
musl se této, | kdyZ pozitivnl zmé-
n&, pfizplsobit. Produkce mléka je
pomémé nevyrovnana vzhledem
k malému poétu dojnic a nerovno-
mémému rozloZenl reprodukénich
Cykl( dojnic v rdmci stdda v prib&hu
roku, nynf probihd pfechod na demy
holStynsky skot a pFestavba stéje.

ZkuZenosti se zpendZovanim
bioproduktd:

1/ Miéko:

Mieko Machagkovi proddvaji pfimo
na farmé. Oznaéené lahve naplné-
né Cerstvym syrovym miékem, vy-
ménuji za prazdné, &isté vymyté,
které pfinasl zdkaznik. Kazdy staly
zakaznlk ma lahve ozna&eny svym
jménem.

Pro zékazniky, ktefl na farmu ne-
dochéazeji, rozvéZeji Macha&kovi
miéko aZ do domu nebo na pfedem
smiuvené misto k odbéru. Rozvo-
zem je zdsobovéno vice ne? sto z4-
kaznikd.

2f Maso:

Maso je dodédvéno v balidcich
(napf. telecl) po 16 ks po rozporco-
vani v 1 baligku. Maso je po poré:-
ce zvifal na jatkdch dové¥eno na
farmu, kde je porcovéno a mraze-
no nebo chlazeno. Vepfové maso
Je ziskdvano doméci porazkou pra-

Ukézky letdkl z roku 1953:

-vynikajicl chufové viesinostt

=velmi dobrd akladovatelnost
~proapdch pro vase zdravi

-obazhufl ménd vody a vice biclogicky

-mofnost dovoru af do domu

Ochutnejte prvni
&eské bloprodukty
& sami posudte jelich v#hody

& Zjvotn! prosifed!
Inebyly chemicky ofetfeny anl hookny)

Gfinnych litek

to vie za pHjatelnou cenn

sat s naslednou kontrolou veteringfemn.

3/ Zelenina a brambory:

Zeleninu a brambory proddva vét-
Sinou brigddnice u prodejniho stol-
ku na trZnici v LanZkrouné.
Brambory je zde moZné objednat
i na uskladnéni a s moZnosti dovo-
zu aZ do vzdadlenosti 20 km (roz-
voz v cené, minimaini mnozstvi).
VySe uvedené produkty jsou rovnéz
rozvaZeny zdjemcim zéroven pfi
rozvozu miéka.

4{ Obiloviny:
Odbyt obilovin zaji#fuje Machasko-
vym Obchodni spoleénost PRO-
BIO, Staré Mésto pod SnéZnikem.
Prebytek bioproduktl je dodédvéan
do béZné obchodnl sité, kde je
rozprodan s konvenénimi produkty,
prozatim, bohuZel, bez jakéhokoliv
rozliSeni. Naopak pfi jejich nedo-
statku [napf. mlékafvznik4 problém,
kterym zdkaznikim zboZ dodat
a kterym nikoliv. Zékaznlici se i mezi
sebou vétiinou velmi dobfe znajl.

Ceny bioproduktd:

V soutasné dobé jsou ceny biopro-
duktd i produkti konvenéniho zems-
délstvi niZsf neZ vyrobni ndklady. Roz-
dil jde na vrub zemédéice.

Machackovi prodévaji za ceny srov-
natelneé s cenami produktd konvend-
niho zemédélstvi v maloobchods..

Soucéstl propagace a reklamy far-
mé byl m.j. Uspésny den otevienych
dvefi na farmé, ze kterého byl pofi-
zen videozdznam. Kazeta je k dispo-
zici na svazu PRO-BIO.

Uskali:

- z dlvodu rostouci konkurence se
sniZuje obrat pii prodeji na trinici
v Lanikround (malé mésto,
povédomi o .BIO" kvalitd je mals),

- prodejni ceny neodpovidaji ndmaze
pfi ekologickém péstovdni a mély
by byt alespot o 30% vy3&(-ne2
ceny konvenénl. To plati i pro prodej
zrnin vykupnim organizacim (napf.
PRO-BIO St. Mésto),

- farma Machadek uvedia na trh nowy
produkt - suSenou biomrkev, ktery je
viak bohuZel téméf neprodeiny (pikdad
nedostateného priizkumu trhu).

ROZENA REBROSOVA
(OSVETIMANY U UHERSKEHO HRADISTE)

Pani RuZena Rebroové hospodafi
s manZelem na 34 ha zemé&dé&lské pl-
dy, z toho je 12 ha orné pidy, zbytek
jsou louky a pastviny. Na chodu celé-
ho hospodéfstvi se podill podle mo3-
nostl kaZdého jednotlivce celd rodina,
manzelé se Zesti d&tmi.

Vzhledem k dlouholetym zkuZenos-
tem s praci v zemédé&lstvi nemaiji
RebroZovi v&tsl problémy na farmé ani
s odbytem produkt(.
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Zanedbatelnd neni ani skuteénost,
#e pan Rebros si sam doké4ie poradit
s opravou vedkeré techniky, kterou
nakoupili v dezolatnim stavu (kombajn
SK4, traktory, atd).

Pastujl zeleninu, brambory, obill. Tu-
to rostlinnou produkei prodévaj piimo
na farmé, nejbliz&im zéjemcdm, za-
kaznikim pfimo z Osvétiman. Pe-
bytky brambor nebo obill pak vyuZl-
vajl ke krmenl viastnich hospodaf-
skych zvifat, pfevainé pro vykrm
prasat. Z ovoce péstujl a prodavaji
jablka, hrudky, tmky, gerstvé, zbytek,
ktery se neprodal susi, podobné jako
napfiklad pfebyvajlci listovou zeleninu.
Sugenim dokaZou zhodnotit také viast-
ni vypéstované byliny, jako napr. listy
a kvét jahodniku, kozlik Iékafsky apod.
C4st rostlinné, pfevazné suché produk-
ce, odeblrd prodejna zdrave vyZivy
v Uherském Hradisti.

Na tarmé chovajl 30 ks hovéziho
dobytka (z toho 7 krav, 2 jalovice a by-
ky na vykrm, vykrmuiji rovnéi prasa-
ta, piicemi selata si odchovavajl od
viastnich prasnic), 2 koné.

Hovézi dobytek je ustajen volné
s pastvou.

Kravy jsou dojeny mobilnim dojicim
zaflzenim piimo do konve. Syrove
kravské miéko se prodavé zékazni-
kim pfimo na farm&, vyménou jednot-
livych prazdnych lahvl za piné, kus za
kus. Lahve jsou oznafeny upozome-
nim, e miéko je pouZitelné ke kon-
zumaci a2z po pfedchozim pfevafeni,
ale zakaznici maji zajem pfedevsim
o mléko syrové. Neprodané migko je
bud zpracovévano na tvaroh (brzy bu-
de vyré&bén i jogurt), nebo je odvéaze-
no do miékarny.

Z4jem o maso je velky. V&tsina vep-
fového masa se prodd pfimo na far-
mé. Rebroovi v&as pfedem oznami
svym pravidelnym zAkaznikam, kdy
budou poréZet a maso pak prodavajl
v 10 kg baliécich za pomérné vyhod-
né ceny, coZ kromé vynikajiclch chu-
fovych viastnosti umociiuje zajem za-
kaznikil. Cést hovéziho masa je zpe-
nézovana pfes masokombinat.

Na #4dné problémy si zde nikdo ne-
stézuje a dali plany do budoucna
jsou velké. V roce 1995 bylana farmé&
oteviena mendi zd&nd prodejna ke

zvysenl kultury prodeje (vEetné
chlazeni masa). Rebroovi se zapojil
do programu eko-agroturistiky. Mohou
nabldnout ubytovanl pro jednu 4 Ele-
nou radinu ve vlastnim domé, stano-
vanl na viastnich pozemcich, pfipad-
né zajistit ubytovani v nedalekém re-
krea&nim zafizenl. K dispozici jsou ko-
n&, v dosahu je nedalekéd mistni pre-
hrada, farma je umist&na v krésnem
pfirodnim prostiedi Chfibo.

Pani Rebrogové a viastné celé jeji
roding se dostalo ocenéniza jejich do-
savadn! ekologické hospodareni. Za
rok 1992 byli vyhodnoceni jako nej-
lep3! ekologitti zemédélci a jako prv-
ni ziskali putovni pohar Nadace rytife
Horského, ktera ekologické zemedeél-
stvl u nds podporuje.

V srpnu 1995 uspofadali celostétnl
biodoZinky svazu PRO-BIO, které byly
velkou propagac! pfimého prodeje.

JARMILA ROUSOVA
(JABLONNE NAD ORLICI)

Pani Rousova hospodafi na své far-
mé od ledna roku 1991. Obhospoda-
fuje 10 ha viastni pady a dalsich 15
ha méa pronajatych.Pracuje zde
s manzelem, pouze v dobé dovole-
nych poméhé rodina.

Diive, ne se zde zatalo hospoda-
fit .ve v&t&im*, bylo nutno dobudovat
ndkteré zemédélské stavby (sté] pro
skot), nakoupit zemaédalské stroje
(2 traktory, sbéracl viz, vieky, fekaini
vz, pleci brany).

Rozpodet pro porizeni nejnutné&jsich
vécl na samém po&atku &inil cca
1.000.000 K&. Z toho 180.00 K& bylo
pokryto nenavratnou pljekou, dalsich
200.000 K& pak bezlro&nou pijckou.
Zbyvajicich 380.000 K& je kryto
s 15 % Gvérem.

Na orné pidé zde péstujl pfevainé
brambory, krmnou fepu, z obili pseni-
ci, jeémen a oves. \&tdinu této pro-
dukce, kromé brambor ke konzumu,
spotfebuji ke krmeni hospodaiskych
zvifat.

Z hospodafskych zvitat chovaji skot
(z toho 11 krav, 5 jalovic 2 5 bykd ve
vykrmu), 1 prasnici se selaty, 4 kozy,
1 kon&.

Krévy jsou ustdjeny volné v nova vy-
budovana, nezateplené stéji, kde majl
dostatek klidu, a proto se jim zde vel-
mi dobfe dafi. Dojeny jsou na oddéle-
ném stani, mobilnim dojicim strojem
se dvéma konvemi.

Miéko se proddva syrové s tim, Ze
je nutno je pfed konzumaci pfevarit,
&4st mléka se pasterizuje. Néktefi za-
kaznici si miéko kupuji pfimo na far-
mé, do vlastnich nadob, vétdinou do
konvic.CAst miéka je zpracovéna na
jogurty, jednak .Cisté", bez piimésl, ale
dals( &ast je zhodnocovana pfiddva-
nim smasi, musli* z ovesnych vioZek.
Jogurty se prodévajl v kelimeich. Kro-
mé zakaznik(l dochézejicich na farmu
mléko odebirajf také matefskeé Skolky,
jidelny, apod., pro které se mléko
pasteruje. KaZde dva dny se odslie-
duje smetana na masio, kterd se roz-
proda v malém®. Nékdy, prakticky vy-
jimeéna, je meni pfebytek miéka do-
davan do miékarny. Zde je viak reali-
zovan za pomérné nevyhodnou cenu,
coa 5,40 K&, kdezto napiikiad pii pfi-
mém prodeji z&kaznici piné akceptuji
cenu B K&. (Stav 1994.)

Kozl miéko je také vétSinou rozpro-
dano pfimo z farmy. Kozy se zde pro-
zatim doji pouze runé.

Vzhledem k soutasnému vieobec-
né velkému zajmu zakaznikd o kozl
a ov& miéko a vyrobky z néj (syry, tva-
roh, apod.) se zde nabizi moZnost
zvaZit pfipadné roziffenl chovu koz
nebo zavedeni chovu ovcl. Takto by
se roz&ffil sortiment o velmi 2adané
produkty a vyrobky. Navic by bylo
moZné lépe zhodnotit mieéko kravské
kombinaci s ov&im nebo kozim, pro
zpracovani na miééné vyrobky.

Vykrmeni byci jsou poraZeni na jat-
kéch a maso je pak dovezeno zpét na
farmu, kde se pfimo proda. V malém
mnoZstvi je pfimo z farmy rovn& pro-
déno vepfové maso Z domdci poréi-
ky. Také panf Rousové chce nabidnout
svou farmu pro potfeby rozvijejici se
agroturistiky. Byla jiZ také navitivena
zastupcl holandské cestovni kancela-
fe, kiefi projevili z&jem o moZnost uby-
tovavani, rekreaéniho, pfipadné pra-
covniho vyZitf turistd z Holandska, pii-
padné& z Némecka. Diraz je viak Kla-
den na moZnost ubytovéni hlavné
v pokojich. Na této farmé neni v sou-
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Casné dobé& vybudovana ubytovaci ka-
pacita. Pro prvni hosty, se kterymi se
poéita jiZ v kvdtnu pfidtiho roku, md-
Ze byt rezervovan prozatim jeden po-
koj v domku, ve kterém Rousovi byd-
Ii. Jejich zdm&rem je pak vybudovani
ubytovacl kapacity 6 samostatnych
pokaojl v podkrovi.

FRANTISEK ZATLOUKAL
(BLUDOV U SUMPERKA)

Hospodafi na vyméfe cca 103 ha
zemédélské plidy. Z toho na 60 ha se
péstuje jetmen a pSenice, pfevaZné
pro krmeni dobytka (20 dobytéich
jednotek—jalovice a dojnice). Na vy-
méfe 40 ha se péstuji luskovino—
obilni smésky. Na 3 ha se péstuji
brambory.

F. Zatloukal ke svym plvodnim
sedmnécti ekologicky obhospo-
dafovanym hektarim pfibral | byvaly
zdmecky statek Bludovetek, jehoZ
vyméru pfevadi na EZ postupné.

Dailezitou trinl plodinou jsou zde
brambory. Kvalita brambor je diky
dobrému oSetfovan( a $etrnému za-
chazeni pfi sklizni a pfi prodeji velmi
dobra. V roce 1993 vydrZely ke kon-
zumaci v dobrém sklepé& aZ do konce
bfezna.

Brambory se proddvajl pfimo na
farme, &asteéné jsou doddvany do
matefskych a zdkladnich 3kol. T&Zi3-

tém odbytu se v lofiském a letosnim
roce stal pfimy dovoz objednaného
mnoZstvi brambor aZ do bytu z&-
kaznfk(, ktery byl zahrut v cend. Pfi-
mo na farmé& nenl k dispozici telefon,
Proto kontakt se zdkaznlky je &asto jen
velmi pasivnl, &mZ se viastn odbyt sta-
véa méné prunym. Zdkaznici pak éas-
to i pfes pfedb&Znou domluvu nejsou
v dobé dohodnuté dodavky brambor
(i nékolikrét za sebou) zastiZzeni doma.
Opakovanym dovozem se tak znaéndé
zvySuji celkové ndklady.

Na zajisténi odbytu brambor se po-
dilel svaz PRO-BIO, af uZ shro-
mazdovanim objedndvek zdkaznikd,
nebo zajidténim propagaénich leta-
ki k prodeji brambor a zeleniny.

Vzhledem k popsanym problémdim
s odbytem i velmi kvalitnich brambor
se nabizi, pro dal3l sezény, vyzkou-
Set prodej brambor ve stdnku, na-
pfiklad na trZnici nebo na frekvento-
vanych mistech, napfiklad na sidli3-
tich. Tomu vEak nutné musi pfedché-

zet dostateéna a vEasna informova- -

nost zdkaznlk( o dob& a pfesném
misté prodeje, napf. v tisku, rozhia-
se, inzerci apod. SniZi se tak nékla-
dy na dopravu a &4st jich miZe byt
vyuZita napk na zaplacenl prace pro-
davajiciho.

F. Zatloukal buduje na blizkém
statku Bludovefek volnou stdj pro
dojnice s vyhledem pfimého prodeje
miéka a miéénych produkty.

DOLEZTA PRIRUEKA PRO PROPAGACI
EXOLOGICKEHO ZP0SOBU HOSPODARENI
A PRIMY PRODEJ

£TIVOU FORMOU VYSVETLUJE SPOTREBITEL:

& zdkladni principy ekologického 2emEdélstv
& divedy pro nakup biopotravin
4 garanca pro spotfebitels a kontrolnf systém
% g jing zajimavé problémy kolem biopotravin
PRINASI CELOU RADU PRIKLADD,
REPORTAZ{ A RECEPT]
187 STRAN PEXNEHO CTENI

Autorsky kolektiv ved! Jan Moudry

Vydala NADACE FOA v Agrospoji Praha
Organizovand Mozemddiled obdril § vétli mnoZ-
stui této pifrudky pro suf zdkazniky na pracoviftich
soazu PRO=-BI0/Naturvita,

PETR WEIDENTHALER
ZAHRADNICTVI LUENI GpoLl
(MACHOVA U ZLINA)

Hospodéfstvi se specializuje na pfi-
my prodej bio—zeleniny ve vlastnim
stanku na trZnici Pod ka$tany ve ZIi-
né. Prodejni dny jsou vZdy pravidel-
né v pétek a v sobotu. Diky dobré pro-
pagaci, kvalité zboX{ a Urovni prodejp
je z4jem takovy, Ze né&které druhy ze-
leniny, brambory a trvanlivé produkty
pfikupuje od ostatnich biozemé&délcd
z okoall.

DEN OTEVRENYCH DVERI

11 5 1995 od 10.00 hodia

Pojfie pe podival, Jak pro Yis plstujeme
blarelenm.

Pindie melody vhodni | pro Vill blorahridas
s rmdnibe 0 § Sitatnl producenty blopotrnds,
ushylits co o movibo
w shologichém rewdddind
pime od kol FL.
Diorvite s, kdo obedrll Bty hrmec*-

- cony pro nefisplihg
wholngickiba rembdiics ming.
Pogpoddios sl  novindfl o ehologickim semidlishd
Ochusindin & nakengplle blopolrevimy,

¥ sobodu 11, kviins 1995 nis nebledejis
3 irbw Pad kaltany - piifdte ads mavdihdn
o FAHRADHIC TV “Listnl Gdoli® 1 Machowd.

o Nt (™, Py PR Pt P § et rialll
e ek | e sl s iy iy Peardin i
@ bkl s il

Rt R

Zelinaf Petr Weidenthaler z Macho-
ve na Zlinsku dobfe vi, jak dileZitd je
pro pfimy prodej propagace, prace se
spotfebitelskou vefejnostl a posilovan/
pozitivniho image ekologického zemé-
délstvl. Zacal ve zcela b&Zném
postsocialistickém zahradnictvi. Hos-
podafi ekologicky a vyuZivé toho
i v reklamé, zvolil si pékné logo i né-
zev farmy, pfirozeny zplsob produk-
ce a hlavné kvalitnl biozelenina jsou
pak samozfejmym pfedpokladem
uspéchu. Pouze informovanému spo-
tfebiteli se mu dafl prodat zeleninu,
a to za sludnou cenu. Jedin® tak mi-
Ze byt | ekonomicky Gsp&3ny a stitse
ekologickym zemé&délcem roku (dréi-
tel putovn! ceny Nadace rytife Fran-
tiska Horského).
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Spolecné ztrznovani bioproduktii - vychodisko z krize

aneb Jeden pfiklad ze Svycarského Wettingenu

Christian Gysi (Agentura PRETEXT Curych - pfimy prodej zemédélskjch produktd, diive zaméstnanec na Herternhofu)

Pro ekologicky hospodatici podniky hraje pHimy prodej od-
jakZiva vyznamnou roli, dnes viak s naristajici nabidkou nari-
#i na hranice svych mo#nosti. Jedno z moinjch vfchodisek na-
bizi mezipodnikovi spoluprice se spoleénjm marketingem. Pi-
kladem takového zplisobu prodeje bioproduktd je podnikové
spoleenstvi Herternhof ve Wettingenu. V poslednich deseti
letech se upevnila spolupréice mezi péti podniky s celkovou
vimérou pies 100 ha a byly vytvofeny riizné formy spoleéného
prodeje.

Prajekt Herterenhof se vyvinul ze spoluprice mezi konzumen-
ty na jedné a producenty na druhé strané: Pied deseti lety bylo
v oblasti Curychu zalofeno drufstvo producentl a konzumen-
th. Pied péti lety pak bylo rozhodnuto drufstvo rozpustit a ob-

LA R E R N N N N E R R R R

,Bio“ vzdy Cerstvé az do domu

Pres pll milionu Svycarskych franki (asi 11 mil. K&
¢ini obrat spoletenstvi Herternhof v pfimém pro-
deji systémem predplatného s dodavkou a2 do do-
mu. Kensumenti dostanou zboZl podle sezénni na-
bidky v pytlich se jmény pfimo do tzv. dep ve més-
t& (UloZnich mist v domech). Téchto mist m4 odby-
tove spoleCenstvi Hertenhof jiz v regionu Curych/
Baden 33. Z téchto dep si pak mohou zdkaznici
odebrat pravidelné (jednou a2 dvakrét tydné dle
objednavek) produkty v pytlich se svwym jménem.
Miéko a miééné produkty doddvajl dnes i ve Svy-
carsku vzdacni mlékafi do téchto dep v konvich ne-
bo v ldhvich. Pouze pfi vétéich objednédvkdch se
dodava aZ pfimo do bytl jednotlivich zdkaznikl.
Existence systemu pfedplatného a odbé&rovych dep
umoZfiuje spole&nosti také dodavky mengiho
mnoZstvl zboZi pfimo do bytu (zde se oviem G&tu-
je dodaci poplatek). Jeden zajimavy postfeh dile-
Zity zejména pro zemédélce: Celé predplatné mu-
seji zdkaznici zaplatit jiZ na jafe jednordzové nebo
ve splatkdch predem. Tim ziskavajl roinici véas
penize pro investice v daném roce. Tyto prostfed-
ky potfebuji rolnici zejména pro vyplaceni svych
zaméstnanc(, ktefi na rozdil od sedlékl a jejich ro-
din poZaduji pravidelnou mésiéni mzdu.

Konzumenti jsou mnohdy sami aktivni a z viast-
ni iniciativy se ddvaji dohromady a zfizujl si spo-
le€na depa pro své doddvky. Napfiklad v garazZich,
v chodbéch dom( apod. Tim si Zetfi samozfejmé
také dodacl poplatky, které by museli platit pfi do-
ddvee aZ do bytu.

C. G

lll'ilii‘--ll--|v||.--......-'.-.l.‘....--rl-..'-.-..
.lllII'I'-'-'-'-.I'-"-'.-‘..-ll-l...’..I.Il.."“'.ll‘l".‘

chody pfedat producentim, tedy podnikovému spolefenstvi
Herternhof. Herternhof navizal spoluprdci s dalifmi podniky
a rafal obchodovat i s bioprodukty, které jif nepochdzely pouze
z curyiského regionu, aby tak bylo mo#no nabfdnout kompletn{
sortiment. Kromé obchodd rostl odbyt také ostatnich zpiisobi
piimého prodeje.

NOVE FORMY ZTRZNENI

Kaidy podnik md urtity omezeny potencidl zdkaznikd ve svém
bezprostfednim okoli. Lidé u? podnik znaji, pravidelné jej na-
vitévuji a nakupuji ve zdejiim obchitdku, nakouknou do stije
o2 daji fed”. Témto rikaznikim se vold, kdy? dojde k mimofid-
nému zvfieni nabidky, napfklad pii pordice zvitat, Kam viak
stémi 60 tunami mrkve, nadbytefngmi jitrnicemi nebo hové-
zim, s plnym skladem ovoce & hromadami brambor, které jsme
museli yyprodukovat, abychom amortizovali bramborovy Jkom-
bajn*? T tentokrdt je musime odbjt piimo! Ted se viak u? pohy-
bujeme o stupinek vige,

-ldedlnim prostfednikem k tomu, aby se produkrty dostaly
v ramd regionu ke konzumentim, jsou zemédélskd drugstva®,
fiki Beat Ledermann z Herterenhofu. ,BohuZel viak ve Svicar
sku jedt& nejsme tak daleko. Stoupajici poptdvka po regiondlnim
trhu nejde vidy stejnfm smérem jako centralizace toku zho#,
Jjak ji predstavuji velkoprodejci a supermarkety. A tak jsou rolni-
ci nuceni hledat nové formy spoleZného prodeje, aby ze svich
rukou neztratili tuto &st trhu do budoucna perspektivni .

Herterenhof se do fefeni tohoto problému pustil jedté spolu
s daliimi dvéma podniky pfed Zesti lety. V jednom byli zajedno:
Je tieba zabrinit pfekrjvini pifmého prodeje jednotlivich pod-
niktia radikdlng vyukit spoluprice. Diskutovalo se o miznfch mok
nostech, podinaje vlastni akciovkou a externf firmou konde, ad
se nakonec lidé z Herternhofu rozhodli, fe celou véc dotdhnou
do konce sami, byt i v tésné spoluprdci s ostatnimi podniky.

PODNIK 5§ OBCHODNIM ODDELENIM

«Producenti jsou aZ piilif vytifeni viastnf produkd, ne? aby se
kaZdodenng mohli vénovat marketingu®, tvrdi Beat Ledermann
z Herterenhofu. .V nafem podnikovém spoledenstvi si naproti
tomu mieme rozdélit odpovédnost za jednotlivé tiscky, do pod-
niku integrovat néco jako obchodni oddélenf a persondling je ob-
sadit. A tak mdme vedle &lovéka rodpovédného za stdj nebo za
ovoce také vedouctho prodeje. Pfi styku se zikaznikem, vyfizovi-
ni objedndvek a tu a tam i reklamaci je pravé tfeba za sluneéného
kvEtnového dne, kdy se jde na seno, ditlefité, aby byl nékdo
u telefonu. Zikarnik je partner a chee, aby mohl zavolat, kdy se
mu zlibi, thostejno, zda je zrovna na poli napilno nebo ne*

Nakoukneme-li do podnikové kanceldfe a natihneme veduch,
ucitime, %e zdpach stdje byl vytlafen pachem pofitate. Stojf zde
dva PC s programy jako je .textdk® pro korespondenci a z4-
kaznické noviny, program pro tabulkové kalkulace, adresdr, ja-
ko i tisk etiket - kaidy koditek jahod se kupiikladu opatH etike-
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tou se jménem zdkaznika, aby se zbok mohlo distribuovat piedpla-
titelium. K inventafi pati také program na téetnictvi, evidenci
dodavkovich listh apod. .Kanceldf nesmi v Zidném piipadé po-
kulhdvat za produkei, jinak bychom se rychle dostali do téikosti,
predeviim v ndkupu zboi®, podirhuje Ledermann,

Z této kancelife vychdz také ono marketingové mySlent, vy-
chizeji strategie, aby byl zdkaznikovi aZ pred dim dodin kom-
pletnf sortiment sezéné priméfenych produktd z péti podniki,
produktii na nejvy3si miru ferstvjch, ze kierjch je jedt& citit
chlév®, na co? si zakaznfk z mésta obzvldsl pourpi.

Dostupnost producenta je velmi cenéna téz ve vétdich gastro-
nomick§eh zaifzenich a jidelndch, aviak servis musi bt v tomto
piipadé na nejvyi¥i trovni a k takovymto velkospotfebitelium je
molné se dostat jen aktivni reklamou, Herternhof mé samozfej-
mé svitj reklamni a marketingov{ rozpolet, jde o investici jako
je kaidd jind. Aby vztah mezi konzumentem 2 producentem ne-
adumiel, organizuje se kaidoroéné jeden vikend otevienych dve-
# - den pro pozvané konzumenty a zikazniky, den pro rdjemce
z okoli, sousedy a obec.

NOVE PODNETY PRO PARTNERY

Producenti, kteff se na projekiu podileji, usilujf o otevienost
v novim ndpadiim a podnétiim, rozdéluji si produkdi, aby udr-
seli nizké viTobn{ niklady, a kone¢né organizujf spolené odbyt
v regionu. Tak se kald§ podnik &istefné specializoval; Jeden pro-
dukuje pfedeviim zeleninu na uskladnéni, mléko a brambory,
druhy ovoce a bobuloviny, tFeti cibuli, riZitkovou kapustua ma-
so, Etvrtf ferstvou zeleninu a pifsadu, v samotném Herterenho-
fu pak produkuji mléko, maso, ovoce, &erstvou zeleninu a obili.

Herterenhof pfitom hraje centrdlnf roli, zde se sbihaji infor-
mace kolik je mo#no toho & onoho produkiu prodat, informace
o cendch, rabatech apod. Podniky obdrf tfdné cenfk, mimo jiné
i s cenami za produkty pro prodej ze dvora. Pfed neddvnem byl
najmout externi prodejce, kterf samostatng proddvd rhoii viech
péti podniki na trinicich v regionu.

MOZNOSTI A HRANICE

Je jasné, Ze pii velkeré spoluprici neztricejl podniky svou viast-
nf samostatnost, ka?dy obchoduje téZ nezivisle, v misté. Rozho-
dujici rozdil viak spotivd v tom, Ze je producent piece jen bliZe
prodeji, nez kdyby prodéval anonymnfmu druzstvu, milékdrng
nebo velkoobchodu, Problémy a dspéchy zistivaji mezi zemé-
diélci. Presto narazi flovék na hranice moZnostii u téchto koope-
rativnich producentil: Vyrobni prostiedky nejsou diisledné na-
kupoviny spoleéné a tim i levnéji, mnohé stroje a ndfadi se pofi-
zuji zhyteéné v kaidém z péti podniki, rozdéleni produkce by
mohlo byt lepdi, katd§ md své oblibené plodiny, kterych se ani
72 nic nevedd,

Zkuenosti ukazujf, fe piim§ prodej zeméd&lskfch bioprodukii
je mnohem vjhodn&jsi. Mnohdy je piimy{ prodej pro konzumenta
jedinou moZnosti, jak ziskat Eerstvé biopotraviny. Ziskddi prodej
charakter doddvky a% do domu, odkrjvd tim ve méstech ohrovsky,
necbsazen§ trh. Problémy ekologicky hospodaficich zemédélod
se viak v okoli Curychu za&inaji velmi podobat problémim zemé-
d&lett konvenénich: Konkurence je i v ekologickém zemédélstvi
stile vétél. Veliks vihoda piimého prodeje, kierd spotivd v bez
prostfednim kontaktu se zdkaznikem, je podniky spolupracujici-
mi s Herterenhofem piné vyufita.

'i..'l“ll'l‘..l'll'll'llill.li‘
L ]

: NEKOLIK POSTREH0 R. HRADILA: :
: JPRiMY PRODEJ?" :
o Uiy zibesi wa mistuich podminkick, pebliz s
o itiike wita je bo ideibui, zkritha swazsi we
E daloks v kenick, Je s bim viak doski price, MEL o
by to vidy wibde spoiat pro. dovi podicly,
*  kdy se to jests vyplici o kdy uZ xe. Pre mue jo |
Mwummm
* o uonkove, len secidlui aspekt.” .
S 0 T T g

S dewms, U wés se divaji wa vzkled o na cenn,

S U St Golfoun tokeuj zikazuike pijde ke otinku

* o koupi vie ca pabichuje v bivkualits, asto. josts

+ azfiiuje i Demeler. Ho busuici ve Z0iné u wis

* haupi  biokedvichy, pratae se wu Uik, jdo dif

S o keupi kewsensii péek, putsze jo Leuniiii, Ale

S to zadiuh i lody ~ piickizgji i pud Hiksuzu-

E wmonti, kleii vedi co ckiZj...

PRODE.J ZE STATKU HERTERENHOF
(NEJDOLEZITEJSI DATA)

STAV PRIMEHO PRODEJE
% obrat 1,5 mil. SFr

# asi 500 pravidelnych soukromych zdkazniki
{z asi 1000 adres)

& asi 30 obchodt a 25 restauraci a jidelen
(pfedeviim ovoce, zelenina, brambory, miéko)

% prebytky prodaviny do velkoobchodu

& stanek na trinicich v regionu Curych/Baden (spolefné
s ostatnimi podniky projektu)

SOUKROMI ZAKAZNICI
& asi 300 pFedplatiteli zeleniny
& asi 300 odbératelit mléka, mléénfch virobki a vajec
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“ dodivka masa (hovézl, teleci, veprové, speciality jako
jitrnice, klobdsy, saldm) do domu

% dodédvky brambor, mrkve, jablek a mo¥tu ve vét§im
mnozstvi do domu

% doddvky niznjch produktii v men$im mnolstvf do do-
mu (v bddenském regionu)

PRIMO ZTRZNENE PRODUKTY A MNOZSTV(

%  konzumni I:.rambor;r asi 65 t - mrkev asi 60 t - maso asi
10 t - vepfové maso asi 1,9 t - mléko asi 85 000 litra
volné a 370 000 1 v litrovfch ldhvich v obchodech

Radek Hradil zkusil pi{my prodej jiz u nékolika biosed!4- ; : ' [
kit v Evropé. Na snimku prodévé biozeleninu v Machové, ¥ ©Ovoce asi 45 t - jahody asi 4 t a dalsf bobuloviny

(Foto V. Merta) & gerstvi zelenina asi 90 t, zelenina na sklad 60 t - obilf,

¢ predplatitelé chleba obilné produkty, chleba asi 18 ¢ - vejce asi 45 000 ks

¢ pfedplatitelé jablek a jahod, brambor a mrkve na zimy ~ * Stuneénice do vézy na trh

% doddvky riizngch druht obili a mouky podle objedndvky Z Casopisu Bioterra 3/94 preloZil Radomil Hradil
CERNOBILA VERZE PO

S,

l

| PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI |

BAREVNA VERZE

yeiifle Taleet v PANTORE 341 - A Inarvé zedend bares PANTOMNE 14 - A
poille palend borvy PANTONE 341 - A

| PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI| | PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTV]|

pra fedni barwy oro dvil barwy
Ekologické zemédélstv( 11/1885 31




