Bundesprogramm

ZM Okologischer Landbau
gemA

BioFach 2007
am 15. Februar 2007 in Niirnberg

Verbrauchertrend Bio

Aktuelle Entwicklungen der
Verbrauchernachfrage in Deutschland

Dr. Paul Michels, Barbara Bien
ZMP GmbH, Bonn

Themen (zmr:

e Die ZMP

e Projekt zur Bio-Nachfrage

e Molkereiprodukte

e Babynahrung, Trockensortiment, TK-Gemiise und Séfte
e Bio im konventionellen Handel

e Frischeprodukte

o Fallbeispiel Gemiise

e Was treibt die Bionachfrage an?
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Uber uns

ZMP: Zentrale Markt- und Preisberichtstelle

fur Erzeugnisse der Land-, Forst- und
Erndhrungswirtschaft GmbH,

Bonn, Berlin, Hamburg, Stuttgart, Miinchen
144 Mitarbeiter

Aufgaben:

e Kontinuierliche Beobachtung der Markte
e schnelle, ausgewogene und qualitativ hochwertige Berichterstattung
e Marktransparenz fiir alle am Markt Beteiligten

Finanzierung:

e Absatzfonds der deutschen Agrarwirtschaft, Holzabsatzfonds
e Eigeneinnahmen, Schutzgebiihren, Bundeslander

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Uber uns (%hﬂp

Produkte / Markte

Vieh und Fleisch
Eier und Geflugel
Milch

Ackerbau
Gartenbau

Forst und Holz

Querschnitt
Seit 15 Jahren: Oko-Markt-Berichterstattung

Verbraucher, GroRverbraucher, Marktforschung
Internationale Markte
Medien, Offentlichkeitsarbeit

Verbreitung der Ergebnisse

Print: z. B. Wochen-, Monatspublikationen, Jahrbticher, Studien, Faxabruf

[ ]
e Elektronisch: Onlinedienste, Newsletter, SMS
e Prasentationen

e Fach- und Publikumsmedien

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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Themen

(EMP

Die ZMP

Projekt zur Bio-Nachfrage

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Molkereiprodukte

Frischeprodukte

Fallbeispiel Gemiise

Bio im konventionellen Handel

Was treibt die Bionachfrage an?

Babynahrung, Trockensortiment, TK-Gemiise und Séfte

Entwicklung der Nachfrage nach Bio-Produkten:

ein ,,Daten-Puzzie”

QMP Okologischer Landbau
gema

Bundesprogramm

LEH Naturkost- Béckereien, | Wochen- Erzeuger | Drogeriemérkte
Fachhandel | Metzgereien mérkte Getrankeabholm
Ware mit A - T A
EAN- @CNielsen bioVista ohne Bedeutung @CI\T]CISCH
Strichcode . pachiEedar

Frische Ware,
unverpackt

ohne Bedeutung
unter “Restliche”

Geschiétzte Abdeckung: knapp 60 % der Einkdufe von Bio-Lebensmitteln

e Eine Auswahl von Nahrungsmittel mit EAN-Strichcode wird liber die Handelspanel
von ACNielsen fiir den LEH, Drogeriemarkte und Getrankeabholmarkte und von
bioVista fiir den Naturkosthandel erfasst: Milch, Joghurt, Quark, Butter, SB-Kase
(nur bioVista), Babynahrung, Miisli, Nudeln, TK-Gemiise, Mehl, pflanzliche

Brotaufstriche, SiiBgeback, Frucht- und Gemiisesaft

e Frische Lebensmittel haben oft keinen EAN-Code. Sie werden liber das GfK-

Haushaltspanel in allen Einkaufsstatten dargestellt: Gemiise, Obst, Kartoffeln, Brot,

Kase, Eier, Fleisch, Wurst und Gefliigel

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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Panelanbieter <|\/|P g

e GfK Haushaltspanel: Hierbei erfassen 13.000 Privathaushalte ihre Einkaufe an frischen
Nahrungsmitteln. Auf Basis dieser Stichprobe wird das Einkaufsverhalten von 36,9 Mio.
Privathaushalten abgebildet. Nicht erfasst ist der AuRer-Haus-Konsum sowie die
Nachfrage der GroRverbraucher.

% Absatze, Umsatze, Preise, Kauferreichweiten, Einkaufsfrequenz, Loyalitat,
demographische Merkmale, Kauferverhalten und —einstellungen etc.

e ACNielsen Handelspanel: ACNielsen erhebt regelmaRig die Scannerkassendaten einer
reprasentativen Stichprobe von Einzelhandelsgeschaften. Daraus wird dann auf die
gesamte Nachfrage im LEH hochgerechnet. Von einigen Einzelhandelsunternehmen erhalt
ACNielsen die Gesamtdaten aller Geschéafte.

>

% Absatze, Umsatze, Marktanteile, Preise und Distributionen jeweils nach Produkt-
kategorien, Regionen und Geschaftstypen

e BioVista Handelspanel: Naturkostladen und Bio-Supermarkte mit Scannerkassen
Ubertragen ihre Verkaufszahlen jeden Monat an bioVista. Mittlerweile beteiligen sich ca. 130
Geschafte. Das Panel startete im Januar 2004.

o

% Absatze, Umsatze und Preise

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

MP Bundesprogramm
T h e m e n Okologischer Landbau

e Die ZMP
e Projekt zur Bio-Nachfrage

e Molkereiprodukte

e Babynahrung, Trockensortiment, TK-Gemiise und Séfte
e Bio im konventionellen Handel

e Frischeprodukte

o Fallbeispiel Gemiise

e Was treibt die Bionachfrage an?

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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Bio-Milchabsatz des LEH kommt voran (Mp Bkologiecher Landbau
JEMA

Waochentlicher Absatz in Tsd. Liter = ohne Naturkosthandel

2000 + . +19 9% +25% +35%
(]

-3 % hohere Verfiigbarkeit im Handel [
+ steigendes Qualitats- - N
und Gesundheitsbewusstsein

1500 - . ) -n
Nitrofen -l
Stimmungstief o~
BioBio im 1 1 Jh
PLUS - Al
1000 - HMllch —a A T
BSE
N
500 -
0
x  FEE O ¥EE S 3
5t:<):"0ﬂ<):"O—:<"O—:<t"O—:<"O—:<‘t"0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2007 auf Basis des ACNielsen Handelspanels
Bio-Milchabsatz im Naturkosthandel wachst ZMP Skotogischer Landbau
/
Absatz in Tsd. Liter in Bio-Supermarkten und Naturkostladen CO/(,ZU_/,_
+14 %
+ 299
9% 17.6a4 18470
16.471
+ 0,
12% 15.149
13.114
11.124 11.473

10.743

1. HJO03 2.HJ03 1.HJ04 2.HJ04 1.HJO05 2.HJO05 1.HJO06 2.HJ 06

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2007 auf Basis des bioVista Handelspanels
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Alle Bio-Mopros weiter dynamisch <|\/|P Okologischer Landbau

Vergleich 2006 vs. 2005 in %, LEH inkl. Naturkosthandel

Bio-Mengenanteile am jeweiligen Mengenanderung in %
Gesamtmarkt
6,6 8,4 Frischmilch
5,1 6,7 Naturjoghurt
4.3 4.6 Bedf:::ing*
1,8 2,4 Butter
1,8 2,4 Naturquark
12 7| Trinkjoghurt
0,9 1,2 H-Milch
0,9 1,1 Kéase SB-Ware*
0,2 0,8 Fruchtquark
2005 2006 ZMP-Analyse 2007 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
* ZMP-Analyse 2007 auf Basis des GfK Haushaltspanels, Hinweis: Ein
BioFach, 16. Febrar 2007, Barbara Sien, Dr. Paul Michels Haushaltspanel unterschétzt den Marktanteil von Bio-Produkten um ca. 25%
Umsatzstarker Kéase (MP Bkologiacher Landbau

LEH inkl. Naturkoshandel

Umsatz in Mio. Euro . .
B Frischmilch

0 H-Milch

O Naturjoghurt

B Fruchtjoghurt

O Butter

O Naturquark

O Fruchtquark

89 104
0O Kase*
2005 2006 ) ) -
ZMP-Analyse 2007 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
_ ) *ZMP-Analyse 2007 auf Basis des GfK Haushaltspanels,
e, e REAET AT, EERET o B Rt (e Hinweis: Ein Haushaltspanel deckt etwa 60% des Bio-Marktes ab
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NKH erfolgreich beim Theken-Kise (Mp s
Mengenanteile der Einkaufsstétten in %, 2006
Kase SB* [AA 8 |
Fruchtquark
H-Milch 9 38 [ 16 |
Frischmilch 6 26
Naturquark 5 22 [ 11 ]
Naturjoghurt 4 [ 14 ]
Butter 4 18 [ 11 ]
Frucht- u
Trinkjoghurt 3 15 [ 6 |
Kise lose* 7 I 9 |
E NKH m SB Warenhaus > 5000 gm ® VM 800 - 5000 gqm O LEH < 800 = Discount
ZMP-Analyse 2007 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
*ZMP-Analyse 2007 auf Basis des GfK Haushaltspanels, Hinweis: Der NKH wird
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels bei einem Haushaltspanel unterreprésentiert
s Bundesprogramm
Naturkosthandel wachst (MP Okologischer Landbau
Umsaétze im Naturkosthandel
Umsatz in Mio. Euro Umsatzveranderung 2006 zu 2005 in %

B Frischmilch _
O H-Milch :
12
O Naturjoghurt :l
12
B Frucht- und
Trinkioghurt TN

O Butter

L]

O Fruchtquark 31
; ; |

R
34 33

O Kase* [

53
2005 2006

ZMP-Analyse 2007 auf Basis des Handelspanels von bioVista
*ZMP-Analyse 2007 auf Basis des GfK Haushaltspanels,

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Hinweis: Ein Haushaltspanel unterschatzt den NKH
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Naturkosthandel wachst

Anderung 2006 vs. 2005 in %

Bundesprogramm

@MP Okologischer Landbau
gema

Kase SB*

Fruchtquark

Frucht-und
Trinkjoghurt

Naturquark

Frischmilch

Naturjoghurt

Butter

H-Milch

Kase lose*

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

H Absatz
E Umsatz

W
—gﬂ
o

18

ZMP-Analyse 2007 auf Basis des Handelspanels von bioVista
* ZMP-Analyse 2007 auf Basis des GfK Haushaltspanels

Themen

(EMP

Die ZMP

Molkereiprodukte

Projekt zur Bio-Nachfrage

Babynahrung, Trockensortiment, TK-Gemiise und Séfte

Frischeprodukte

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Bio im konventionellen Handel

Fallbeispiel Gemiise

Was treibt die Bionachfrage an?

Seite 8 von 24



Bio-Absatze im LEH + NKH inkl. Drogeriemarkte

Vergleich 2006 vs. 2005 in %

@Ap g
o) ]

Bio-Anteile am jeweiligen

Gesamtmarkt
61 59
11 13
71 8,2
3,1 4,7
2,9 3,7
1,6 2,1
0,6 1,0
16 17
1,2 1,6

2005 2006

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Absatzdnderung

Baby-Glaskost
Miisli

pflanzliche
Brotaufstriche

TK-Gemiise
Nudeln*
Mehl
SiiRgeback
Gemiisesaft

Obstsaft

*im LEH inkl. Gnocchi aus Kartoffelteig

ZMP-Analyse 2007 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista

Babykost umsatzstark

LEH inkl. Naturkosthandel, Drogeriemarkte und Getrankeabholmarkte

Bundesprogramm

QMP Okologischer Landbau
gemAa

14 O Milchpulver f. Babys

Umsatz in Mio. Euro

0O Baby-Glaskost

19
169 B Baby-Brei
O Gemiisesaft
166
B Obstsaft
B Musli
O pflanzl.
Brotaufstriche
e B TK-Gemiise
“ O Nudeln*
22 | 36
22 O Mehl
33 38
& = O SiiBgebick
2005 2006 *im LEH inkl. Gnocchi aus Kartoffelteig

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

ZMP-Analyse 2007auf Basis des ACNielsen Handelspanels
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Discounter erweitern Bio-Sortimente

Mengenanteile der Einkaufsstétten in %, 2006

Baby-Glaskost
Brei 10
Milchpulver
TK-Gemiise
Gemiisesaft 6
Obstsaft
Mehl
Miisli

Nudeln*
pflanzliche
Brotaufstrich

B NKH

OLEH <800
O Getrankeabholmarkt

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

<|\/|P e Laman
[4] 51 |
) [5 ] 54 |
[4] 53 |
[ 6 |
s [ 8 1 [7 13]
4 [ 6 | 12 T 12 |
6 23 [ 8 | [ 24 ]
2( 8 5
) 17 [ 6 ] [ 11 |
9 Kl [ 25 ]
M SB WH > 5000 gm H VM 800 - 5000 qm
O Discount O Drogeriemarkt
*im LEH inkl. Gnocchi aus Kartoffelteig
ZMP-Analyse 2007 auf Basis der Handelspanel von ACNielsen und bioVista

Naturkosthandel wachst

Anderung 2006 vs. 2005 in %

<MP

Eundespmg/amm
Okologischer Landbau

Kekse/Gebiack
Milchpulver fiir Babies
Obstsaft

TK-Gemiise
Baby-Glaskost

Mehl

Musli

Gemusesaft

pikante Brotaufstriche
Nudeln

Baby-Brei

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

ZMP-Analyse 2007 auf Basis des Handelspanels von bioVista

Ll m Absatz
B Umsatz
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Themen (EMP

e Die ZMP

e Projekt zur Bio-Nachfrage

e Molkereiprodukte

e Babynahrung, Trockensortiment, TK-Gemiise und Séfte

e Bio im konventionellen Handel

e Frischeprodukte
o Fallbeispiel Gemiise

e Was treibt die Bionachfrage an?

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Bundesprogramm

Preisaufschldage u. -entwicklung fiir Bio-Ware @Mp Bkologischer Landbau
gemA

LEH inkl. Drogerie*- und Getrankeabholmarkte* — ohne Naturkosthandel

Aufschlag Bio zu

Entwicklung Bio-
Konventionell in % Mehl

Preis 06 vs. 05 in %

pflanzl. Brotaufstriche
Naturquark
H-Milch
Obstsaft
Miisli
Naturjoghurt
Gemiisesaft
Butter
Fruchtjoghurt
Frischmilch
TK-Gemiise
Teigwaren
Fruchtquark

Baby-Glaskost 30 *wenn fiir den Markt relevant:
. Molkereiprodukte ohne Drogeriemarkte
Brei 18 Getrankeabholmarkte nur bei Saften

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2007auf Basis des ACNielsen Handelspanels
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Bio bietet kleinere PackungsgréBen an <|\/|p Bkologracher Landbau

LEH inkl. Drogerie*- und Getrankeabholmarkte* — ohne Naturkosthandel

Vergleich der -33 pflanzl. Brotaufstriche
durchschnittlichen .
Nat hurt
PackungsgroBen Bio aturjoghur
zu Konventionell 2006 Fruchtquark
in%
Naturquark
Misli
Brei
Fruchtjoghurt
Obstsaft

Baby-Glaskost

Mehl
Teigwaren
Frischmilch
H-Milch
Butter

*wenn fiir den Markt relevant: Gemiisesaft

el e e 3 Tiemise

ey T (RS EEET b 0l (AL HIED ZMP-Analyse 2007auf Basis des ACNielsen Handelspanels

Bio wachst liber Distribution und je Geschaft <|\/|p Bkologiecher Landbau
LEH inkl. Drogerie*- und Getrankeabholmarkte* — ohne Naturkosthandel u. ALDI
q Fruchtjoghurt
Vergleich 2006 409
zu 2005 in % TK-Gemiise
B Umsatz Obstsaft
H-Milch
O gewichtete Butter
Distribution, .
Monatsmittel Naturjoghurt
Mehl
Frischmilch
Naturquark
Musli
Teigwaren
*wenn fir den Markt relevant: pflanzl Brotaufstriche
Molkereiprodukte ohne Drogeriemarkte
Getrénkeabholmarkte nur bei Saften Brei
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2007auf Basis des ACNielsen Handelspanels
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Themen (zmr:

e Die ZMP

e Projekt zur Bio-Nachfrage

e Molkereiprodukte

e Babynahrung, Trockensortiment, TK-Gemiise und Séfte
e Bio im konventionellen Handel

e Frischeprodukte

o Fallbeispiel Gemiise

e Was treibt die Bionachfrage an?

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Obst, Gemiise, Kartoffeln 50% der Biofrischware QMP Bkologiecher Landbau
gemMA

Ausgabenanteile im Frischebereich im Jahr 2006

Gesamtmarkt Bio
A
@ Frischgemiise 13,0
23,2
B Frischobst
0,

O Kartoffeln ¥ >50%
H Brot
O Kase

O Eier geprintet
B Fleischwaren/Wurst

B Fleisch*

O Gefliigel*

*ohne Direktvermarktung
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2007 auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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Bio-Boom bei Frische

@Ap o
GemMa

Ausgaben in Mio. Euro

Bio-Frische

991 Mio. 1.172 Mio. +18%

E Frischgemiise
H Frischobst

@ Frischkartoffeln

H Brot
[0 Kase

] Eier

B Fleischwaren/Wurst

O Fleisch*

O Gefliigel*

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

2006

Hinweis: Ein Haushaltspanel deckt etwa 60% des Bio-Marktes ab

ZMP-Analyse 2006 auf Basis GfK-Haushaltspanel,

*ohne Direktvermarktung

Bio-Boom bei Frische

Vergleich 2006 vs. 2005 — alle Einkaufsstatten

@Ap s
geMA

Bio-Mengenanteile am
jeweiligen Gesamtmarkt in %

3,9

2,2

4,5

4,7

0,6

1,3

3,1

2005

4,5

3,4

5,3

5,9

0,7

1,5

3,6

2006

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Mengenénderung in %

Frisch-
gemiise

Frischobst

Kartoffeln

Eier

Fleisch* *ohne Direktvermarktung

Kase

Brot

ZMP-Analyse 2006 auf Basis GfK-Haushaltspanel, Hinweis: Ein
Haushaltspanel unterschétzt den Marktanteil von Bio-Produkten um ca. 25%
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Bio-Frische*: Andere Discounter legen nach ...

<MP Okologischer Landbau

Eundesprogramm

Ausgabenanteile in %

10
6 5
2005 2006

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Veranderungsraten in %

B SB-Warenhaus 31

H VM <5.000 gm 27

HE
E:

OLEH < 800 gm
OALDI

O Andere Discounter
H Bioladen- 0

Biosupermarkt
O andere Fachgesch. -1

6 H
43 [

ZMP-Analyse auf Basis GfK-Haushaltspanel,

E Wochenmarkt/
Erzeuger
O Restliche

Hinweis: Der Anteil des Naturkostfachhandels wird von einem Haushaltspanel
unterschatzt. Hier diirfte er etwa ein Viertel hoher sein.
*Frische = Obst, Gemiise, Kartoffeln, Fleisch, Wurst, Gefliigel, Eier, Brot, Kédse;

Erzeuger/Wochenmarkt ohne Fleisch und Gefliigel

|144>...18%

Preisaufschlage u. -entwicklung fur Bio-Ware
Links: %-Aufschlag Bio zu Konventionell 2006

Rechts: Entwicklung Bio-Preise 06 zu 05

(MP

Bundesprogramm

Okologischer Landbau

Apfel

Apfelsinen

Bananen

Salatgurken

Tomaten, rund

Paprika

Mohren ohne Laub

Zwiebeln

Kartoffeln 1-2,5 kg

Eier Freiland 6-12 Packung
Rinderhackfleisch
Schweinehackfleisch
Vollmilch mind. 3,5 %t, Karton
Butter, Ziegel

Gouda jung, Bedienung
Weizenmehl Typ 405
Vollkornbrot, geschnitten, SB
Roggenmischbrot, ganz, Bedienung

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

ZMP-Verbraucherpreisspiegel, 2007
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Bundesprogramm

Bio-Frische: Viele Kaufer, geringe Loyalitat ZMP 6kologischer Landbau
g g y gemA

2004

80,1%

Kauferreichweite +4% +6%

Ausgaben je Kaduferhaushalt 32,09€ 4419, 35,07€ 499, 38,39 €

Bio-Einkéufe je Kauferhaushalt 83  +16% 9,6 +21% 11,6
Einkaufe je Kauferhaushalt insgesamt 132 129 133
Ausgaben je Einkauf 3,86€ 5o, 3,66 € 9% 3,34 €

Bedarfsdeckung 29% 4149 33%  4+18% 39 %

ZMP-Analyse 2006 und 2007 auf Basis des GfK-Haushaltspanels, vorldufige Daten
Hinweis: Ein Haushaltspanel deckt etwa 60% des Bio-Marktes ab

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Bio-Kunden im (Siid-) Westen @MP o
gemaAa

Ausgabenanteile nach Regionen, 2006

OSH, NS, HH, HB “ m

E NRW

B HE, SL, RLP

E Baden Wiirt.

O Bayern

O Berlin m

E MVP, BRB, SAN - i

O THR, SAC | 84 ‘ - ‘

Bevolkerungs- Konventionell Bio
anteil
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2006 auf Basis des GfK-Haushaltspanels, vorldufige Daten
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(EMP
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e Projekt zur Bio-Nachfrage

e Molkereiprodukte
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BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Mohren dominieren die Nachfrage nach Bio- ZMP Skologiacher Landbau

Gemiise

Bundesprogramm

geEmMA

Menge in Tsd. t
63,2 82,1 92,5

Veranderung Jan.-Nov 2006:2005 in %

Bio-Frischgemiise 12,7

=°°
o

3

Jan - Nov Jan -Nov Jan- Nov
2004 2005 2006

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

E Méhren :|3o,6

B Tomaten _27,9

O Trockenzwiebeln :lss,s

[ Salatgurken :lu,s
O Paprika e

B Zucchini -10,6

H Restliches Bio-
Gemiise

ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels, n=13.000, vorlédufige Daten
Hinweis: Ein Haushaltspanel deckt etwa 60% des Bio-Marktes ab
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Bio-Anteile bei Frischgemiise

Mengenanteile in %, Dezember 2005 bis November 2006

Bundesprogramm

ZMP 6kologischer Landbau

gema

Frisch- Mohren  Zucchini

gemiise

Broccoli

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Tomaten Salat-

gurken

Trocken-
zwiebeln*

Porree Paprika WeiBkohl Spargel Eisberg-

salat

ZMP-Analyse 2007 auf Basis GfK-Haushaltspanel, voridufige Daten,
Hinweis: Ein Haushaltspanel unterschétzt den Marktanteil von Bio-
Produkten um ca. 25%

GroRflache relativ schwach aufgestellt bei Bio @MP Bundesprogramm
¢f

Okologischer Landbau

Jan. — Nov. 2006, Menge in %

0 SB-Warenhéauser

O Sonstige Verbrauchermarkte
OLEH < 800 m?

B Discounter

B Naturkostfachhandel

B O+G-Fachgeschafte/ Stande
0O Wochenmarkte

O Erzeuger

O Sonstige Einkaufsstéatten

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Frischgemiise

Bio-Frischgemiise

ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels, n=13.000, vorldufig
Hinweis: Der Anteil des Naturkostfachhandels wird von einem Haushaltspanel
unterschatzt. Hier diirfte er etwa ein Viertel hoher sein.
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Bio-Mdhren im Discount kosten ZMP Skologiecher Landbau
soviel wie konventionell im restl. LEH gemA
Preise in Euro/kg fiir M6hren ohne Laub
2,00 € =— = LEH ohne Discounter, konventionell — = LEH ohne Discounter, Bio
Discounter, konventionell Discounter,\Bio
~
— N\ 7/ =~
1,50 € ~
1,00 € -
0,50 € -
0,00 € T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
Jan Mrz Mai Jul Sep Nov Jan Mrz Mai Jul Sep Nov
2005 2006
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Verbraucherpreisspiegel
Bio-Mdhren: Gedampftes Wachstum zum ZMP Skologiecher Landbau
Jahresende 2006 wegen guter Vorgaben aus 2005 - U€AA
6.000 Menge in Tsd. t
—2004 —2005 —2006
5.000 -
4.000
3.000 -
2.000 -
1.000 -
0
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels, n=13.000, vorldufige Daten
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Hinweis: Ein Haushaltspanel deckt etwa 60% des Bio-Marktes ab
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Bio-Gemiise: Einkaufskennziffern 2006 Ql\c/IgP Bkologiachar Landbau

CMA
Umsatzanteil in % 6,0 23 5,0 59 41 3,5
Absatzanteil in % 4,4 17 29 2,7 1,9 1,8

Kauferreichweite

20
L] @ o
Salat-
Gemiise M6hrenTomaten Zwiebelngurken Paprika

Euro je Kduferhaushalt 12,58 4,56 5,81 2,80 5,33 8,32
Einkaufe je Kauferhaushalt 48 8 16 5 12 10
Bio-Einkaufe je Kauferhaushalt 5,3 3,8 2,7 21 3,3 3,6

Euro je Einkauf

Bedarfsdeckung Menge in %

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

qundesprogmmm

Bio-Affinitat ist eher eine Frage der Lebenslage QMP Okologischer Landbau
als der Lebensphase gema
Familienlebenswelten: Dez. 05 bis Nov. 06, Bio-Anteile

Ausbildung | Berufsleben | Ruhestand |

Mittelschicht-
— Rentner-
ilien

<o TN

Studierende/ : |
5 Alleinstehende
szub;l:ien(;e N R v N L P S S —— > Altere

Arbeiter- Arbeiter- Arbeiterschicht: /
Familien [>  Familien - Rentner-
mit Kindern ohne Kinder Familien

s ]

. - . . ispiel: 4,6%
@ Biogemiiseanteil Arbeitslosen- | Lesebeispiel: 4,6% der
o i m Familien Gemiiseeinkaufsmenge von
bei allen Haushalten: Studierenden/ Auszubildenden
entfallt auf Bio-Ware

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

ZMP-Analyse 2007 auf Basis GfK-Haushaltspanel, vorldufige Daten,
inweis: Fi . p e
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Wer sind die Bio-Fans bei Gemise (Top 10)? <|\/|p Bkologischer Landbau

Dezember 05 bis November 06, Bio-Mengenanteile

Berufstatige Singles

Junge Fam. mit Kl.kindern

Mittelschicht-Fam. mit Ki.

Baden-Wirttemberg

Bildung: Hochschule

Hessen

OECD-Einkommen hoch

Aufsteiger/ Singles/ DINKS

Bayern

Bild.: Abitur+Berufsausb.

ZMP-Analyse 2007 auf Basis GfK-Haushaltspanel, voridufige Daten,
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels  Hinweis: Ein Haushaltspanel unterschétzt den Marktanteil von Bio-Produkten um ca. 25%

Wem ist Bio bei Gemiise nicht so wichtig? (Mp Bkologiacher Landbau

Dezember 05 bis November 06, Bio-Mengenanteile

Arbeiterschicht-Rentner-Familien

Hauptschule ohne Berufsausbildung

Thiringen

Brandenburg

Sachsen

Mecklenburg-Vorpommern

Sachsen-Anhalt

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2007 auf Basis des GfK-Haushaltspanel
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Artenspezifische Lebenszyklen bei Bio ...

Kauferstrukturen: Dezember 05 bis November 06, Menge in %

OJunge Singles

O Junge Familien/Paare
ohne Kinder

O Jiingere Familien mit
Kindern

I Sonstige Familien/Paare
mit Kindern

O Familien mittleren Alters
ohne Kinder

0 Altere Familien ohne
Kinder

@ Alleinstehende Senioren

Lesebeispiel: 10% der Bio-
und 8% der konv. Tomaten
kaufen junge Singles. Sie
machen 13 % der
Bevolkerung aus.

@Ap BT
gemAa
=% |
13 8 1| 8 1 : 1
4 5 ~2 4
16
o - 17 17 14
18
27
J 14 13
14 15
12 18 7 6
7
15 7
& 6
5
28 37 31 4 3
32 29
= .
, =
B T4 10 | (14 L
Bev. Mohren Mohren  Tomaten Tomaten Zwiebeln Zwiebeln
konv. bio konv. bio konv. bio
ZMP-Anlayse 2006 auf Basis des GfK-Haushaltspanels

Themen

(EMF'

e Die ZMP

o Projekt zur Bio-Nachfrage

o Molkereiprodukte

e Babynahrung, Trockensortiment, TK-Gemiise und Séfte

e Bio im konventionellen Handel

e Frischeprodukte

o Fallbeispiel Gemiise

Was treibt die Bionachfrage an?

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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Gesundheit und Geschmack treiben Bio (EMP

Warum kaufen Sie Bio-Nahrungsmittel ein?
Weil sie gesiinder sind

Weil sie besser schmecken

Weil ich hin und wieder mal etwas
richtig Gesundes essen will

Es entspricht meiner Lebenseinstellung

Weil meine Kinder gesund ernahrt
werden sollen

Wegen einer bestehenden
Krankheit/Allergie ...

Andere Griinde

- rager
[FEERLY 1L ot B - i L
e Bu-Yad v Figrd il 4]
BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Quelle: Online-Befragung von Dialego im Dezember 2006

Fazit: (EM P

# Handel sucht mit Bio

Spannenausgleich
Profilierung im Wettbewerb
Imagetransfer vom Bio-Produkt auf die Einkaufsstatte

B Bio passt gut zu Langfristtrends des Verbraucherverhaltens

Skandale => Wunsch nach Transparenz und Kontrolle

Polarisierung der Kunden; 25% der Haushalte leisten sich etwas.
Gesundheit: Mehr Verantwortung bei Biirgern, mehr altere Menschen
Frither: Weltanschauung, heute: Bio fiir eigenes Wohlbefinden
Globalisierung: Retrotrend zur Natiirlichkeit

B Aktueller Treibstoff fiir Bio-Wachstum kommt vom Handel. Er trifft auf
langfristige Bediirfnisse und Trends bei den Konsumenten
=> Nachhaltigkeit

B Herausforderung: Bio-Rohstoffe

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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Legende { zmp

e LEH: Lebensmitteleinzelhandel

e NKH: Naturkosthandel

e SB-Warenhaus: Selbstbedienungs-Warenhaus
e VM: Verbrauchermarkt

e 0O+G Fachgeschifte: Fachgeschifte fiir Obst- und Gemiise

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

I(EI"..I"I [

Vielen Dank fir Thre Aufmerksamkeit!

Haben Sie Fragen oder Anmerkungen?

BioFach, 15. Februar 2007, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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