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InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung
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InnoDirekt — Innovative Formen der Direktvermarktung landwirtschaftlicher

Produkte

Was sagt die Statistik?

Statistische Ungenauigkeit:
- ASE: ,Verarbeitung und/oder Vermarktung landwirtschaftlicher

Produkte” '|..
- Hohe Erfassungsgrenzen bei ASE Statistisches Bundesamt
-  Gewerbeschwelle 51.000€ Qoo

« @ - ..
- Keine Aussagen uber Einkommens- oder Umsatzanteile -@- | THUNEN

-  TBN-Thunen: ausschlie3lich Position Hofladen

Tendenz: Abnahme ? absolut & anteilig

Laufende Studien:

- Handbuch Hofladen FiBI.

- Studie ,,Markttransparenz®: tiber 1800 Bio-Hofladen und 200
Bio-Wochenmarktbeschicker in Deutschland ®,
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InnoDirekt — Innovative Formen der Direktvermarktung landwirtschaftlicher

Produkte

Bedeutung in Bio:

 Hohere Bedeutung der Direktvermarktung
bei Bio-Betrieben (Faktor 3)

 21,5% der DV-Betriebe sind Bio (2016)

e Tendenz: Abnahme? 3 1
(]
(]

Vergleich FR / AT: unterschiedliche
Erhebungsmethoden !
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Was sagt die Statistik?

Bedeutung der Direktvermarktung Bio / Konventionell:

60.0% Anteil DV-Betriebe an
r o 1
Gesamtzahl lw. Betriebe 53 0%
50,0% - Anteil DV-Betriebe an
Gesamtzahl Oko-Betriebe
40,0%
30,0%
20,0% A
e 14,0%
11,2%
10,0% - 5,9%
3,7% '
0,0% T T
Deutschland Frankreich Osterreich
Quellen:

DE: ASE, 2016 & 2010 (destatis)

FR: Agreste 2010; Agence Bio 2017
AT: BioAustria, Griner Bericht 2017
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InnoDirekt — Innovative Formen der

Direktvermarktung landwirtschaftlicher
Produkte

Kein Zusammenhang
landlich - urban

Soziookonomie Landlichkeit

Anteil der direkt vermarktenden
Betriebe an der Gesamtzahl
der landwirtschaftlichen Betriebe

|:| keine Angabe
[ Jobis2%
[ >20is5%
B > 50is 10%
I > 10bis 15%
5%

100 200 Kilometer
1 PR L ]

v
Sozio-dkonomische Lage in den lindlichen Landkreisen (Thiinen) Grad der Landlichkeit (Thunen)
| weniger gute sozio-ckonomische Lage

sehr landiich
I gute sozio-okonomische Lage

weniger landlich

nicht landlich p nicht landlich o w w 0 Kiometn

Quellen: destatis sowie Kiipper P (2016) Abgrenzung und Typisierung landlicher
Raume. Braunschweig: J.H v Thinen-Institut
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InnoDirekt — Ergebnisse der
Befragung direktvermarktender

Betriebe

Befragungsdesign

* Online - Fragebogen
* Mailing & Aufrufe

e 20. August bis 28. Oktober 2018
e 205 auswertbare Antworten

50 Konventionell
wirtschaftende
Betriebe

Okologisch
wirtschaftende
120 Betriebe

Legende

@ okologisch wirtschaftende Betriebe
O konventionell wirtschaftende Betriebe e e Eime

n=170




InnoDirekt — Ergebnisse der Befragung direktvermarktender Betriebe

Griinde fiir die Einfuhrung:

 Umsatz- & Einkommenssteigerung
* Unabhangigkeit

Aktuelle Problembereiche:

e Arbeits- und Zeitaufwand

* Fachkraftemangel

* Investitionen & laufende Kosten

e Zu geringer Umsatz/Erlos bei guten Verkaufspreisen
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InnoDirekt — Ergebnisse der Befragung direktvermarktender Betriebe

Unterschiede Bio - konventionell

Bio = (un-) abhangiger
Bio = kleiner

Bio = Ab-Hof / Abokiste & Online
Bio = junger

Bio = dynamischer & optimistischer
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foden | —— YELMN InnoDirekt —
Eigener Hofladen o .
2 Ergebnisse der Befragung
N | 42% .
Eigener Ab-Hof-Verkauf l/\ ) 62% direktvermarktender
- b 10% Betriebe
Lieferung andere Direktvermarkter | 26%
| l027%
Eigener Stand auf dem Wochenmarkt | | 22%
| 5 | 20%
Eigene Verkaufsautomaten Sl 12%
—
Eigene Gastronomie 0%
) 1% Formen der

StraRenverkauf

Gener Online- Lleferw
1

Ab-Feld-Verkauf/Selbsternte

4%
Marktschwarmer 10%
3%
An Abokiste angeschlossen 4%
3%
4%

Kooperation Online-Plattform-Betreiber

0%
<Eigene Abokiste B 10

Versand/Lieferung (Nicht Online) %
0%

Foodcoop
0 2%
Sonstiges (inkl. SoLawi) 0%

0% 10%

O konventionelle Betriebe

16%

3%

Direktvermarktung

Frage 5: ,Wie verkaufen Sie ihre
direktvermarkteten Produkte? Mehrere
Antworten sind méglich!“ n-Oko =50 ; n-
Konv=119, Quelle: eigene Erhebung

30% 40% 50% 60% 70% 80%

Anteil der Betriebe in %

20%

Q)
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m dkologische Betriebe




»Welche Planungen bestehen fiir lhre Direktvermarktung in den nachsten 5 Jahren?“

—

Die Direktvermarktung ausbauen

40,2%

Keine Veranderungen

4,3%
2,0%
Die Direktvermarktung einschranken
[1 konventionelle Betriebe
8,5% [ okologische Betriebe
4,0%
@e ktvermarktung a@
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Anteil der Betriebe in %
Okologische Betriebe=50, konventionelle Betriebe=117
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Wichtig fiir eine erfolgreiche Direktvermarktung & Stand der Umsetzung

Glaubwirdige Produkte / Authentizitat 87% 8%

ngebot von Spezialitidten aus dem eigenen Betrieb 91%

79%

kKiqualitat 78% 87%

85%

48%

ooperationen Direktvermarkter / Nachbarbetriehe iy 419%
45%

10% 44%

43%

Online-Beste moglic leterservice e 339,

Moglichst breites Produktsortiment  m——— 1o
AuRerlandwirtschaftliche Angebote (Tourismus...) T T  ———GE o
und-um-die-Uhr-Service (Automaten, Selbsternte)  —"1 1015%
Engagement der Kunden ermoglichen msiads 519
Gastronomisches Angebot (Café, Mittagstisch) E—i 13%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Anteil der Nennungen in %

wichtig  HIst in meinem Betrieb umgesetzt

Bitte geben Sie in der rechten Spalte an, ob diese Aspekte in Ihrem Betrieb bereits umgesetzt |

Frage 32 und 33: ,Was ist lhrer Meinung nach wichtig fiir eine erfolgreiche Direktvermarktung? L
mal%] W)
sind!“, n=50 Bio-Betriebe, Anzahl der Nennungen = 338; Quelle: eigene Erhebung ‘,
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Eigenwahrnehmung alle Betriebe : grofSte Schwachen

hoher Arbeitsaufwand
Fachkraftemangel

Werbung unzureichend

Lage

Preisgestaltung/Konkurrenz
Burokratische Auflagen

Finanzielle Schwierigkeiten
Jngentigende/alte Raumlichkeiten
{undenstamm/-zusammensetzung
Geringe Anpassungsfahigkeit

Warenmenge/Sortimentbreite

Keine Nachfolger 1 3%
0% 5% 10% 15% 20% 25%
Anteil der Betriebe in %
InnoDirekt Frage 35:,In Bezug auf Direktvermarktung. Was sehen Sie als lhre

grofSte Schwache an?“; n = 144; Nennungen = 157; Offene Frage mit
nachtraglicher Kategorisierung, Quelle: eigene Erhebung.

* l Bundesminintedm BOLN
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e 38%

. 13%
I 11%
I 10%
I 6%

I 6%

N 6%

B 4%

B 4%

B 3%

N 6%

30%

35%

40%



Eigenwahrnehmung alle Betriebe: grofSte Starken

Produktqualitat |G 33%
Kundennéhe I 32%
Regionalitat IIIEIEGEGGN 15%
Transparenz/Wissen wo es herkommt/Erlebbarkeit NG 135
Authentizitat/Glaubwirdigkeit/Ehrlichkeit | INNININIINING 13%
eigene Produktion/eigene Produkte NG 1%
Nische/besonderes Produkt | NG 10%
Vielfaltiges Angebot NG %

NachhaltigkeitTierhaltungﬂjkw 9%

Lage I -%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Anteil der Betriebe in %

InnoDirekt Frage 34: ,In Bezug auf Direktvermarktung. Was sehen Sie als lhre w
——ci groflte Starke an?“; n = 154; Zahl der Nennungen = 251; Offene Frage [mo Q‘O
|l e . . s .. . l ECOZEPT
mit nachtraglicher Kategorisierung, Quelle: eigene Erhebung. |
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InnoDirekt — Ergebnisse der Befragung direktvermarktender Betriebe

Herausforderungen und Chancen:
1. Kooperation der Direktvermarkter untereinander
2. Sortimentsbreite

3. Professionalisierung vs. Erhalt des Charmes der
Direktvermarktung

Arbeitszeitbelastung
Bio vs. Regional

Online Vermarktung — Online-Werbung

s B Al e

Alternative Strukturen: Solawi, Marktschwarmer, Food-Coop,
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InnoDirekt - Innovative Formen der Direktvermarktung
landwirtschaftlicher Produkte

Danke !

boehm@ecozept.de kraemer@markt-region.de
Michael B6hm Dr. Christine Kramer

Ecozept GbR Projektbliro mareg (markt+region)
Oberer Graben 22 Herrnberchtheim 178

D- 85354 Freising 97258 Ippesheim

Tel.: 08161/14 82-0 Tel.: 09339/989893
www.ecozept.de https://www.markt-region.de/
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