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Innhold

sk produksjon

rensiering
logiske verdikjeder | Europa

karakteriserer vellykkede gkologiske
Ikjeder?

nsieringsstrategier - oppsummering
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@Pkologisk produksjon?

v' Mat produsert uten bruk av kunst-
gj@dsel eller syntetiske plante-
vernmidler, krav dyrevelferd

v. Samme gkostandard som EU
v Debio merket - godkjent gkologisk
v Debio — kontrollerer og godkjenner

Bygdeforskning



erdikjeder for mat

jede (Porter 1985), koblet til strategiske
eter og konkurransefortrinn

Ikjede for mat: nettverk av matrelaterte bedri
roduktet beveger seg fra produksjon til kons
enson and Pirog 2009)
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erdikjede for melk
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Differensiering

agier for a oppna konkurransefordeler:
adslederskap eller differensiering (Porter
S)
erensiering: evne til a tilby unike og
rlegen verdi til kunder i form av produkt
litet som gir en merpris (Porter 1985)
0logisk produksjon - produktkvaliteter som
rensierer produktene fra konvensjonelle
ndene ma ha kjennskap til hva gkologisk mat
ebaerer og oppfatte maten a ha en
gskvalitet
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logiske verdikjeder | Euro

orte gkologiske verdikjeder - direkte
ommunikasjon, utfordringer med vekst

Storskala «konvensjonelle» verdikjeder -
tfordring kommunisere gkologiske
erdier og fa merpris,

Indirekte kommunikasjon

lys «mid-scale» gkologiske
jeder - kombinerer volum og verdi
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ektlegger mange og u
produktkvaliteter

ografisk neerhet (lokale/regionale produkter)

osiale og etiske forhold (rettferdig pris, dyrevelferd,
tc.)

Miljgmessige forhold (gkologisk- gjerne ut over
regelverk)

Spesielle produktegenskaper (tradisjonell fremstilling,
pesielle ingredienser, uten tilsetninger, etc.)

egional utvikling

angfold av kvaliteter vektlegges,
rensierer ut over gkologisk standard
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2. Mangfold av salgskanaler

v’ Direktesalg (face-to-face)
v' Bondens Marked, eget utsalg

v Direkte kommunikasjon
v" Abonnementsordninger, internett
v Indirekte salg

v Dagligvare, HoReCa, offentlige innkjap,
spesialbutikker/helsekost

|:> Et mangfold av salgskanaler er benyttet i
vellykkede verdikjeder, bade direkte- og
Indirekte

—~
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gging av verdier |
orretningsrelasjoner

tarer | verdikjeden utviklet naere relasjoner
)yasert pa jevnlig kontakt, felles verdier og tillit

Relasjonene muliggjgr kommunisering av kvaliteter
gjennom verdikjeden

Bevisst valg av samarbeidspartnere innen dagligva
v felles verdier, spesielle kjeder, regionale aktgrer etc
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‘ Vellykkede verdikjeder bruker et mangfold
av virkemidler for kommunikasjon

11

4. Kommunikasjon av produktkvaliteter

v' Eget merke

v_ Ulike virkemidler i butikk

v" Presentasjon i butikk, smaksprgver & informasjon, skriftlig

materiale/brosjyrer

v Bilde av gard, navn pa produsent, navn pa slakteri, mgrningstid

pa kjottet, etc.

v' Miljgmessig kvalitet forklart vha. kort med ulike fargekoder
v' “Ambassadgrer” i butikk

v" Medieomtale

v. Messer, festivaler, Bonden Marked, eget utsalg,

etc.
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ensieringsstratec
oppsummering

legger et mangfold av verdier koblet t
tproduktene og verdier koblet til
retningsrelasjoner i verdikjeden

ingfold av salgskanaler og virkemidler fo
munisere verdier/produktkvaliteter
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