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Bundesprogramin

Okologischer Landbau



Liebe Mitbiirgerinnen
und Mitbiirger,

ein wesentlicher Leitgedanke des 6kologischen
Landbaus ist das Wirtschaften im Einklang mit
der Natur. Natiirliche Lebensprozesse sollen ge-
fordert und Stoffkreisldufe weitgehend geschlos-
sen werden. Der 6kologische Landbau schont die
natirlichen Ressourcen in besonderem Ma@e,
sieht eine besonders artgerechte Tierhaltung vor
und hat vielfdltige positive Auswirkungen auf
die Umwelt. So férdert der Okolandbau zum Bei-
spiel durch den Verzicht auf chemisch-syntheti-
sche Pflanzenschutzmittel die Vielfalt des Tier-
und Pflanzenlebens. Zudem werden dkologisch
erzeugte Lebensmittel dem zunehmenden Be-
diirfnis der Verbraucherinnen und Verbraucher
nach schonend und mit wenig Zusatzstoffen
verarbeiteten Lebensmitteln gerecht.

Angesichts des gesellschaftlichen Nutzens des
Okolandbaus hat sich die Bundesregierung das
Ziel gesetzt, den Anteil der 6kologisch bewirt-

schafteten Flache an der gesamten landwirtschaft-
lichen Nutzfldche in 10 Jahren auf 20 Prozent
zu erhohen. Um das Ziel zu erreichen, muss die
Wettbewerbsfdhigkeit von Produkten des 6kolo-
gischen Landbaus gestarkt werden. Wir brauchen
Rahmenbedingungen, die es moglich machen, die
nach wie vor bestehenden Schwachstellen bei der
Erzeugung, Verarbeitung und Vermarktung von
Oko-Produkten zu beheben.

Mit dem Bundesprogramm Okologischer Land-
bau hat die Bundesregierung einen umfassenden
MaBnahmenkatalog aufgelegt. Die MaSnahmen
setzen auf allen Ebenen von der Erzeugung bis
zum Verbrauch an. Sie schaffen das Fundament
fiir ein nachhaltiges Wachstum des 6kologischen
Landbaus in Deutschland.

WMM

Renate Kiinast
Bundesministerin fiir Verbraucherschutz,
Erndhrung und Landwirtschaft
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1. Hintergriinde und Leitlinien

Das Bundesministerium fiir Verbraucherschutz,
Erndhrung und Landwirtschaft hat im Sommer
des Jahres 2001 eine Projektgruppe unter Leitung
der Bundesforschungsanstalt fiir Landwirtschaft
mit Vertretern aus Verbdnden und Wissenschaft
beauftragt, bis zum Herbst 2001 einen Vorschlag
fur ein MaBnahmenbiindel zur Foérderung des
okologischen Landbaus zu erarbeiten. Der Pro-
jektgruppe gehorten folgende Mitglieder an:

Prof. Dr. Folkhard Isermeyer
(Leiter der Projektgruppe)

Bundesforschungsanstalt fiir
Landwirtschaft, Braunschweig

Dr. Hiltrud Nieberg

Bundesforschungsanstalt fir

Landwirtschaft, Braunschweig

Prof. Dr. Stephan Dabbert

Institut fiir Landwirtschaftliche
Betriebslehre Universitat
Hohenheim

Prof. Dr. Jirgen HeB3

Fachgebiet Okologischer Land-
und Pflanzenbau Universitat
Kassel

Thomas Dosch

Bioland-Bundesverband fiir
organisch-biologischen Landbau e.V.

Dr. Prinz Felix zu Lowenstein

Bund Okologische
Lebensmittelwirtschaft

Grundlage der Arbeit der Projektgruppe war
eine Anhorung von Vertretern aus Wirtschaft,
Verbédnden, Beratung, Wissenschaft und Verwal-
tung. Der vollstdndige Vorschlag der Projekt-
gruppe ist auf der Internetseite http://www.bun-
desprogramme-oekolandbau.de veroffentlicht.

Bundesverbraucherministerin Renate Kiinast
hat entschieden, die vorgeschlagenen MafBnah-
men im Rahmen des Bundesprogramms Okolo-
gischer Landbau aufzugreifen und in die Praxis
umzusetzen. Das Bundesprogramm ergénzt die
bereits bestehenden FordermaBBnahmen mit dem

Ziel, die Rahmenbedingungen fir eine weitere
Ausdehnung des 6kologischen Landbaus zu ver-
bessern. Dabei wird ein nachhaltiges und gleich-
gewichtiges Wachstum von Angebot und Nach-
frage angestrebt.

Die MaBnahmen setzen auf allen Ebenen von
der Produktion bis zum Konsum 6kologisch er-
zeugter Lebensmittel an. Zum einen sind Schu-
lungs-, Aufklarungs- und allgemeine Informati-
onsmafnahmen vorgesehen, ein weiterer Schwer-
punkt liegt auf der Forschungsférderung und
der Entwicklung neuer Technologien sowie der
Ubertragung der gewonnenen Erkenntnisse in
die Praxis.

Das Programm ist fiir das Jahr 2002 mit 35 Mil-
lionen Euro ausgestattet. Fiir das Jahr 2003 ist ein
Betrag in annédhernd gleicher Hohe vorgesehen.
Zur Umsetzung dieser Aufgabe wurde bei der
Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung
eine ,Geschiftsstelle Bundesprogramm Okologi-
scher Landbau® eingerichtet. Die Internetseite
der Geschéftstelle www.bundesprogramm-oeko-
landbau.de dient als zentrale Plattform fir Infor-
mationen und Termine.
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Dem Bundesprogramm Okologischer Landbau
liegen folgende Leitlinien zugrunde:

1. Die Diskussion um den okologischen
Landbau von ideologischer Last
befreien

Nach wie vor halten ideologisch begriindete Vor-
urteile viele Landwirte, Berater und selbst Wissen-
schaftler davon ab, sich unvoreingenommen mit
dem o6kologischen Landbau auseinander zu set-
zen. Umgekehrt gibt es Landwirte, die ihre Be-
triebe angesichts erwarteter Marktchancen iber-
stiirzt umstellen, ohne dies zuvor sorgféaltig zu
planen. Bei den Verbrauchern gibt es solche, die
Bioprodukten Wirkungen zuschreiben, die diese
gar nicht haben. Wieder andere meiden Biopro-
dukte grundsétzlich, weil sie damit ein unattrak-
tives ,Misli-Image” verbinden.

Vorurteile auf beiden Seiten lenken sowohl
das Verbraucherverhalten als auch die unterneh-
merischen oder wissenschaftlichen Energien in
falsche Bahnen. Ein wichtiges Ziel des Bundes-

programms Okologischer Landbau ist daher, alle
Handlungstrager, vom Verbraucher tiber den
Produzenten und den Héndler bis zum Wissen-
schaftler, umfassend iiber den ¢kologischen Land-
bau zu informieren.

2. In die Kopfe investieren

Die finanziellen Mittel, die fiir das Bundespro-
gramm verfiigbar sind, sollen mdoglichst effizient
genutzt werden. Im Vordergrund stehen daher
solche Einsatzfelder, in denen mit den eingesetz-
ten Mitteln ein Katalysatoreffekt erzielt werden
kann. Wirtschaftliche Prozesse sollen so einge-
leitet werden, dass Verbraucher und Unterneh-
mer aus eigenem Interesse mit ihrem Handeln
zur Ausdehnung des 6kologischen Landbaus
beitragen. Auch hier steht die Information der
Menschen im Vordergrund des Programins.

Es geht nicht darum, durch zusétzliche For-
dermittel kurzfristig die Rentabilitdt des dkolo-
gischen Landbaus zu erhohen. Es geht vielmehr
darum, Unternehmern und Verbrauchern Schwel-
lendngste zu nehmen und sie zu einer niichter-
nen Abwédgung von Chancen und Risiken zu er-
muntern.

Wenn die Entscheidung zu Gunsten des 6ko-
logischen Landbaus auf der Basis eines soliden
Abwégungsprozesses ausfillt, ist am ehesten ein
nachhaltiges Wachstum des Marktes fiir Okopro-
dukte zu erwarten. Uberzeugte Verbraucher zie-
hen andere mit und iiberzeugte Unternehmer
entfalten eigene Aktivitdten, die in der Summe
mehr bewirken als kurzfristige staatliche Forder-
maBnahmen. Besonders wichtig ist es, die Jugend
fiir die Ziele des Programms zu gewinnen. Denn
in der Jugend entwickeln sich zukiinftige Ver-
brauchsgewohnheiten, und auch bei den kiinfti-
gen Unternehmern bilden sich in der Ausbil-



dungsphase die Werte heraus, die prdagend fir
kiinftige Entscheidungen sind.

Entscheidend ist auch der Ausbau der For-
schung zum o6kologischen Landbau. Wenn der
Staat eine nachhaltige Erweiterung des 6kolo-
gischen Landbaus anstrebt, dann ist die Verbes-
serung der Wettbewerbsfahigkeit dieses Wirt-
schaftszweiges unbedingte Voraussetzung. Dies
gelingt nicht, indem mit kurzfristigen Finanz-

spritzen einzelne Unternehmen zur Umstellung
oder zu Investitionsmafnahmen angeregt wer-
den. Vielmehr muss durch praxisorientierte For-
schung und die entsprechende Umsetzung fiir
praktikable Losungen aktueller Probleme in den
Unternehmen gesorgt werden. Hier besteht ge-
rade im 6kologischen Landbau ein erheblicher
Nachholbedarf. Sowohl die private als auch die
offentlich finanzierte Agrarforschung haben in
den vergangenen Jahrzehnten vorrangig Themen
des konventionellen Landbaus bearbeitet, so dass
nur vergleichsweise wenige praxisverwertbare
Forschungsergebnisse fiir die 6kologischen Be-
triebe zur Verfiigung stehen.

3. Die Oko-Kette 6len

Unternehmer werden eher auf den 6kologischen
Landbau umstellen, wenn sie ihre Vermarktungs-
moglichkeiten giinstig einschétzen. Aus diesem
Grund ist es von groB3er Bedeutung, die Auswei-
tungsmoglichkeiten des Oko-Landbaus von der
Ladentheke her riickwdrts zu erschlieen. Dies
beginnt mit der Information der Verbraucher
dariiber, was sich hinter den Produkten verbirgt,
die das neue Biosiegel tragen. Des Weiteren gilt
es, die Unternehmen des Lebensmitteleinzelhan-
dels und des Naturkosthandels ebenso wie die
Restaurants und GroBkiichen zu vermehrten und
verbesserten Aktivitdten im Bereich der Selbst-
darstellung und Werbung zu ermuntern.

Ob sich die Bio-Produkte erfolgreich vermark-
ten lassen, hangt wesentlich davon ab, wie gut
ihre Qualitdt ist und um wie viel sie teurer sind
als die konventionellen Produkte. Der Erndhrungs-
wirtschaft fallt deshalb eine Schliisselrolle zu.
Hier geht es nicht nur um die Entscheidung ,,pro
Oko“, sondern auch darum, durch effizienteres
Arbeiten und Produktinnovationen die Wettbe-



werbsfahigkeit der Bio-Produkte in der Konkur-
renz mit den herkémmlichen Produkten zu er-
hohen. Der Staat kann hier durch Forschung und
Wissensvermittlung helfen. Je transparenter die
Informationslage ist, desto geringer sind die Ein-
stiegsbarrieren.

Die Landwirte stehen am Anfang der Lebens-
mittelproduktion. Aufgrund ihrer in der Regel
eher kleinen Betriebsstruktur sind sie in beson-
derer Weise auf staatliche Ma3nahmen in den
Bereichen ,Forschung, Entwicklung und Wissens-
vermittlung“ zur Uberwindung von Wissens- und
Erfahrungsliicken in der Erzeugung und auch Ver-
marktung 6kologischer Produkte angewiesen.

4. Moderne Medien nutzen

Die Menschen werden heute mit Informationen
jeglicher Art uiberflutet. Es gentigt daher nicht,
Informationen tiber den 6kologischen Landbau
irgendwo und irgendwie ,bereitzustellen®. Das
Informationsangebot muss allgemein zuganglich
und so interessant und verstédndlich aufbereitet
werden, dass es je nach Bedarf von den unter-
schiedlichen Gruppen ohne groSen Aufwand

T T TR Foormoin

genutzt werden kann. Aus diesem Grund steht
die Einrichtung eines zentralen Internet-Portals
fir den 6kologischen Landbau im Mittelpunkt
des Programms. Hier soll vom Grundschiiler bis
zum Akademiker, den Bediirfnissen entspre-
chend, jeder die Information finden, die er
sucht.
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Neben dem Internet-Portal werden jedoch
auch die Massenmedien in klassischer Weise ge-
nutzt, um die breite Bevolkerung tiber den 6ko-
logischen Landbau zu informieren. AuSerdem
wird auf diese Weise das Internet-Portal als wich-
tige Quelle fiir weitergehende Informationen zum
Oko-Landbau bekannt gemacht. Die Unternehmer
werden als wichtige Zielgruppe aktiv angespro-
chen und auf den Oko-Landbau hingewiesen, und
zwar vorzugsweise dort, wo sie iiblicherweise an-
dere Werbebotschaften erhalten. Hierzu z&hlen
beispielsweise attraktive Messeprasentationen ge-
nauso wie Film-Reportagen tiber erfolgreiche Um-
stellungsbetriebe, um so das tiberholte Bild vom
technisch riickstdndigen Bio-Bauern in der Latz-
hose allméhlich zu korrigieren.



Internet und Medien kénnen jedoch den per-
sonlichen Kontakt nicht ersetzen. Die Wirkung
eines personlichen Gesprachs zwischen Berufskol-
legen, aber auch zwischen Landwirten und ande-
ren Bevolkerungsgruppen kann gar nicht hoch
genug eingeschétzt werden. Deshalb werden jene
Erzeuger und Verbraucher, die den Weg ins zen-
trale Internet-Portal gefunden haben, dort auch
Hinweise auf Demonstrationsbetriebe finden, wo
sie den 6kologischen Landbau und die dahinter
stehenden Unternehmer ,live” erleben kdnnen.

5. Nachhaltigkeit sicherstellen

Die eigentliche Herausforderung fiir die Politik
besteht darin, einen Prozess zur allmédhlichen
Ausdehnung des 6kologischen Landbaus einzu-
leiten und fortlaufend zu verbessern. Es wére
wenig hilfreich, mit einem zweijahrigen Bundes-
programm in die Planungen der Landwirte, Her-
steller und Héandler einzugreifen, dann aber die
einzelnen MafBnahmen bereits wahrend der Lauf-
zeit des Programms wieder ihrem Schicksal zu
uiberlassen. Das auf zwei Jahre angelegte Bundes-
programin ist das Element einer umfassenderen
Politik fiir den 6kologischen Landbau.

Das Bundesprogramm zielt kurzfristig darauf
ab, Schwachstellen zu beheben, die die Ausdeh-
nung des gkologischen Landbaus besonders
behindern und die in anderen Politikbereichen
bisher nur unzureichend angegangen werden.
Einige dieser Schwachstellen lassen sich im Rah-
men eines zweijdhrigen Programms jedoch nicht
sinnvoll beseitigen. Aus diesem Grunde werden
die entsprechenden Elemente, wie zum Beispiel
das Internet-Portal und der Bereich ,Forschung
und Entwicklung®, von vornherein auf einen
Zeitraum von mehr als zwei Jahren angelegt.
Bei allen Teilen des Programms wird besonders
darauf geachtet, dass die einzelnen MafSnahmen
nicht vorrangig den Eigeninteressen der Auf-
tragnehmer dienen, sondern sich optimal in die
Gesamtkonzeption einfiigen.

2. Die MalRnahmen des
Bundesprogramms

Das Bundesprogramm umfasst eine Vielzahl von
MaBnahmen, die zentrale Hemmnisse fiir ein
nachhaltiges und gleichgewichtiges Wachstum
von Angebot und Nachfrage auf dem Markt fir
okologisch erzeugte Produkte beseitigen.

» Fir umstellungswillige und bereits 6kologisch
produzierende Betriebe werden konkrete Hil-
fen geschaffen, zum Beispiel in Form differen-
zierter Informations-, Bildungs- und Beratungs-
angebote. Uber den ¢kologischen Landbau
wird im Internet, auf Messen, bei Multiplika-
toren und in Seminaren informiert.

» Die Erfassungs- und Verarbeitungsstufe wird
uber die fiir die Bioerzeugung geltenden
Regeln informiert. Hier werden Anregungen




fir Innovation und Wettbewerb gegeben und
Hilfen, um den Informationsaustausch bei
Seminaren, auf Messen und im Internet zu
erleichtern.

Der Handel wird intensiv vorbereitet, um die
gute und faire Beratung leisten zu konnen, die
die Verbraucher wiinschen. Fir die Beschaf-
tigten im Einzelhandel werden daher Fortbil-
dungsmoglichkeiten angeboten.

Die Verbraucher erhalten gezielte Information
iiber das Produktionssystem Okologischer
Landbau sowie tiber den Wert und die Vor-
ziige 6kologischer Produkte. Dazu gehoéren
auch eine qualifizierte Umstellungsberatung
fur GroBkiichen sowie die Aufbereitung des
Themas speziell fiir Jugendliche, fiir Kinder-
betreuungseinrichtungen sowie fiir allgemein-
bildende Schulen.

Das zentrale Internet-Portal dient als , Informa-
tionsknotenpunkt®, wo der Stand des Wissens
aus den verschiedenen Quellen zusammen-
gefiihrt sowie tibersichtlich und bedarfsge-
recht aufgearbeitet wird.

Als iibergeordnete Maf3nahme soll die Forde-
rung von Forschungs- und Entwicklungsvor-
haben sowie von MaBnahmen zum Technolo-
gie- und Wissenstransfer die bestehenden
Wissens- und Erfahrungsliicken im 6kologi-
schen Landbau schliefen.

Ubersicht der EinzelmaRnahmen

A:

A3

A4

A5

A6

A7

A8

MaRnahmengruppe ,Landwirtschaftliche
Produktion*

Zentrales Internet-Portal ,Okologischer
Landbau*

Erstellung von Informationsmaterialien
zum 6kologischen Landbau fiir den Unter-
richt an landwirtschaftlichen Berufs- und
Fachschulen

Weiterbildung fiir Berater, Tierdrzte

und Arbeitskreisleiter

Zuschuss zur Umstellungsberatung
Informationsveranstaltungen zum 6kolo-
gischen Landbau fiir aktive Landwirte und
Junglandwirte

Ein Netz von Demonstrationsbetrieben
Konzipierung und Erstellung von
Filmreportagen

Prasentation des 6kologischen Landbaus
auf landwirtschaftlichen Fachmessen
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B2

B3

B4

B5

C1

Cc2
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MaRnahmengruppe
»Erfassung und Verarbeitung“

Zentrales Internet-Portal ,,Okologischer
Landbau*

Informationsmaterialien zur Verarbeitung
Okologischer Erzeugnisse fiir die Aus- und
Weiterbildung in Erndhrungshandwerk
und -wirtschaft

Informationen fiir die Erndhrungswirt-
schaft iiber den Einsatz dkologisch erzeug-
ter Produkte

Prasentation der Verarbeitung 6kologischer
Erzeugnisse auf Fachmessen der Erndhrungs-
wirtschaft

Innovationspreis ,,0kologische
Lebensmittel”

MaRnahmengruppe ,,Handel,
Vermarktung, Verbraucher*

Zentrales Internet-Portal ,Okologischer
Landbau*

Verbraucherinformation iiber das Produk-
tionssystem 6kologischer Landbau

C3

C4

C5

P Informations-Kampagne

P Presse-/Medienarbeit

P Bio-Erlebnistage

» Wanderausstellungen, Informations-
stdnde, dezentrale Veranstaltungen

P Veranstaltungen fiir die Jugend

» Spiele fiir Kindergérten

P Filmwettbewerb mit Events

P Koordination mit Herstellern und Handel

P Evaluierung des MaBnahmenbiindels C2

Aufbau eines Bildarchivs zum 6kologischen
Landbau

Informationsmaterialien zum 6kologischen
Landbau fiir allgemeinbildende Schulen
Wettbewerb ,Okologischer Landbau in der
Schule"



C6 Informationen fiir Mitarbeiter im Lebens-
mitteleinzelhandel und im Naturkostfach-
handel

C7 Konzepte, Checklisten und Leitfaden zur
Bewertung der Prasentation von Biopro-
dukten in verschiedenen Verkaufsstitten

C8 Informationen iber den Einsatz 6kologisch
erzeugter Produkte fiir Gastronomie und
Gemeinschaftsverpfleger

C9 Préamierung von Bio-Kéchen

sowie eine Evaluierung des gesamten Bundes-

programins

D/E: MaRRnahmengruppe ,,Forschungs- und
Entwicklungsvorhaben und MaBnahmen
zum Technologie- und Wissenstransfer im
okologischen Landbau“

R
B 2 AN AR
Beschreibung

der EinzelmalRnahmen

MaRnahmengruppe A
,Landwirtschaftliche Produktion*

Al Zentrales Internet-Portal ,,Okologischer
Landbau” (zugleich MaBBnahme B1 und C1)

Das Informationsangebot zum 6kologischen
Landbau ist noch unzureichend. Nicht nur Pro-

duzenten und Konsumenten, auch Unterneh-
men des Agrarhandels und der ersten Verarbei-
tungsstufe sowie Handelsunternehmen, die sich
dem oOkologischen Landbau stédrker zuwenden
wollen, stehen mitunter vor erheblichen Orien-
tierungsproblemen.

Es gibt zum Beispiel fiir Unternehmen, die
schwerpunktméBig Bioprodukte aus bestimmten
Regionen vermarkten méchten, keinen Uberblick
liber geeignete Partnerunternehmen. Auch
GroBkichen, die Produkte aus 6kologischem
Anbau verwenden mochten, haben nur einen
eng begrenzten Marktiiberblick. Verbraucher
und lokale Multiplikatoren, wie Journalisten,
Schulen oder Verbraucherzentralen, wiinschen
die Moglichkeit, sich ohne allzu gro3e Miihe
einen Uberblick iiber Direktvermarkter und
Naturkostfachgeschéfte, iiber Catering-Ange-
bote oder auch Exkursionsmaoglichkeiten in
ihrer Region verschaffen zu kénnen.

Viele Einrichtungen bieten Informationen zu
einzelnen Bereichen an, aber die Informationen
sind nicht miteinander vernetzt und h&ufig
nicht geniigend auf die Bediirfnisse der Infor-
mationssuchenden zugeschnitten.

In dem Internet-Portal wird wie in einem
Lnformationsknotenpunkt“ der Stand des Wis-
sens aus den verschiedenen Quellen zusammen-
gefiihrt sowie tibersichtlich und bedarfsgerecht
aufgearbeitet. Alle interessierten Nutzer-Gruppen
werden effizient mit Informationen versorgt.
Dazu gehoren die landwirtschaftlichen Erzeuger,
das verarbeitende Lebensmittelhandwerk (z. B.
Bécker, Fleischer, Bierbrauer), Hersteller (z.B. von
Convenience-Food) und Héandler (z.B. Erfassungs-
handel, Lebensmitteleinzelhandel, Naturkosthan-
del) und Unternehmen in der Auer-Haus-Verpfle-
gung. Aber auch den Beratern der genannten
Sparten, Wissenschaftlern, Tierdrzten, Studenten,



Lehrern und Schiilern sowie ganz allgemein den
Verbrauchern werden vielféltige Informationen
zum Okologischen Land-, Garten- und Sonderkul-
turanbau, zur Verarbeitung 6kologischer Erzeug-
nisse und tiber Bioprodukte angeboten.

Auf eigenen Seiten werden Informationen
fur Kinder und Jugendliche aufbereitet. Auf
spielerische Art und Weise sollen darin die
Grundsétze des 6kologischen Landbaus und die
Besonderheiten 6kologischer Lebensmittel deut-
lich gemacht werden. Dieses Teilportal wird
auch eine umfassende Sammlung von Informa-
tionsmaterialien fiir den Einsatz im allgemein-
bildenden Unterricht enthalten.

Die Fortschritte und Ergebnisse der einzel-
nen MafBinahmen des Bundesprogramms wer-
den im Internet-Portal présentiert, so dass hier
Zugriff auf alle wichtigen Informationen, Ange-
bote und Weiterentwicklungen besteht.
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Neben Adress- und Termindatenbanken, Dis-
kussionsforen und vielféltigen Materialien zum
Download wird zur besseren Orientierung eine
umfangreiche Suchfunktion und ein alphabeti-

sches Sachwortregister eingerichtet.

Das Portal ist erreichbar unter der Adresse
www.oekolandbau.de. Interessierte erhalten auf
Wunsch tiber einen News-Verteiler kontinuierlich
aktuelle Nachrichten zu ausgewahlten Portalbe-
reichen. Damit im Internet-Portal auch die Wiin-
sche und Bedirfnisse der Nutzer optimal beriick-
sichtigt werden, 14dt das Bundesverbrauchermi-
nisterium ein, Anregungen und Ideen einzubrin-
gen und Vorschlédge zu Inhalten des Portals unter
der Adresse info@oekolandbau.de zu machen.

A2 Erstellung von Informationsmaterialien
iber den 6kologischen Landbau fiir den
Unterricht an landwirtschaftlichen
Berufs- und Fachschulen

Fiir den Unterricht an landwirtschaftlichen Berufs-
und Fachschulen existiert kein einheitliches und
zentral verfiigbares Informationsmaterial zum
okologischen Landbau. Lehrer und Schiiler miis-
sen sich derzeit die Informationen aus unter-
schiedlichsten Quellen individuell zusammen-
stellen. Um diese unbefriedigende Situation zu
verbessern, werden themenrelevante Fragen
(z.B. Umstellungsplanung und -kalkulation) so
aufbereitet, dass die Verwendung im Unterricht
sowohl fiir die Schiiler als auch fiir die Lehrer
attraktiv ist und zugleich ein hoher Ausbildungs-
effekt erzielt wird. Durch eine Analyse der Lehr-
pléne und -inhalte wird sichergestellt, dass das
Lehrmaterial in Bezug auf den Inhalt zum einen
Einsteigerwissen, zum anderen jedoch auch um-
fassende Abhandlungen zu allen Aspekten des
okologischen Landbaus einschlief3t.

Die Mafnahme umfasst die Anfertigung von
Broschiiren, Foliensédtzen, Kopiervorlagen, inter-
aktiven CDs und Ubungen. Die landwirtschaft-



lichen Berufs- und Fachschulen erhalten je ein
kostenloses Exemplar der angefertigten Materia-
lien und dartiber hinaus wird das Material im
Internet-Portal zum Download bereitgestellt.

A3 Weiterbildung fiir Berater, Tierdrzte und
Arbeitskreisleiter und ein bundesweites
Trainee-Programm fiir Fachhochschul-
und Hochschulabsolventen

Die Nachfrage der landwirtschaftlichen Unter-
nehmen nach qualifizierter Beratung tiber die
Betriebsumstellung auf dkologischen Landbau
ist stark angestiegen und kann derzeit nicht aus-
reichend befriedigt werden. Engpésse im Bera-
tungsangebot fithren jedoch nicht nur zu Verzo-
gerungen durch ldngere Wartezeiten, sondern
auch Fehler in der Produktion und ausbleibende
Rentabilitdt der Betriebe konnen die Folge sein.
Vielen konventionellen Beratern und Tierdrzten
scheint allerdings die Hiirde noch zu hoch, sich
selbst mit dem 0kologischen Landbau zu beschéf-
tigen und sich in diesem Bereich beruflich zu
engagieren. Auch ist die Ausbildung an Univer-
sitdten und Fachhochschulen oft sehr theoretisch
und die konkreten Probleme des 6kologischen
Landbaus werden meist zu wenig behandelt.

Vor diesemn Hintergrund bietet diese MaB-
nahme ein umfassendes Programm an Weiter-
bildungsangeboten:

» Ein Trainee-Programm bei Beratungsorgani-
sationen des 6kologischen Landbaus fiir Hoch-
und Fachhochschulabsolventen, um sie praxis-
nah an ihre zukiinftige Tétigkeit als Okobera-
ter heranzufiihren. Zur Ausbildung gehoren
zusdtzlich vier einwdchige, tiberbetriebliche

Lehrgédnge, in denen Managementfdhigkeiten
trainiert werden.

» Einfihrungsseminare einschlielich Exkursio-
nen fir Berater, die bereits im konventionellen
Landbau tétig sind.

» Mehrtégige Einfiihrungsseminare einschlief3-
lich Exkursionen fir Tierdrzte.

» Bundesweite mehrtédgige Arbeitskreise fir
Spezialberater und Tierdrzte, die bereits im
Okologischen Landbau tétig sind.

» Mehrtagige Fortbildungskurse fiir ehrenamt-
liche Leiter regionaler Arbeitskreise des dko-
logischen Landbaus mit den Schwerpunkten
Moderationsverfahren und Offentlichkeits-
arbeit.

A4 Zuschuss zur Umstellungsberatung

Vor der Entscheidung iiber eine Betriebsumstel-
lung sollte unbedingt eine sorgfaltige Betriebs-

beratung erfolgen, um unternehmerische Fehl-

entscheidungen zu vermeiden.

Um den Schritt zu einer qualifizierten Bera-
tung zu erleichtern, ist eine MafBnahme geplant,
mit der alle Betriebe, die sich durch anerkannte
Fachleute beraten lassen, einen Zuschuss zu den



entstehenden Beratungskosten erhalten sollen.
Die Gewdahrung des Zuschusses soll nicht davon ab-
héngig gemacht werden, ob die Betriebe umstel-
len oder nicht.

AufBerdem wird eine Liste anerkannter Bera-
ter erstellt. In diese Liste werden Berater aufge-
nommen, die nachweislich iiber entsprechende
Berufserfahrungen verfigen.

A5 Informationsveranstaltungen zum 6kolo-
gischen Landbau fiir aktive Landwirte und
Junglandwirte

Die Diskussion iiber den 6kologischen Landbau
wird in Deutschland oft ideologisch gefiihrt. Sach-
liche Informationen sind jedoch Voraussetzung,
um entscheiden zu kénnen, welcher Weg fiir ei-
nen Betrieb der beste ist. Informationsveranstal-
tungen zu den verschiedensten landwirtschaftli-
chen Themen werden aus arbeitswirtschaftlichen
Grinden tiberwiegend im Winterhalbjahr zumeist
in Abendveranstaltungen angeboten. Der 6kolo-
gische Landbau wurde dabei bisher oft noch aus-
geklammert oder nur unzureichend représen-
tiert.

Fiir Betriebsleiter, Junglandwirte und fir die
Mitarbeiter auf den Betrieben kénnen umfassende
Informationsangebote der Einstieg sein, sich mit
dem o6kologischen Landbau néher zu befassen.

» In den Jahren 2002 und 2003 werden flédch-
endeckend tiber das gesamte Bundesgebiet
insgesamt 200 Informationsveranstaltungen
zum Okologischen Landbau angeboten. Die
Abend- oder Nachmittagsveranstaltungen
bieten ein umfassendes Angebot an Sachin-
formationen zum 6kologischen Landbau.

Sie richten sich an alle interessierten Betriebsleiter,
Junglandwirte und Mitarbeiter auf bisher konven-
tionell wirtschaftenden landwirtschaftlichen Be-
trieben. Das Informationsangebot ist nicht ab-
héngig davon, ob die Teilnehmer bereits konkret
an eine Umstellung denken, sondern es soll ganz
allgemein auch ein besseres Verstdndnis fir diese
Wirtschaftsweise geférdert werden.

P Speziell fiir Junglandwirte und Junglandwir-
tinnen werden in den Jahren 2002 und 2003
etwa 20 bis 25 Wochenendveranstaltungen
zum Okologischen Landbau angeboten. Die
Veranstaltungen beginnen nachmittags und
enden am tiberndchsten Tag ebenfalls nach-
mittags. Sie richten sich an alle Junglandwirte,
sowohl konventionell als auch 6kologisch wirt-
schaftend, die einen Betrieb ibernommen
haben oder noch Uibernehmen werden, sowie
an Nachwuchskréfte, die Fihrungspositionen
auf groBeren Betrieben innehaben oder tiber-
nehmen sollen. Die Informationsangebote sind
nicht abhdngig davon, ob die Teilnehmer be-
reits konkret an eine Umstellung denken, son-
dern sie sollen ganz allgemein ein moglichst
sachliches Bild des dkologischen Landbaus ver-
mitteln.

» Ende 2002 soll eine Zwischenevaluation Auf-
schluss dariiber geben, wie die Veranstaltun-
gen angenommen wurden. Falls notwendig,
werden die Inhalte der Informationsveran-
staltungen entsprechend angepasst.

A6 Schaffung eines Netzes 6kologisch wirt-
schaftender Demonstrationsbetriebe

Fiir Leiter konventioneller Betriebe, die sich mit
dem Gedanken einer Betriebsumstellung auf den



Okologischen Landbau auseinander setzen, ist die
Moglichkeit zum unmittelbaren Informationsaus-
tausch mit Berufskollegen und zur praktischen
Begutachtung vor Ort von grofier Bedeutung.
Teilweise mangelt es jedoch an geeigneten An-
schauungsobjekten in der Region oder auch an
Betriebsleitern, die ihre Betriebe zu Demonstra-
tionszwecken zur Verfiigung stellen.

GleichmaéBig tiber Deutschland verteilt wurde
deshalb ein Netz von etwa 200 Demonstrations-
betrieben des 6kologischen Landbaus errichtet.
So wird Landwirten, aber auch Vermarktern von
Bioprodukten und anderen interessierten Grup-
pen, der Zugang zu geeigneten Anschauungsob-
jekten mit Vorbildcharakter erleichtert und
gleichzeitig die Moglichkeit geschaffen, im per-
sonlichen Kontakt praxisrelevante Informationen
zu erhalten.

Die Betriebe, die dieses Netzwerk bilden, stam-
men aus allen Landschaftsrdumen Deutschlands
mit den jeweiligen regionaltypischen Produktions-
schwerpunkten. Die jeweiligen Betriebsleiter sind
bereit, ihren Betrieb zum unmittelbaren Informa-
tionsaustausch mit Berufskollegen und anderen
interessierten Gruppen an mehreren Tagen im
Jahr zu o6ffnen.

Eine zentrale Stelle koordiniert und betreut
das Netzwerk und stellt entsprechendes Informati-
onsmaterial bereit, das auf die einzelnen Betriebe
abgestimmt ist.

A7 Konzipierung und Erstellung von
Filmreportagen

Es werden Filmreportagen produziert, die ein
modernes Bild des 6kologischen Landbaus, der
Verarbeitung 6kologischer Erzeugnisse sowie
vom Einsatz von Bio-Produkten in der AuB3er-
Haus-Verpflegung vermitteln.

Erfolgreiche Unternehmer der Oko-Branche
und ihre modernen Betriebe werden portratiert,
um so die Akzeptanz des 6kologischen Landbaus
zu steigern und das Image der 6kologischen
Lebensmittelherstellung zu verbessern.

Landwirte und Unternehmer des Verarbei-
tungs- und Herstellungsbereiches, die sich iiber
die Moglichkeiten und Grenzen einer Betriebs-
umstellung informieren wollen, finden nicht im-
mer Betriebe mit einer vergleichbaren Ausgangs-
situation in der eigenen Nachbarschaft. In sol-
chen Féllen koénnen die Filmreportagen erste
Hinweise auf die Moglichkeiten und Grenzen ge-
ben, da die verschiedensten Betriebe vorgestellt
werden.

Fiir die Prasentation auf Messen und anderen
Veranstaltungen werden Kurzversionen einzelner
Reportagen produziert, um so die jeweiligen Ziel-
gruppen und auch den Endverbraucher tiber den
Okologischen Landbau, die Herstellung und die
Zubereitung 6kologischer Erzeugnisse zu infor-
mieren.



A8 Prasentation des 6kologischen Landbaus
auf landwirtschaftlichen Fachmessen

Landwirtschaftliche Fachmessen sind fiir die Mei-
nungsbildung und Fachinformation der Landwirte
von erheblicher Bedeutung. Der ¢kologische Land-
bau konnte sich jedoch auf den gro3en Landwirt-
schaftsausstellungen bisher kaum in Szene setzen.

Deshalb wird der 6kologische Landbau auf
den groBen Fachmessen ,Eurotier 2002“ und
~Agritechnica 2003“ im Rahmen von Spezialbei-
trdgen des BMVEL so prdasentiert, dass er neben
den Stdnden groBer Agribusiness-Firmen gleich-
rangig und attraktiv ins Auge fallt. Der Schwer-
punkt der Messebeitrdge (u.a. Rahmenprogramm
und Fachberatung) liegt bei der ,Eurotier 2002
auf der Préasentation der 6kologischen Tierhaltung
und bei der ,Agritechnica 2003 auf der Présen-
tation des 6kologischen Pflanzenbaus.

Dartiiber hinaus wird eine mobile Ausstellung
erstellt, die fiir die Prisentation des Oko-Landbaus
auf kleineren Messen und regionalen Landwirt-
schaftsausstellungen geeignet ist.



MaRnahmengruppe B
»Erfassung und Verarbeitung“

B1 Zentrales Internet-Portal ,Okologischer
Landbau*® (siehe A1)

B2 Informationsmaterialien zur Verarbeitung
okologischer Erzeugnisse fiir die Aus- und
Weiterbildung in Erndhrungshandwerk
und -wirtschaft

Sowohl bei der industriellen und handwerkli-
chen als auch bei der hofeigenen Verarbeitung
von Bioprodukten miissen besondere Anforde-
rungen berticksichtigt werden. Derzeit sind die

Informationen dariiber, welche Zutaten verwen-
det werden diirfen oder welche Verarbeitungs-
techniken in den verschiedenen Sparten der
Erndhrungswirtschaft (Metzger, Backer etc.) am
gunstigsten sind, oft schwer zugéanglich. In der
Ausbildung werden die Marktchancen und die
spezifischen Anforderungen bei der Ver-
arbeitung von Bioprodukten nur unzureichend
thematisiert. Haufig fehlt es auch an der Vermitt-
lung der handwerklichen Fahigkeiten fiir den
Umgang mit Rohstoffen unter den spezifischen
Vorgaben des 6kologischen Landbaus. Dazu ge-
hort beispielsweise der Verzicht auf bestimmte
Verarbeitungshilfen.

Mit dieser MaBnahme werden geeignete
Unterlagen (Broschiiren, Foliensétze, Kopiervor-
lagen, interaktive CDs und Ubungen) fiir den
Unterricht in den verschiedenen Sparten der
Erndhrungswirtschaft erstellt. Die angefertigten
Materialien werden den Fachschulen zuge-
schickt und im Internet-Portal zum Herunterla-
den bereitgestellt.

B3 Informationen fiir die Ernahrungs-
wirtschaft iiber den Einsatz 6kologisch
erzeugter Produkte

Viele Unternehmen des Erndhrungshandwerks
(z.B. Fleischerhandwerk, Béckerhandwerk) und
der Erndhrungswirtschaft (z.B. industrielle Ver-
arbeiter) haben sich bisher nicht mit dem Oko-
Landbau befasst, weil sie nur diffuse Vorstellun-
gen liber mogliche Umstellungsprobleme und
-chancen haben. Die Unternehmensleitung hat
héufig keinen Kontakt mit dem 6kologischen
Landbau oder die Betriebe sind so klein, dass
niemand fiir dieses Thema freigestellt werden
kann.




Diese Unternehmen erhalten zunéchst durch
speziell auf die jeweilige Branche abgestimmte
Informationsveranstaltungen Basisinformationen
zum Einstieg. AnschlieBend werden die Informa-
tionen durch Fachseminare tiber den Einsatz 6ko-
logisch erzeugter Produkte vertieft. Eine Hotline,
die Interessierten von Montag bis Donnerstag drei
Stunden téglich fir Anfragen zur Verfiigung steht,
vervollstandigt das Informationsangebot.

B4 Prdsentation der Verarbeitung 6kologischer
Erzeugnisse auf Fachmessen

Der Einstieg der Erndhrungswirtschaft in die Ver-
arbeitung 6kologischer Erzeugnisse ist fir die
Entwicklung des gesamten Bio-Segments von
grofiter Bedeutung. Stellen wichtige Verarbeiter
ihre Produktion um, so wird das Angebot auf
der Stufe der landwirtschaftlichen Produktion
bald folgen.

Fiir die Ernahrungswirtschaft gilt genauso
wie fiir die Landwirtschaft, dass die groSen Fach-
messen fiir die Meinungsbildung der Entschei-
dungstrédger von erheblicher Bedeutung sind.
Dies betrifft sowohl die Fachinformation als auch
die emotionale Einstellung der Messebesucher
zu bestimmten Produktionstechniken und Pro-
duktionssystemen. Das Bio-Segment konnte sich
bisher auf den Messen auch zum Thema ,Ernédh-
rungswirtschaft® kaum in Szene setzen.

Deshalb werden die Verarbeitung und der
Einsatz okologischer Erzeugnisse auf den gro3en
Fachmessen der Erndhrungswirtschaft im Rahmen
von Spezialbeitrdgen des Bundesministeriums so
prasentiert, dass sie mit den Stdnden multinatio-
nal agierender Unternehmen konkurrieren kon-
nen. Dabei wird der Schwerpunkt jedes Messe-
beitrages (u.a. Rahmenprogramm und Fachbe-

ratung) nach der entsprechenden Fachmesse aus-
gerichtet: beispielsweise der Schwerpunkt , Ver-
arbeitung von Fleisch und Fleischerzeugnissen
sowie Milch und Milcherzeugnissen aus 6kologi-
schem Landbau® auf der InterMeat/InterMopro
2002 oder der Schwerpunkt ,Einsatz von Produk-
ten des 6kologischen Landbaus in der AuBer-Haus-
Verpflegung“ auf der Internorga 2003.

B5 Innovationspreis ,,Bio-Lebensmittel”

Bei der Verarbeitung von Produkten des 6kolo-
gischen Landbaus sind besondere Anforderungen
zu beachten. Einige lebensmitteltechnologische
Maoglichkeiten, die konventionellen Verarbeitern
zur Verfiigung stehen, sind hierbei nicht zuge-
lassen. Dadurch stellt die Verarbeitung bzw. Her-
stellung okologischer Lebensmittel eine besondere
Herausforderung dar. Zur Steigerung der Wett-
bewerbsfahigkeit des 6kologischen Landbaus sind
weitere Innovationen im Bereich der Verarbeitung
(einschlieBlich der Logistik) erforderlich.

Um Anreize fiir neue Entwicklungen zu schaf-
fen, wird im Jahr 2003 ein Innovationspreis ver-
liehen, mit dem herausragende Innovationen auf
dem Gebiet der Verarbeitung 6kologisch erzeug-
ter Lebensmittel ausgezeichnet werden.

Die ausgewdhlten Projekte werden auf der
ANUGA-Messe 2003 vorgestellt. Dort findet auch
die Preisverleihung statt.



MaRnahmengruppe C ,,Handel,
Vermarktung, Verbraucher*

C1 Zentrales Internet-Portal ,,Okologischer
Landbau* (siehe A1)

C2 Verbraucherinformation iiber das Produk-
tionssystem 6kologischer Landbau

Mit dem neu eingefithrten Bio-Siegel werden
die Verbraucher iiber die Qualitit der ausgezeich-
neten Produkte informiert. Unabhéngig davon
bestehen noch breite Wissensliicken dariiber, wie
im okologischen Landbau die Lebensmittel pro-
duziert und verarbeitet werden. Darum werden
die Verbraucher in den Jahren 2002 und 2003
mit einer breit angelegten Kampagne iber die
wichtigen Fragen zum 6kologischen Landbau
informiert. Ideologische Uberfrachtung und
Schwellendngste sollen mit Hilfe objektiver In-
formationen iiberwunden werden, um einen
sachlichen Abwéagungs- und Diskussionsprozess
in Gang zu setzen. Eine nachhaltige Verdanderung
des Konsumverhaltens ist damit am ehesten er-
reichbar. Um maglichst viele Menschen anzuspre-
chen, werden dabei unterschiedliche Kommuni-
kationsmittel angewandt.

Die Verbraucherinformation umfasst verschie-
dene Einzelmafnahmen:

» Informationskampagne

Die Informationskampagne zielt zunéchst darauf
ab, die Wahrnehmung und Aufmerksamkeit der
Endverbraucher fiir Bio-Produkte zu steigern.
Dartiber hinaus soll sie Grundinformationen
sowohl iiber den Entstehungsprozess als auch
uber die Qualitédt 6kologisch erzeugter Produkte
vermitteln, damit der individuelle und gesell-
schaftliche Nutzen der Bio-Produkte erkennbar

wird. Hierzu werden in erster Linie klassische
Medien wie Anzeigen, Broschiiren, Plakate und
Reportagen eingesetzt.

» Presse- und Medienarbeit

Mit einer intensiven und fldéchendeckenden
Presse- und Medienarbeit wird das Interesse der
Journalisten und Medienvertreter am 6kologi-
schen Landbau, an der ¢kologischen Verarbeitung
sowie an den Endprodukten geweckt und bedient.
Durch die mediengerechte Aufarbeitung von



Themen des 6kologischen Produktionssystems,
z.B. in Artikeln, Reportagen oder Interviews, wer-
den Multiplikatoren und Endverbraucher infor-
miert und sensibilisiert.

» Bio-Erlebnistage

Vom 3. bis 6. Oktober 2002 fanden bundesweit
Bio-Erlebnistage unter dem Motto ,Sinnenreich
geniefBen” statt. Die Bio-Erlebnistage wurden am
3. Oktober 2002 mit einer Auftaktveranstaltung
wéahrend der Feierlichkeiten zum Tag der Deut-
schen Einheit in Berlin erdffnet. In zwolf Stddten
wurde mit ,,Arenen der Sinne“ eine Erlebniswelt
rund um die Sinne geschaffen. Die Verbraucher
sollten erleben, dass Bio-Produkte nicht nur sinn-
voll fur Umwelt und Gesundheit sind, sondern
auch ein sinnliches Erlebnis darstellen. Die Bio-
Erlebnistage wurden begleitet von zahlreichen
dezentralen Veranstaltungen (s.u.). Auch im Jahr
2003 sollen wieder in verschiedenen Stddten im
Rahmen des Bundesprogramms Bio-Erlebnistage
stattfinden.

» Dezentrale Veranstaltungen

Durch den direkten Kontakt zu den Verbrauchern
werden mit Wanderausstellungen, Informations-
stdnden und Veranstaltungen auf Bio-H6fen, Miih-
len, Béckereien etc. die anderen Maf3nahmen zur
Verbraucherinformation ergénzt. Zwolf Wander-
ausstellungen werden bundesweit jeweils eine
Woche lang an belebten 6ffentlichen Orten ge-
zeigt. Die Ausstellungen informieren tiber die
Besonderheiten des 6kologischen Landbaus und
seiner Produkte und geben Antworten auf die
wichtigsten Verbraucherfragen. Aulerdem wer-
den zwolf Informationsstdnde produziert und
auf Wochenmaérkten und Messen aufgestellt,
um hier Informationen und Broschiiren zu ver-

teilen und die Mdoglichkeit zum personlichen
Gesprach zu bieten.

Veranstaltungen wie Fihrungen und ,offene
Tiiren“ werden in Zusammenarbeit mit Schulen,
Initiativen und Institutionen vor Ort auf Bio-Ho6fen,
in Miithlen und Backereien und anderen Verar-
beitungsstdtten durchgefihrt.

» Information von Jugendlichen

zum Okologischen Landbau
Jugendliche werden mit speziellen Informations-
veranstaltungen angesprochen, um ihr Interesse
an der Landwirtschaft allgemein und insbeson-
dere am 6kologischen Landbau und seinen Er-
zeugnissen zu wecken. Zwei Show-Trucks mit
Multivisionsshows und zusétzlicher Ausstattung
sind vor allem in Schulen, aber auch bei Jugend-
Events im Einsatz. Die Show-Trucks transportieren
die Multivisions-Shows als audiovisuelles Medium
und bieten dariiber hinaus interessante und in-
teraktive Moglichkeiten, den dkologischen Land-
bau und seine Produkte kennen zu lernen. Inte-
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ressante ,,Give-aways“ werden wdahrend der Ver-
anstaltungen verlost bzw. verteilt.

» Kindergartenspiele zum 6kologischen
Landbau
Kinder wissen hdufig sehr wenig tiber die moder-
ne Landwirtschaft und tiber die Herkunft von
Lebensmitteln. Gerade im Vorschulalter werden
jedoch grundlegende und nachhaltig wirksame
Vorstellungen geprdagt. Darum wird im Rahmen
des Bundesprogramins eine Spielkiste entwickelt,
die Kindern im Alter von drei bis sechs Jahren
Informationen tber die Landwirtschaft und ins-
besondere iiber dkologische Produktionsweisen
vermitteln. Das gegenstédndliches Gruppenspiel
~Kater Kriimels Bauernhof” bietet die Moglich-
keit, auch eine ganze Kindergartengruppe ein-
zubeziehen. Ein Begleitheft fiir Erzieher und Er-
zieherinnen bietet neben der Spielerkldrung all-
gemeine Hintergrundinformationen, zahlreiche
zusatzliche Spielideen sowie weitere Anregun-
gen zur Bearbeitung des Themas. Die Spielkiste
wird allen Vorschuleinrichtungen in Deutschland
kostenlos zur Verfiigung gestellt.

» Filmwettbewerb fiir Filmhochschulen

Mit einem Filmwettbewerb fiir Filmschulen, -hoch-
schulen und -fachhochschulen zum Thema Oko-
logischer Landbau werden insbesondere Studen-
ten, Jugendliche und allgemein junge Verbrau-
chergruppen angesprochen. Die prédmierten
Filme/Spots werden in der Offentlichkeit vorge-
fiuhrt, um so die Akzeptanz des 6kologischen
Landbaus zu steigern und eine Verbesserung des
Images der 6kologischen Lebensmittelherstellung
sowie 6kologisch erzeugter Produkte zu unter-
stitzen.

Der Wettbewerb wird in drei Kategorien verge-
ben: 30-Sekunden-Spots, 5-Minuten-Filme und
20-Minuten-Filme.

» Koordination der MaBnahmen zur Verbrau-
cherinformation mit Herstellern und Handel
Die im Rahmen der Informationskampagne fir
Verbraucher (C2) beschriebenen EinzelmafBnah-
men werden zeitlich auf die Verbraucherinforma-
tionsaktionen von Herstellern und Handlern von
Bio-Lebensmitteln abgestimmt. In verschiedenen
Verkaufsstédtten werden Displays mit der Broschiire
aus der Informationskampagne (s.0.) sowie Infor-
mations- und Verkostungsstdnde aufgestellt.

» Evaluierung von Mafnahmen im Bereich
»Verbraucherinformation®
Die im Rahmen der Informationskampagne fiir
Verbraucher (C2) beschriebenen EinzelmafBnah-
men werden wissenschaftlich begleitet. Die Effek-
tivitdt der MaBnahmen sowie deren Einfluss auf
die Verbraucher werden untersucht, um aus den
gewonnenen Erkenntnissen Konsequenzen fiir
die laufenden und kiinftigen Projekte ziehen zu
kénnen.

C3 Aufbau eines Bildarchivs zum
okologischen Landbau

Fiir bestimmte MaBnahmen des Bundespro-
gramms, wie das zentrale Internet-Portal, die
Prasentation des 6kologischen Landbaus auf
Messen sowie ganz allgemein fiir die Zusammen-
arbeit mit Massenmedien ist es von groSer Be-
deutung, einen Pool an geeigneten Bildern zur
Verfiigung zu stellen, so dass die Aufnahmen bei
Bedarf nicht erst zeitraubend organisiert werden
miissen.



Hierfir wird ein Bildmaterial-Archiv mit
2.000 bis 3.000 Bildern uiber den ¢kologischen
Landbau aufgebaut.

Erste Bilder stehen bereits seit Oktober 2002
im zentralen Internetportal zum Herunterladen
zur Verfiigung. Die Fotos dienen dazu, den 0ko-
logischen Landbau als moderne Form der Land-
wirtschaft zu dokumentieren. Bei der Orientie-
rung im Fotoarchiv hilft ein ausfiihrliches Schlag-
wortverzeichnis auch Nicht-Fachleuten, die ge-
winschten Motive zu finden.

C4 Informationsmaterialien zum 6kologischen
Landbau fiir allgemeinbildende Schulen

Bei der Information von Kindern und Jugendlichen
iiber den 6kologischen Landbau und die Nah-
rungsmittelherstellung spielen die allgemeinbil-
denden Schulen eine wichtige Rolle. Ob und wie
erfolgreich diese Themen vermittelt werden, hdngt
wesentlich davon ab, wie gut das Informations-
material ist, das zur Verfiigung steht.
Informationen iiber den 6kologischen Land-
bau und seine Verarbeitungsprozesse werden

dazu fiir alle Stufen allgemeinbildender Schulen
in einer verstdndlichen und attraktiven Weise
aufbereitet und fiir den Unterricht zur Verfigung
gestellt, um so das Verstdndnis fiir diese Wirt-
schaftsweise zu fordern. Neben einer Sachanalyse
und methodischen und didaktischen Hinweisen
gehoren zu den Materialien Foliensédtze, Kopier-
vorlagen fiir Arbeitsblitter und Ubungen sowie
Vorschlédge fir Exkursionen und Projekte, die auch
auBerhalb des Schulbetriebes einsetzbar sind. Die
Unterrichtseinheiten und Materialien werden im
Internet-Portal zum Download bereit gestellt und
die Schulen werden entsprechend iiber die Be-
reitstellung informiert.

C5 Wettbewerb ,,Okologischer Landbau
in der Schule“

Uber den Unterricht hinaus bietet ein neuer
Wettbewerb Anreiz, sich aktiv und mit Spal3 an
der Sache mit dem Okologischen Landbau zu
beschéftigen. Schiiler und Schulklassen unter-
schiedlicher Altersstufen konnen sich am Wett-
bewerb beteiligen und das Thema in einer dem
jeweiligen Unterrichtsfach entsprechenden Form
bearbeiten. Ob Horspiele, Collagen oder Websites,
das Handwerkszeug bestimmen die Schiiler selber.
Die eingereichten Vorschldge werden von einer
Jury bewertet, die die besten Arbeiten auszeichnet.
Die Preise werden den Gewinnern 6ffentlich tiber-
reicht.

C6 Informationen fiir Mitarbeiter in Lebensmit-
teleinzelhandel und Naturkostfachhandel

Der Préasentation der Bio-Produkte kommt bei
der Kaufentscheidung eine entscheidende Bedeu-




tung zu, denn ,das Auge kauft mit“. Hiufig wird
diese Bedeutung unterschétzt oder es fehlt an
qualifizierten Mitarbeitern, die sich mit den Er-
wartungen der Kunden und der entsprechenden
Prasentation der Produkte beschaftigen. Eine un-
fachgemaBe Prasentation der Bio-Produkte min-
dert jedoch nicht nur den Kauferfolg, sondern
tragt zu einem rickstédndigen Image des 6kolo-
gischen Landbaus bei.

Ein spezielles Fortbildungskonzept soll die vor-
handenen Defizite bei den Mitarbeitern des Le-
bensmitteleinzelhandels und, getrennt davon,
bei den Mitarbeitern des Naturkostfachhandels
verringern. Mit geeigneten Materialien (Hefte,
Folien und Bildmaterial) sowie mit Einfiihrungs-
und Fortbildungskursen, einschlieSlich Exkursio-
nen zu 6kologisch bewirtschafteten Betrieben der
Land- und Erndhrungswirtschaft, wird hier ein
entsprechendes Angebot geschaffen. Das Fortbil-
dungskonzept und die entsprechenden Materia-
lien sind auch tiber die Anwendung im Rahmen
des Bundesprogramms hinaus tibertragbar und
nutzbar.

C7 Konzepte, Checklisten und Leitfaden zur
Bewertung der Prasentation von Bioproduk-
ten in verschiedenen Verkaufsstatten

Als eine weitere MaBBnahme zur Verbesserung
der Prdsentation von Bio-Produkten wird ein
Konzept zur ,Bewertung der Prasentation von
Bio-Produkten® erarbeitet. Filialen des Lebens-
mitteleinzelhandels sowie weitere Verkaufsstdtten
(Naturkostfachhandel, Backer, Fleischer etc.) ha-
ben dann die Moglichkeit, die Prasentation ihrer
Bio-Produkte durch Testpersonen priifen zu
lassen.

Die Ergebnisse werden bewertet und entspre-
chende Verbesserungsvorschlédge ausgearbeitet.
Auf Wunsch werden besonders gelungene Prasen-
tationen im zentralen Internet-Portal gezeigt.

C8 Informationen iiber den Einsatz 6kologisch
erzeugter Produkte fiir Gastronomie und
Gemeinschaftsverpfleger

Die Produkte des 6kologischen Landbaus spielen
bisher in der AuBer-Haus-Verpflegung nur eine
untergeordnete Rolle. Gerade in diesemn Markt-
segment liegt jedoch fiir die zukiinftige Verbrei-
tung von Bio-Produkten eine grof3e Chance. Viele
Restaurantbesitzer und Leiter von GroBkiichen
verfiigen nur tiber diffuse Informationen zu Bio-
Produkten. Probleme bei der Warenbeschaffung,
mit dem Mehrpreis sowie Fragen nach der Pro-
duktqualitdt und dem Vorverarbeitungsgrad wer-
den als Einstiegshiirde empfunden. Oft verhin-
dern auch Berithrungséngste einen ersten Kon-
takt mit dem Thema oder die Unternehmen sind
so klein, dass niemand fiir eine sorgfaltige Auf-
arbeitung des Themas freigestellt werden kann.



Entsprechendes Informationsmaterial gibt ei-
nen Uberblick tiber Basiswissen zum ¢kologischen
Landbau und iiber die verschiedenen Aspekte des
Einsatzes 0kologisch erzeugter Lebensmittel in
GroBkiichen. AuBBerdem gibt ein Leitfaden fiir
die Einfiihrung und den erfolgreichen und kon-
tinuierlichen Bezug der Produkte praxisnahe
Hinweise.

Bundesweit werden Informationsveranstal-
tungen fiir alle Sparten von Grofiverbrauchern
durchgefiihrt, wo neben grundlegenden Infor-
mationen die Mdglichkeit zum personlichen
Kontakt geboten wird. Dariiber hinaus werden
Workshops und Exkursionen zu landwirtschaft-
lichen Betrieben angeboten. Den Unternehmen
werden die Chancen dargelegt, die ein Einstieg
in diesen neuen Marktbereich bietet. Fachspezifi-
sche Fragen konnen erértert und Kontakte
gekniipft werden.

Zusatzlich gibt eine Hotline von Juli 2002 bis
Oktober 2003, téglich von 8:00 bis 11:00 Uhr
kompetent Auskunft und bietet ergdnzende
fachliche Informationen fiir interessierte Unter-
nehmen.

C9 Pramierung von Bio-Kéchen

Neben den eben genannten Informationsange-
boten tber den Einsatz §kologisch erzeugter
Produkte fiir Gastronomie und Gemeinschafts-
verpfleger (C8) helfen auch , Vorbilder®, Vorur-
teile und Berithrungséngste abzubauen. Zur
Unterstiitzung der umfangreichen Informations-
angebote werden daher im Wettbewerb Bio-Star
2003 Betriebe prémiert, die in ihrem Unterneh-
men ein 6kologisches Konzept verwirklicht
haben. Der Wettbewerb unterscheidet sechs
Kategorien (Mensen, Betriebskantinen, Sozial-

einrichtungen, Gastronomie/Hotellerie, Catering-
Unternehmen sowie Schulen und Kindertages-
stdtten). Die Preisverleihung erfolgt auf der
INTER-NORGA im Mérz 2003. Die Konzepte der
Preistrager werden auf der ANUGA 2003 vorge-
stellt. Die pramierten Unternehmen kénnen
anschlieffend ihre Auszeichnungen fir ihr
eigenes Marketing nutzen.



Evaluierung des gesamten Bundes-
programms Okologischer Landbau

Zundchst wird ein Konzept zur Evaluierung des
gesamten Bundesprogramms Okologischer Land-
bau erarbeitet. Es dient als Grundlage fiir eine
weitere Ausschreibung zur Durchfiihrung der
Evaluierung. Die Evaluierung hat zum Ziel, u.a.
die folgenden Fragen zu beantworten:

P Ist die MaBnahmenkombination im Bundes-
programimn geeignet, die spezifischen Ziele
des Bundesprogramms zu erreichen

» Sind die Programmziele erreicht worden?
Welche MaBnahmen sollten fortgefiihrt
werden, ggf. auch in verdanderter Form?

P> War die (relative und absolute) finanzielle
Ausstattung der MaBnahmen angemessen?

P Ist die Umsetzung (Ausschreibung und Ver-
gabe) durch die Geschéftstelle des Bundes-
programins effektiv erfolgt?

MaRnahmengruppe D und E
»Forderung von Forschungs- und
Entwicklungsvorhaben sowie von
MaRnahmen zum Technologie- und
Wissenstransfer im 6kologischen
Landbau“

Wissens- und Erfahrungsliicken gelten als map-
gebliche Hemmnisse fiir eine Ausweitung des
Oko-Landbaus. Diese Liicken sollen durch die
Intensivierung der Forschung geschlossen werden.




Die staatliche Férderung von Forschung und
Entwicklung ist insbesondere deshalb notwendig,
weil der 6kologische Landbau in weitaus geringe-
rem MaBe von Forschungsergebnissen aus der
Industrie profitiert als der konventionelle Land-
bau. Angesichts des weitgehenden Verzichts des
okologischen Landbaus auf Zukaufsbetriebsmittel
sowie der vergleichsweise geringen GroS3e dieses
Teilsektors lohnt es sich fir die Industrie hdufig
kaum, hier in Forschung und Entwicklung zu
investieren. Die fehlenden Kenntnisse wiederum
hemmen die Weiterentwicklung und Produktions-
steigerung des 0kologischen Landbaus.

Das BMVEL hat darum auf der Grundlage der
Vorschlédge der Projektgruppe ein ,Programm zur
Forderung von Forschungs- und Entwicklungs-
vorhaben sowie von Manahmen zum Technolo-
gie- und Wissenstransfer im 6kologischen Land-
bau® entwickelt. Das Programm verfolgt das Ziel,
bedeutsame Wissens- und Erfahrungsliicken im
okologischen Landbau zu schliefen und damit
seine Wettbewerbsfdhigkeit von der Erzeugung
bis zum Absatz nachhaltig zu verbessern. Es rich-
tet sich an Hochschul- oder Forschungseinrich-
tungen, privatwirtschaftliche Unternehmen oder
Verbande sowie Einrichtungen der Ressortforschung
des BMVEL. Es ist beabsichtigt, das bislang bis Ende
2003 befristete Programm weiter fortzusetzen.

Auf der Basis dieses Programms werden zum
einen zu bestimmten Themen, die zur Deckung
eines spezifischen Beratungs- und Entscheidungs-
hilfebedarfs im BMVEL beitragen, Forschungsauf-
trdge vergeben.

Fiir andere aus diesem Programm ableitbare
Vorhaben, die nicht unmittelbar zur Deckung
des Bedarfs des Ministeriums beitragen, kann das
Ministerium auf der Basis einer besonderen For-
derrichtlinie Zuwendungen bzw. Zuweisungen
gewahren. Die Richtlinie unterscheidet Vorhaben

im Bereich der Erzeugung, Verarbeitung und
Vermarktung von Produkten innerhalb des An-
hangs I des EG-Vertrages (Vorhaben innerhalb des
Agrarsektors) und Vorhaben auB3erhalb der Erzeu-
gung, Verarbeitung und Vermarktung von Pro-
dukten des Anhangs I des EG-Vertrages (Vorhaben
auBerhalb des Agrarsektors). Der Zielsetzung des
Programms folgend werden Vorhaben insbeson-
dere zu folgenden Bereichen gefordert:

» Vorhaben zur Verbesserung der Effizienz
landwirtschaftlicher Produktionsverfahren,
um so die Wachstumschancen fiir den Markt
von Bio-Produkten zu erhéhen.

» Vorhaben, die neue Strategien suchen, um
eine artgerechte Tierhaltung mit der wirt-
schaftlichen Rentabilitdt und der Verbesserung
der Qualitédt zu vereinbaren.

» Vorhaben, die den 6kologischen Landbau
moglichst optimal mit den Zielen des Natur-
schutzes abstimmen.

» Vorhaben, die Losungen fiir die drdangenden
Probleme im Bereich der Lagerung, Erfassung,
Verarbeitung und Vermarktung 6kologisch
erzeugter Produkte suchen.

» Vorhaben, die den Technologietransfer in die
Praxis unterstiitzen und vorantreiben.

» Vorhaben, die vorhandene Wissensliicken iiber
Probleme im politischen, rechtlichen und
gesellschaftlichen Umfeld des 6kologischen
Landbaus schlief3en.

Das Programm zur Férderung von Forschungs-
und Entwicklungsvorhaben, die Richtlinie sowie
der Anhang I des EG-Vertrages und eine Liste
bereits vergebener bzw. bewilligter Forschungs-
auftrage/Projekte finden sich unter der Internet-
adresse www.bundesprogramm-oekolandbau.de
in der Rubrik ,MaBnahmen und Ausschreibungen®.



3. Die Umsetzung
des Bundesprogramms

Das Vergabeverfahren

Die Umsetzung des Bundesprogramms erfolgt
weitgehend iber die Vergabe von Auftragen.
Dabei sind die Vorgaben des Vergaberechts zu
beriicksichtigen.

Die Bedingungen und Kriterien fiir die Teil-
nahme stehen im Ausschreibungstext und/oder
den Verdingungsunterlagen. Die Leistungen wer-

Die Begleitausschiisse

Ein tibergreifender Ausschuss begleitet das gesamte
Bundesprogramm. Die Mitglieder dieses Ausschus-
ses bieten zum einen den notwendigen wissen-
schaftlichen Uberbau und zum anderen haben
sie den fachlichen Hintergrund, um die Inhalte
des Programms auf die tatséchlichen Bediirfnisse
des 6kologischen Landbaus abzustimmen.

Mitglieder des Begleitausschusses
Bundesprogramm

den je nach Art und Umfang in Lose aufgeteilt,
um auch kleinen und mittleren Unternehmen
die Moglichkeit zu bieten, am Wettbewerb teil-
zunehmen.

Die fristgerecht eingegangenen Angebote
werden seitens der Geschéftsstelle gepriift, die
letzte Entscheidung tiber den Zuschlag liegt
beim Bundesverbraucherministerium.

Zur Bewertung der Angebote werden in den
meisten Féllen externe Gutachter sowie Mitglie-
der des Begleitausschusses hinzugezogen. In der
Jury fur die Entscheidung tiber die Vergabe des
Internet-Portals waren beispielsweise neben den
Mitarbeitern der BLE vier Vertreter des BMVEL
und jeweils ein Vertreter des Bundesverbandes

Prof. Edda Miiller Geschéftsfiihrendes Prasidiumsmitglied
des Bundesverbandes der Verbraucher-

zentralen und Verbraucherverbdnde

Elke Roéder Geschaftsfithrerin des Bundesverbandes
Naturkost, Naturwaren Herstellung und

Handel e. V.

Thomas Dosch Bioland — Bundesverband fiir organisch

biologischen Landbau e. V.

Vorsitzender des ,Bund Okologische
Lebensmittelwirtschaft* (BOLW)

Dr. Felix Prinz
zu Lowenstein

Fachgebiet Okologischer Landbau
Universitdt Gesamthochschule Kassel

Prof. Dr. Jirgen He3

Prof. Dr. Stephan Dabbert Institut fiir Landwirtschaftliche
Betriebslehre Universitdt Hohenheim

der Verbraucherzentrale, der Zentralen Marke-
ting-Gesellschaft der deutschen Agrarwirtschaft
(CMA) sowie der Bundesforschungsanstalt fiir
Landwirtschaft (FAL) vertreten.

Dartiber hinaus werden die Projekte des Bun-
desprogramms zusétzlich von eigenen Ausschiis-
sen begleitet. Die Mitglieder dieser Ausschiisse
haben genau definierte Funktionen und sind so
ausgewdhlt, dass insgesamt das spezifische Fach-
wissen fiir die Beurteilung und Unterstiitzung
der Projekte mit den jeweiligen Besonderheiten
und Zielgruppen bereit gestellt werden kann.
Stellvertretend fiir die Begleitausschiisse der Ein-
zelmaBnahmen sei hier als Beispiel der Beirat
zum zentralen Internetportal aufgefihrt.



Mitglieder des Begleitausschusses zum zentralen
Internetportal Okologischer Landbau

Dr. Felix Prinz zu Lowenstein Vorsitzender des ,,Bund Okologische Vertretung der Interessen
Lebensmittelwirtschaft* (BOLW) der Oko-Verbinde im Beirat

représentiert als praktischer Landwirt
zudem die Zielgruppe Landwirte

Prof. Dr. Ulrich Hamm Fachhochschule Neubrandenburg Fachwissen im Bereich Handel
und Vermarktung
(speziell Marketing fiir Lebensmittel)

Prof. Dr. Jiirgen He3 Universitédt Kassel Mitautor des Bundesprogramms Okologischer
Fachgebiet Okologischer Landbau und detaillierte Kenntnis der
Land- und Pflanzenbau Zielsetzung des Programms

Fachwissen beziiglich Forschung im
okologischen Landbau

Richard Marxen Agentur M&P PR

Prof. Dr. Angelika Meier-Ploeger Universitdt Kassel Fachwissen zur attraktiven Gestaltung des
Fachgebiet Okologische Lebensmittel- Portals fir die Zielgruppe ,Kinder und
qualitdt und Erndhrungskultur Jugendliche®

Dr. Hiltrud Nieberg Forschungsanstalt fiir Landwirtschaft (FAL) Mitautorin des Bundesprogramms,

Expertin des Okologischen Landbaus

Anne Ort-Gottwald Redakteurin bei der Zeitschrift Brigitte Verbindung von Interesse an Themen des

des Verlags Gruner + Jahr in Hamburg okologischen Landbaus mit den professio-

nellen Kenntnissen iiber ihre Vermittlung
an eine breite Offentlichkeit

Hans Heinrich Matthiesen Hessischer Rundfunk, Frankfurt (Landfunk) Kenntnis des Informationsbediirfnisses auch
der konventionellen Landwirte
Geschéftsfiihrender Vorstand des Verbands Beitrag zum Ziel des Portals, mdéglichst viele
Deutscher Agrarjournalisten (VAD]J) Landwirte iiber den 6kologischen Landbau
zu informieren

Joachim Weckmann Geschaftsfihrer Fachwissen im Bereich Verarbeitung als
Markisches Landbrot GmbH Pionier im Bereich 6kologischer Backwaren
in Verbindung mit umfangreichen entspre
chenden Kenntnissen zur Thematik Internet

Doris Senf Einkduferin der Mensa Oldenburg Fachwissen fiir ein praxisgerechtes Informations-
Pionierin des Einsatzes von Bio-Produkten angebot fiir die AuBer-Haus-Verpflegung
in der Gemeinschaftsverpflegung

Dr. Steffen Borzner Agentur ,,public affairs® Fachwissen fiir ein effizientes Schnittstellen-
Betreiber der Internetseite management mit den Internetangeboten
www.demeter.de der Verbande des dkologischen Landbaus




Markus Buch

Mitinhaber von ,,Buch - der Markt®,
einem mittelstdndischen Familien-
unternehmen im Taunus.

Gute Kenntnis sowohl der Gegebenheiten
im konventionellen Handel.

Langjédhrige und erfolgreiche Erfahrungen in
der Bio-Vermarktung (In seinem Verbraucher
markt werden 10% des Umsatzes mit Bio-Pro
dukten erzielt, ein Reformhaus ist integriert).
Beitrag, das Angebot noch exakter an die
Anforderungen der Mitarbeiter und Unter-
nehmer im Handel anzupassen.

Prof. Dr. Helmut Krcmar

TU Minchen,

Fakultét fir Informatik —

Lehrstuhl fiir Wirtschaftsinformatik
Themen: Informationsmanagement und
Computerunterstiitzung fir Gruppenarbeit;
Projekt ,,Okoradar®, ein innovatives Internet-
portal mit Beteiligung von iber 80 deutschen
Unternehmen und Institutionen.

Fachkenntnisse aus dem Bereich Informations-
und Kommunikationstechnik

Dipl.-Ing. agr. Hubert
Redelberger

Hessisches Dienstleistungszentrum fiir
Landwirtschaft, Unternehmensberatung

Fachberater fiir Betriebswirtschaft
im o6kologischen Landbau

Antje Mann

Leiterin des Erndhrungsreferats der
Verbraucherzentrale Bayern

Kenntnis der Informationsbediirfnisse

der Verbraucher aus der Beratungspraxis
bezuglich Bio-Produkte

Erfahrung, wie dieses Informationsbediirfnis
uber das Medium Internet abgedeckt werden
kann.
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