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Prisfalsomt gkofor brug

Mette Wier, Amternes og Kommunernes For skningsinstitut

Efterspargsen efter gkologiske fedevarer er vokset kraftigt i Danmark og mange andre vestlige lande de
seneste ti ar. Forbruget udger dog stadig kun fa procent af det samlede fedevareforbrug i de fleste lande.
| dag er det en nicheproduktion, men den har maske potentialet til at opna betragtelige markedsandele. |
et nyligt afsluttet projekt “Efterspergslen efter gkologiske fadevarer” er det analyseret hvilke faktorer,
der kan styrke en sadan udvikling. Projektet er udfart af AKF og DMU i regi af Forskningscenter for
@kologisk Jordbrug.

Vaekst pa det danske marked

Danmark er specielt velegnet til analyser af det gkologiske marked, fordi det danske forbrug set i
international sammenhaang er meget hgjt og der kan konstateres nogenlunde velfungerende markeder
uden de barrierer, der ellers ofte sesi udlandet.

| projektet betragtes udviklingen fra starten af 1997 til dutningen af 1998 og i denne periode har
akoforbruget har vaaet stigende. Mgerivarer har den starste gkologiske markedsandel. Den er godt
10% og dermed over dobbelt s hgj som markedsandelen for bade mel/brgd-varer, samt frugt og grent.
Her ligger markedsandelen pa 4-5%. Lavest ligger kadprodukter, hvor gkologisk kad endnu har en
marginal position pa markedet, idet markedsandelen er omkring 1,5%.

Hvad er konsekvenserne af et prisfald?

| projektet konkluderes, at forbruget af gkologiske varer er langt mere prisfalsomt end forbruget af
konventionelle varer. Dette resultat er helt centralt og viser, at hgje merpriser pa gkovarer er en
afgarende barriere for stigende omsagtning. Det beregnes bla., at fald i merprisen pa fx gkologiske
mejerivarer pa 20% alt andet heever gkoandelen for mejerivarer fra 10% til 15%. Da forbruget er
prisfelsomt, vil politiske tiltag rettet mod denne parameter veze effektive. Det kan fx vaae at fritage
gkologiske varer for moms, yde tilskud til gkologisk produktion eller palasgge afgifter pa konventionel
landbrugsproduktion, fx afgifter pa pesticider og kunstgadning. Analysen i dette studie viser, at sddanne
tiltag ale vil have markante effekter.

Hvem er den gkologiske forbruger?

| projektet analyseres hvilken betydning forskellige sociogkonomiske og demografiske
forbrugerkarakteristika har. Det konkluderes fx, at bade forbrugerenes alder og deres barns alder har
betydning for deres gkoandelene. Sdledes har yngre forbrugere under 40 & og smabgrnsfamilier hgjest
okoandele — dog er denne indflydelse ofte forskellig fra vare til vare. Ved enkelte varer er det de addre
forbrugere over 60 &r, der har de hgjeste gkoandele, og ved andre varer er det familier med starre barn,
der har de hgjeste gkoandele.

Et andet interessant resultat er, at forbrugets prisfelsomhed er forskellig i forskellige typer husstande.
Generelt har husstande med hgje gkoandele lavest prisfelsomhed, og omvendt har husstande med lave
gkoandele hgj prisfalsomhed. En konsekvens af dette er, at prisfald pa gkologiske varer vil have starst
effekt i husholdninger med lave gkoandele — her er merprisen tilsyneladende en afgerende barriere. |
husholdninger med hgje gkoandele er forbruget i hgjere grad afhaangig af andre faktorer, og @get sag
opnas méaske bedst ved andre virkemidler end at sadtte prisen ned.
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