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Forbrug af gko-varer
Af seniorforsker Mette Wier, AKF

Efterspargsen efter gkologiske fedevarer er vokset kraftigt i Danmark og mange andre vestlige lande de
seneste ti ar. Forbruget udger dog stadig kun fa procent af det samlede fedevareforbrug i de fleste lande.
| dag er det en nicheproduktion, men den har maske potentialet til at spraange alle rammer og opna
betragtelige markedsandele. | et nyligt afsluttet projekt “Efterspergslen efter gkologiske fadevarer” er
det analyseret hvilke faktorer, der kan styrke en sédan udvikling. Projektet er udfert af AKF og DMU i
regi af Forskningscenter for @kologisk Jordbrug.

Vaekst pa det danske marked

Danmark er specielt velegnet til analyser af det gkologiske marked, fordi det danske forbrug set i
international sammenhaang er meget hgjt og der kan konstateres nogenlunde velfungerende markeder
uden de barrierer, der ellers ofte sesi udlandet.

| projektet betragtes udviklingen fra starten af 1997 til dutningen af 1998 og i denne periode har
akoforbruget har vaaet stigende. Mgerivarer har den starste gkologiske markedsandel. Den er godt
10% og dermed over dobbelt s hgj som markedsandelen for bade mel/brgd-varer, samt frugt og grent.
Her ligger markedsandelen pa 4-5%. Lavest ligger kadprodukter, hvor gkologisk kad endnu har en
marginal position pa markedet, idet markedsandelen er omkring 1,5%.

Foretages samme analyse af de enkelte varer i modsadning til hele varegruppen er variationen langt
stgrre — ogsa inden for grupperne. Inden for mejerigrupppen er der starst spredning — i spidsen ligger
madk, der har en markedsandel p& hele 17%.

| alle varegrupper, undtagen kad, har der parallelt med vaksten vaget faldende gkoprisi forhold til
prisen pa de konventionelle varer. Ved kadprodukter ses derimod stigende ekoprisi forhold til en
faldende konventionel pris. Det ggede salg kan derfor ikke forklares ved udviklingen i de relative priser,
men skyldes sandsynligvis en “indtraangningseffekt”, hvor salget stiger stet til givne eller stigende priser.
Forklaringer bag denne effekt kan vaae gget udbud, eget markedsfaring eller skiftende praderencer, dvs.
stigende interesse for gkologiske varer, uanset prisudviklingen. En del af keadmarkedet — visse typer
oksekad — ser ud til at vaare praget af kogalskabsskandalen, hvilket sandsynligvis kommer til udtryk i, at
hakket oksekad har kadgruppens hgjeste vaskst patrods af en betragtelig merpris. Selvom kogalskab
endnu ikke var konstateret i Danmark pa dette tidspunkt (1997/98), kan det alligevel pavirke
kedmarkedet for savidt, at forbrugerne har mistillid til den offentlige kontrol.

Nye og gode data

Projektet har haft adgang til data fra analyseingtituttet GfK Danmark A/S, GfK ConsumerScan. Her
opgares forbruget af gkologiske og konventionelle fadevarer og tilherende priser for et panel bestaende
af 2000 repraesentativt udvalgte husstande i rene 1997-98. Dette datasad har muliggjort analyser, der
ikke er foretaget for, hverken herhjemme eller i udlandet.

Forklaringsmodel
| modellen forklares vareforbruget bl.a. ud fra andringer i de gkologiske varers priser i forhold til de
konventionelle varers priser og forbrugernes disponible indkomst eller deres samlede private forbrug. |



modellen er en trend inkluderet, der har til formd at indtraangningseffekten, der dakker flere
underliggende udviklinger, jf. ovenfor.

Betydning af priser og forbrugsniveau

Forbruget af gkologiske varer viste sig at vaae langt mere prisfelsomt end forbruget af konventionelle
varer. Dette resultat er helt centralt og viser, at hgje merpriser pd gkovarer er en afgarende barriere for
stigende omsatning. Det viser ydermere, at salget af gkovarer vil stige markant, hvis merpriserne falder.
Estimationerne viser, at salget vil stige procentvist mere end prisfaldet, da de estimerede priselasticiteter
er over 1. Ydermere ses, at animalske produkter er mere prisfelsomme end vegetabilske. Et andet
interessant resultat er, at alle gkovarerne er ”luksusvarer”, idet den gkologiske del af forbruget stiger
med det samlede forbrugs starrelse. Ogsa dette resultat stér i modsaaning til resultaterne for de
konventionelle fadevarer, der i stort set ale tilfadde er sikaldte “nedvendige” varer. Betragtes enkelte
varer inden for mgerigruppen, kan det konstateres, at der generelt ses hgjere pris- og
indkomstfalsomhed, jo mere forarbejdede produkterne er.

Hvad er konsekvenserne af et prisfald?

Ved hjadp af modellen kan det beregnes, at fald i merprisen pa gkologiske varer pa 20% at andet lige
kan gge forbruget markant. @koandelen for mejerivarer kan stige til 15%, for mel/bradvarer til knap 7%,
for kedvarer til godt 2% og for avrige fedevarer til knap 6%. Daforbruget er prisfelsomt, vil politiske
tiltag rettet mod denne parameter vaae effektive. Det kan fx vaae at fritage gkologiske varer for moms,
yde tilskud til gkologisk produktion eller palasgge afgifter pa konventionel landbrugsproduktion, fx
afgifter pa pesticider og kunstgadning. Analysen i dette studie viser, at sddanne tiltag alle vil have
markante effekter.

Hvem er den gkologiske forbruger?

| projektet analyseres hvilken betydning forskellige sociogkonomiske og demografiske
forbrugerkarakteristika har. Det kan konkluderes, at bade forbrugerenes alder og deres berns alder har
betydning for deres gkoandelene. Sdledes har yngre forbrugere under 40 & og smabgrnsfamilier hgjest
okoandele — dog er denne indflydelse ofte forskellig fra vare til vare. Ved enkelte varer er det de addre
forbrugere over 60 &r, der har de hgjeste gkoandele, og ved andre varer er det familier med starre barn,
der har de hgjeste gkoandele. Generelt ser det ud til, at foraddrene farst og fremmest kaber gkologisk af
de varer, bagrnene spiser meget af, og disse varer varierer med bgrnenes alder. Ved
husholdningsindkomst og bymaeessighed er der indikation for, at hgjere husholdningsindkomst og bopad i
byomrader ferer til hgjere gkoandel, men billedet er ikke helt entydigt.

Et andet interessant resultat er, at forbrugets prisfelsomhed er forskellig i forskellige typer husstande.
Generelt har husstande med hgje gkoandele lavest prisfelsomhed, og omvendt har husstande med lave
gkoandele hgj prisfalsomhed. En konsekvens af dette er, at prisfald pa gkologiske varer vil have starst
effekt i husholdninger med lave gkoandele — her er merprisen tilsyneladende en afgerende barriere. |
husholdninger med hgje gkoandele er forbruget i hgjere grad afhaangig af andre faktorer, og @get sag
opnas méaske bedst ved andre virkemidler end at sadtte prisen ned.
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