Offentliche Wahrnehmung der L andwirtschaft

Prof. Dr. Remar v. Alvendeben,

L ehrstuhl far Agrarmarketing der Universitat Kiel
4 Jahrestagung der Thiringer Landwirtschaft am 27.02.2002 in Erfurt

1. Landwirtschaft ausder Sicht der Bevolkerung

2. Landwirtschaft ausder Sicht der Meinungsmultiplikatoren

3. Darstellung der Land- und Ernahrungswirtschaft in der
Werbung

4. Die Rolle der Medien

5. Auswirkungen der BSE-Krise

6. Konsequenzen fur die Landwirtschaft
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Das der zeitige | mage der L andwirtschaft

Positiv: - Landwirte + Landwirtschaft

- Direktabsatz + Produkte aus der Region

- Alternativer Landbau

- Bereitschaft zur Untersttitzung der L andwirtschaft
Negativ: - Agrarchemie

- Tierhaltung

- einzelne Agrarprodukte ( z.B. Fleisch )

- Agrarpolitik

| nsgesamt: Positive Grundstimmung
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Semantisches Differential zum Begriff

, Landwirtschaft* - Zahl der Nennungen

Eigenschaft trifft zu Gegensatzliche
vall, teils, vall, Eigenschaft
weitgehend teils weitgehend

wertvoll 30 - - wertlos

schwer 24 6 - nicht schwer

Seqlely 18 9 3 hallich

laut 18 9 3 leise

hell 17 9 4 dunkel

warm 17 5 8 kalt

unnatdrlich
ungesund

Quelle: Susanne Sies: Assoziationstest zu ausgewahlten Begriffen aus dem Themenbereich , L andwirtschaft* . Diplomar beit
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Entwicklung der 6ffentlichen Meinung
- 1980 bis 2000 -

Prozent

75 75
65 65
55 55
45 45
35 35
25 25
15 15
5 5

80 82 84 86 88 90 92 94 96 98 2000
Jahr

Quelle:Institut fur Gartenbautkonomie der Universitat Hannover Verbraucher befragung in Hannover 1980, 1985, 1986, 1989
Institut fur Agrarokonomie der Universitat Kiel, Verbraucherbefragung in Kiel 1995, 2000
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Die L andwirtschaft:
Umweltschitzer oder -belaster ?

Entwicklung der 6ffentlichen Meinung

- 1980 bis 2000 -
Prozent
Umweltbelaster
60 60
40 40
20 20
Umweltschitzer
0] 0]

80 82 84 86 88 90 92 94 96 98 2000
Jahr

Quelle:Institut fur Gartenbaudkonomie der Universitéat Hannover Verbraucherbefragungin Hannover 1980, 1985, 1986, 1989
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Mehrheit fur bauerliche Betriebe (1n % )

Dieser Meinung stimmeich
voll zu weitgehend schon teills/ schon weitgehend voll zu
Zu eher zu teils eher zu Zu

| ch bin daflir, daf3 die Landwirtschaft aus |l ch bin daftir, daf? die L andwirtschaft
vielen bauerlichen Betrieben besteht, da |eher aus grof3en Betrieben, ahnlich den
dies unsere Umwelt, Natur und

L andschaft besser erhalt der Umwelt und L andschaft nicht.
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Journalisten-,

und Bevolkerungsmeinung im Vergleich

Mittlere Skalenwerte

1=Volle Zustimmung zur linken Aussage

Die Landwirtschaft sollte, wiedie Industrie,
stets die moder nste Technik einsetzen.

Die Landwirtschaft pflegt und erhélt unsere
L andschaft. Die Landwirtschaft ist keine
Belastung fur unsere Umwelt.

Das Ansehen von Bauerinnen und Bauern wird
vor allem durch eigene Fehler in der
L andwirtschaft gefahrdet.

In der Landwirtschaft sollte weniger
Mineraldinger und Pflanzenschutzmittel
verwendet werden. Auch, wenn dadurch die
Nahrungsmittel teurer werden.

4= telldteils

12,8
0 3,3

03,5
14,3

14,8
: 3,6

12,8
: 1,8

7=\Volle Zustimmung zur rechten Aussage

Die Landwirtschaft sollte wieder mehr wie friher
wirtschaften, mit mehr kor perlicher Arbeit und
weniger mit Technik.

Durch die Landwirtschaft wird unsere
L andschaft in Mitleidenschaft gezogen. Die
L andwirtschaft belastet unsere Umwelt stark

Bauerinnen und Bauern sind im Grunde
vertrauenswurdig. lhr Ansehen wird vor allem
durch Uberzogene Skandalberichtein den M edien
gefahrdet.

In der Landwirtschaft sollte die Verwendung von
Mineraldingern und Pflanzenschutzmitteln nicht
eingeschrankt werden, weil sonst die
Nahrungsmittel teurer werden.
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Jour nalisten-, und Bevolkerungsmeinung im Vergleich
Mittlere Skalenwerte

1=Volle Zustimmung zur linken Aussage 4= teils/teils 7=Volle Zustimmung zur rechten Aussage
Die Landwirtschaft solltein Zukunft lieber B: 4,1 DieLandwirtschaft sollte zuktnftig vor allem
weniger Nahrungsmittel zu hoheren Preisen J: 3,1 vieleund preiswerte Nahrungsmittel herstellen.
produzieren.

I ch bin bereit, fir Fleisch, Eier, B: 3,8 Ich moéchtefiur Fleisch, Eier, Milchprodukte usw.
Milchprodukte usw. das Doppelte zu bezahlen, nicht mehr als bisher ausgeben. Denn ich bin der
wenn die Tiere, von denen diese Produkte J: 25 Meinung, daf3 die grofl3en Bestandein der
stammen, nur in kleinen Bestanden gehalten Tierhaltung zumeist problemlos sind.

wer den.

=

Eier, Gefllgel und Fleisch sollten so billig wie B: 4 Die Tierhaltung in grol3en Bestanden ist in jedem
maoglich er zeugt wer den. Deshalb kann auch J: 5,7 Fall abzulehnen. Lieber sollten Eier, Geflligel und
nicht auf Tierhaltung in grof3en Bestanden Schweinefleisch teurer werden.

ver zichtet werden.

Der Vorwurf gegen grof3e Tierbestande ist B: 3,7 Tierhaltungin grof3en Bestanden ist sehr
stark Ubertrieben, denn die meisten deutschen J: 47 verbretet und sollte noch starker kritisiert
Bauer nhéfe haben eher kleine Tierbestande. werden.
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Vergleich ,Naheder Journalisten zu einer politischen Partei®

mit ,, Bundestagswahler gebnis 1994, Zweitstimmen*, in %

Bundestagswahler gebnis | Nahe von Jour nalisten zu einer pol. Partei
1994, Zweitstimmen ohne , keine Nahe"; ohne , keine Angaben*

SPD 36,4 35,3

FDP 6,9 12,9

Bindnis 90/

Die Grinen 7,3 27,3

PDS 4.4 6,3

Sonstige 3,5 1,6

Total 100 100

Quelle: Eigene Darstellung nach: WEISCHENBERG, S., LOFFELHOLZ, M., SCHOLL ,A.(1994): , Journalismusin
Deutschland! 1, Merkmale und Einstellungen von Journalisten. In: Media Per spektiven, 39.Jg.(4), S.154-166, S.162 sowie:
Auszug aus KURSCHNERS VOLKSHANDBUCH (1994): Deutscher Bundestag, 13. Wahlperiode, Vorlaufiges Ergebnis der
Wahl zum 13. Deutschen Bundestag am 16. Oktober 1994, S.63
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Beurteilung von Agrartechnologien durch den Verbraucher

1989 - 2000
Skalen: 1 = sehr viel mehr Nachtelle, 5 = sehr viel mehr Vortelle
Technologie Mittelwerte
1989 2000
Freilandhaltung von Schweinen - 4,5
M elkmaschinen 4,1 4,3
Her kdmmliche Pflanzenziichtung 4,0 4,2
Alternativer Landbau 4,2 3,9
Herkdmmliche Tier zlichtung 34 3,6
Automatische Tierfltterung 31 34
Mineraldinger 2,6 3,2
M elkroboter - 3,0
Gentechnik bel Pflanzen 2,9 2,4
Chemischer Pflanzenschutz 1,9 2,2
Gentechnik bel Tieren - 2,1
Frage: Jede Technik hat ihre Vortelle und Nachtelle. Ich nenne lhnen jetzt einige neuere Techniken in der
Landwirtschaft. Kénnen Sie mir anhand dieser Skala sagen, bel welcher dieser Techniken die Vortelle oder die
Nachteile flr die Menschheit Uiberwiegen? Bitte nennen Sieeine Ziffer von 1 - 5.
(Q#il_lze:ﬂl)_)ehrstuhl far Agrarmarketing der Universitat Kiel. Verbraucherbefragungen in Hannover und Kiel 1989 ( n=326) und Kiel 2000
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Die Rolleder M edien

1. Reflektionshypothese

M edienberichte spiegeln Bevolkerungsmeinung wieder

2. Verstarkungshypothese

M edienberichte ver starken Bevolker ungsmeinung

3. Kontrollhypothese

Medien = Meinungsmacher

4. Negativismustendenz

Kritische Meinungen werden bevor zugt

Fazit: Der Medientenor ist sowohl Ursache als auch Folge der offentlichen Meinung
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BSE-Krise als,, SchllUsselereignis®

1. hoher Nachrichtenwert - I nteresse an zusatzlichen I nformationen bam
Publikum, damit ...

2. hohe Aufmerksamkeit bel den Journalisten, die weitere | nformations-
nachfrage beim Publikum ver muten.

3. Aktivierung von Interessengruppen, die eine Chance sehen, dal’ ihr
Anliegen beachtet wird, weil esin ein etabliertes Thema pal3t, damit ...

4. Entscheidungsdruck auf Politik, Wirtschaft und Verwaltung - Aktionismus
- Reaktion auf Forderungen, die auf fiktiven Zusammenhangen beruhen.

( nach Kepplinger )
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Anzahl der BSE-Artikd in der deutschen Presse von
1985-2002

Jan. 2ON
Mar. 1996: Diskussion Uber Konse- ’

Offizielles Statement des quenzen der BSE-Krise
britischen Gesundheits-

/ ministers Uber einen
\ pOter?tlelhl ené;szam ggimg / Nov. zoh
zwischen un Erster BSE-Fdl einer

deutschen Kuh

Jun. 1994 / Feb. 1995: o 135
- in
Importverbote fr Nov. 1999:
britisches Rindfleisch ; ;

Streit zwischen EU mit D
nach Deutschland >

und Frk. wegen
Jan. 1990: R Aufhebung des britischen

Erster BSE - ; Importverbotes
Artikel
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‘ — Frankfurter Allgemeine Zeitung, Frankfurter Rundschau, Berliner Zeitung, General-Anzeiger-Bonn, Der Spiegel, Focus‘
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Bildinfor mationen

- sind ,, schnelle Schisseins Gehirn,, ( Kroeber-Rid )

- wer den bevor zugt und schneller wahrgenommen

- werden besser behalten

- unterlaufen die gedankliche Kontrolle der Empfanger
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L ern- und Vergessenskurven

Vertellte Werbung Massierte Wer bung
. 7Erinnerungin%  Erinnerungin %
Wochen 0 1|0 ZL) 40 4|0 40

Wochen

nach Zielske ( 1959)
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BSE: Entwicklung des Anteilsder Besorgten
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Dic BSE-Diskussionen der leteten Jahre haben
mich stark ;l.'uruna-.in:ln:r't.
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Die BSE-Diskussionen der letzten Jahre Konnfen
mich auch nicht mehr erschiitiern,
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Veranderung des Fleischver brauchs 2001
In Prozent gegentiber dem Vorjahr
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1997

Durch die heotigen Nahrungsm ittel werden wir
nhl-.*li:hq:q*d vergifiet.
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Burch das Georede ihor Rickstdinde in unseron Nahrungs-
mitteln wird dem Yerbravecher unndtig Angst gemacht.
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2001

Durch die heutlgen Nabrungsm ittel werden wir
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Dureh das Gorede her Rickstinde in unseren Nahrungs-
mitieln wird dem Verbroucher unnbtig Angst gemuacht.
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Verunsicherung ueber Nahrungsmittel in Deutschland ( West )

5 4 Zustimmung 1)
4,8

4,6
Angst berechtigt

4,0
3,8 3,8

Schleichend ver giftet
Ablehnung 1)

— 1 1 T 1 1T 1T T 1T T T T T T T T T 1
1984 88 89 94 95 97 98 99 2001

1) Skala von 1 (=volle Ablehnung) bis 7 (=volle Zustimmung)

Quelle: Lehrstuhl Agrarmarketing, Universitaet Kiel, ver schiedene Unter suchungen
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Grad der Verunsicherung bel unterschiedlichen L ebensmitteln
Kiel 1997

Rindfleisch 3,6
Schweinefleisch
Gefluegelfleisch
Eier
Fisch
Wein
Gemuese
Obst
Milch/Milchprodukte 2,3

Brot/Backwaren 2.3

2 2,6 3,2 3,8
arith.Mittel ( 1 = sehr sicher ; 5=sehr verunsichert)

Quélle: Institut fuer Agraroekonomie, Lehrstuhl fuer Agrarmarketing, Verbraucherbefragung in Kiel 1997 ( n=334)
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Beurteilung der Nahrungsmittelqualitat

allgemein im Vergleich zu fruher

Tendenz 1994 | 1999 2001
eher besser 20 29 33
gleichgeblieben 34 40 36
eher schlechter 46 31 31
Saldo besser-schlechter| -26 -2 +2
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Beurteilung der Nahrungsmittelqualitaet 2001

im Vergleich zu frueher - Saldo der Nennungen in %

schlechter Saldo

|§

Joghurt

Brot

Kaese
Obst/Gemuese
Butter
Frischmilch
Nahrungsmittel allg.
Kartoffeln

Eier
Wurstwaren
Fisch
Kalbfleisch
Haehnchen
Rindfleisch
Schweinefleisch

N
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o
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Queélle: Institut fuer Agraroekonomie,
Lehrstuhl fuer Agrarmarketing, Verbraucherbefragung
in Kiel 2001 (n=225)
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Kauferanteile ausgewahlter Bioproduktein Prozent
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Fleisch und Fleischprodukte

1989 1994 1999 2001
Jahr der Er hebung
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| ntensiv-K aufer anteile ausgewahlter Bioprodukte in Prozent
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Fleisch und Fleischprodukte

1984 1989 1994 1999 2001
Jahr der Erhebung
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Besser e Eigenschaften von Bioprodukten im Zeitablauf

ly 1969
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Dur chschnittlicher akzeptierter Mehrpreisder Kaufer von
Bioprodukten im Zeitablauf
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1994
Jahr der Erhebung

L esebeispiel: 2001 akzeptieren die Biokaufer einen durchschnittlichen Mehrpreis von 18%.
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Entwicklung der Hauptmotivationen der Kéaufer von Bioprodukten in Prozent

Frage: Was hat Sie dazu veranlafdt, Bioprodukte zu kaufen? Dazu haben wir einige
Griinde gesammelt und auf diesen Kértchen notiert. Bringen Sie bitte die fir Sie
wichtigsten Grinde in eine Reithenfolge, d.h. das Kartchen mit dem fiir Sie wichtigsten
Grund an dieerste Stelle, das mit dem nachst Wichtigsten an die zweite Stelle etc..

Prozent

Gesunder

Umweltfreundlicher

Besserer 1589
o Geschmack =
= ) 1994
= Weni 1999
eniger
W 2001
Ruckstande
Zufall

Sonstige Griinde
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Schluf3folgerungen

1. Trotz BSE-Krisen

- hat die Verunsicherung der Verbraucher langerfristig abgenommen
- hat sich die Wahrnehmung der Nahrungsmittelqualitat ver bessert

2. Die Wahrnehmung wird nach Produkten differenziert
- hegativ: Fleisch
- positiv: Milchprodukte, Brot, Obst/Gemuse

3. DieBSE-Krise hat

- Tierschutzbedenken ver starkt
- Meinungen polarisiert
- starkeAuswwkungen Im politischen Bereich
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, Paradigmenwechsdl in der Landwirtschaft®

® , weg vom Denken in Produktionsmengen und

-kosten

® hin zu Qualitatsfragen und Wertschopfung im

landlichen Raum®

(Renate Kunast im Vorwort ,, Regionen Aktiv - Land gestaltet Zukunft® im September 2001 )
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Konsequenzen fur die Landwirtschaft

® Kosten senken
® Marktnischen nutzen
® Angriffsflachen verringern

® Sympathien nutzen
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