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@kologi med positiv klimaeffekt: Ja tak

Forbrugerne har stor tillid til, at gkologiske varer bidrager til at reducere drivhuseffekten, og
det pavirker til en vis grad deres indkgb.

Af Laura Mgrch Andersen, ph.d.-studerende, AKF eAdvKommunalForskning

Tre ud af fire danskere mener, at klimaforandringesr et meget alvorligt problem, og holdningen
deles af de gvrige europaeere. | 2009 skal Kgbeneva veert for FN's klimakonference, og
jagten pa individuelle Cbesparelser har haft plads i primetime pa DR. ®ssamninger har
ogsa betydning for den gkologiske produktion. @geloe gnsker at veere en del af Igsningen og
ikke en del af problemet, og i starten af marts eddirér valgte @kologisk Landsforenings
generalforsamling, at det kommende ars fokusonms&deveere "Energi i gkologisk fgdevare-
produktion — klodens klima”.

Forbrugerne stoler pa gkologien

AKF har spurgt ca. 2.000 husstande om deres ofsaté gkologi, herunder om gkologiens
betydning for drivhuseffekten. 1 2007 viste svareatdidt over halvdelen af svarpersonerne mente,
at gkologi kunne veere med til at mindske drivhiedeén, og en femtedel mente, at der ikke var
nogen forskel pa gkologisk og konventionelt landsrbetydning for drivhuseffekten. En anden
femtedel vidste ikke, om der var forskel pa gkadkigig konventionel produktion pa dette punkt,
mens kun fem procent mente, at gkologi var meat iige drivhuseffekten. | 2008 er tilliden til
gkologiens gavnlige klimaeffekt faldet en smule.dulet lidt under halvdelen, der mener, at
gkologi er godt for klimaet. Den mest markante amgder, at andelen af "ved ikke” er steget til en
fierdedel. Befolkningen har altsa stadig meget sllad til, at @kologi kan bidrage til at reducere
drivhuseffekten. Men tvivien er maske ved at smiigeind, og arets fokusomrade er derfor meget
velvalgt.

Tilliden pavirker indkab

Ud over svarpersonernes opfattelse af gkologi hagsa set pa de samme personers indkgb af
fadevarer i 2006. Og nar disse oplysninger kokd@smsen, ser vi, at tre fierdedele af de
husholdninger, der keber meget gkologi, menerkaliogi kan mindske drivhuseffekten, dvs.
vaesentligt flere end i befolkningen generelt. Fabale analyser tyder da ogsa pa, at denne tillid
ager forbrugernes vilje til at kabe gkologiske vaselv nar der tages hgjde for, om de samme
forbrugere mener, at gkologien har positive effegfedyrevelfeerd og menneskers sundhed. Der er
altsa god grund til ikke at skuffe forbrugerne jeétel punkt.

Klimaet skal inddrages

CO»-udledning var ikke pa dagsordenen, da gkologiemsdipeggende principper blev fastlagt, og
farst nu er princippet om klimamaessig baeredygtigi#ede] ind i gkologien. Generelt er det dog
sadan, at mange forbrugere opfatter @-maerkede saneklimavenlige, og til en vis grad lader det
pavirke deres forbrug. Det er derfor vigtigt, ablmkien i praksis beveeger sig mod en gget
klimamaessig baeredygtighed, og at forbrugernes véstakser for gkologi pa den made omseettes
til en kaligere planet. Det er dog ogsa vigtighaske, at klimaeffekter ikke er det eneste,
forbrugerne interesserer sig for, og kortsigtedergeter i form af fx bedre sundhed vil nok stadig
veje tungest.



