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Diffuser des connaissances:

trucs, astuces et enseignements
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Activite typique de diffusion de connaissance

site web, flyer,
communiqué de
presse

meédias, etc.

Activité de diffusion

0 1 ans de project 2 3

e Comment améliorer la diffusion pendant le project?

e Comment améliorer la diffusion a long terme de votre recherche?
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Diffuser bien les resultats de recherche ...

... est important pour justifier des fonds nationales

... porte les messages clé au groupe cible par ...
- la définition des résultats utilisables

- 'adaptation de résultats pour les groupes cibles
- choisir les outils et les canaux appropriés

- |'établissement d'un lien avec les groupes cibles

... est difficile parce que ...

- des résultats consolidés sont disponibles seulement a la fin d'un projet
- de la nécessité de publier premierement dans des journaux scientifiques
- de I'adaptation aux besoins et aux langues nationales




Le plan de diffusion ...

.. Appartient a chaque projet des recherche, mais souvent tres standardisé
.. Devrait étre développé conjointement avec le plan de |la recherche

.. Contribue a améliorer la recherche

.. Assure une communication continue avec le public cible




Indiquez vos groupes cibles

Habituellement: Les agriculteurs, les conseillers, les
politiciens, les transformateurs, les chercheurs, etc.

Soyez plus précis!

- Indiquez vos groupes cibles

- Clarifiez vos messages
- Sélectionner les outils et les canaux en conséquence
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Output de 8 CORE Organic | projets

technical guides/leaflets

media release

popular articles

workshops-reports

other presentations

presentations/posters at scientific conferences

other publications

peer reviewed papers
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Fiches techniques

Mettre |'accent sur les recommandations

Chaque photo avec légende:
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Articles en journaux et magazines

* Important pour I'adaptation nationale
e Attrayante pour les médias locaux
* Prérequis: contacts établie avec des journalistes
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Outils pour la diffusion en continu

 E-newsletters
idéal pour des grands projets avec de
groupes cibles bien définis

e Social media, p.e. facebook
- pour obtenir des feedback du pu
- voir les entrailles de votre projet
- besoin de personne engagée
-> vérifier dans votre consortium



Diaporama avec texte

* Narration visuelle pour les recherches en cours

* Pour étre embarqués sur le site, facebook, etc.

* Engraissement des verrats: maintenus avec des femelles ou séparée?
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4




Présentations PPT avec commentaire
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Vidéo-diaporama: outil peux colteux

Membre du projet comme narrateur
Disposez dessus: photos, vidéos, graphiques, titres, etc

o Différents narrateurs pour différentes langues

* Praticiens comme témoignages




Exemple 1: Extraits de 4 vidéos prises en 4 langues
lors d'une réunion de projet (lien vers YouTube)



https://www.youtube.com/watch?v=gsafH-PqLFY
https://www.youtube.com/watch?v=gsafH-PqLFY

Exemple 2: Extraits de 2 vidéos prises lors d'une
démonstration de machines (lien vers YouTube)

Milo Stoecklin

- Conseiller en agriculture bio, FRI



https://www.youtube.com/watch?v=I9pTTYzymEg
https://www.youtube.com/watch?v=I9pTTYzymEg

Vidéos sur YouTube

e Qutil puissant pour présenter votre projet, de nouvelles techniques

e Pour atteindre un public que vous ne attenez généralement pas
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YT-Vidéos: ciblée et durable

TILMAN-Org Video

xternal websites

225
Searchon YT
150
D
Proposed by YT
Fﬂtﬂuarzﬁﬂ Marz 2013 April 2013 Mai 2013 Juni 2013 Juli2013 Auquszﬂ‘lﬂ

(] agriculture biologique
(] eculture bio

(] biclogique

[ culture biologique
[l engrais vert

[] grande culture bio
(] grande culture

] |abour 2013

[] engrais 2013

[ eulture maraichére
(] ferme biclogique
(] culture sans labour

(] sans labour



Recommandations pour les chercheurs

e Un mélange d'outils et de canaux bien planifié -> meilleur impact.

* Présenter les résultats des recherches dans les médias/canaux établis.
 Produire du matériel de diffusion ensemble avec les groupes cibles.

e Mettre a jour les outils existants au lieu de produire de nouveaux outils.
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zkolandbau.de

Das Iinfarmationsportal

Sie befinden sich hier: Startsete

Erzeuger i
Verarbeiter Nachrichten
Hindler Okplogische Weinkultur in der
Hauptstadt ECOV.’N h n und e
GroBverbraucher 10.05.2013 DO® Fakten cund um r
den Skologischen d
Am ersten Maiwochenende folgten etwas 300 .. Landbau
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Bloweinverkostung "Stadt Land '-'-'?lN" in die ) . DGS-Videos
Kinder St.-Elisabeth-Kirche nach Berlin-Mitte. 35 Weinglter boten eine breite Vielfalt
Gkologisch erzeugter Weine zur Verkostung an. » Mehr lesen .,
Lehrer
Ausflugsplaner 'Bio-Termineg in Stadt
Journalisten und Land’ erschienen

0B.05.2013



D'autres possibilités de coopération
a wE= |
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Recommandations pour les
organismes de financement

Demander des plans de diffusion plus élaborés.

Définir des indicateurs pour mesurer le succes des activités de
diffusion.

'Expertise de diffusion devrait étre consideré plus dans
évaluation des projets.

Soutenir les consortiums en diffusion.
orgprints.org ne suffit pas pour assurer une diffusion durable,

Fournir « récompense financiére » pour les projets pg@metteurs

pour |'adaptation nationale.



Useful information

| Research & Innovation

European Commission > Research > Sclence-society > Guide to successful communications

Homepage

| Communications strategy

\_ Media relations With a view to enhancing the impact of research funded by the EU,
. and to foster dialogue and debate, the Seventh Framewaork
L Websites Programme (FP?7) grant agreement requires project participants to

communicate and engage with actors beyond the research I_nmm:r_a“ﬁ!

Publications A
= community. The relevant clauses in the grant agreement (/L’ 22 kB) E

e Presentations are shown here. Plans for these outreach activities should already be
outlined at proposal stage. These plans are in turn taken into account
L Audiovisual media during the evaluation process.
L External resources This website is intended to assist project coordinators and team
leaders to generate an effective flow of information and publicity
W Case histories about the objectives and results of their work, the contributions made

i =) 1 AL ] £

| 'l Lo

e http://ec.europa.eu/research/science-
society/science-communication/index_en.htm
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Tel. : ++41 62 865 72 31

/% Contact : Thomas Alfoldi Ackerstrasse, CH-5070 Frick
L ]
FIBI‘ E-mail : thomas.alfoeldi@fibl.org

: Contact : Ulla Bertelsen
€0 HNols= RN \y\ww.coreorganic2.org
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