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Medierne rolle i det ggede forbrug af gkologi

Mediernes ggede fokusering pa at gkologi er sundt samt omtale af fund af pesticider i frugt og
grent kan maske veere en del af forklaring pa det stigende forbrug af gkologi gennem de sidste
par ar. Iser hos de allerede overbeviste gkologiske forbrugere der er mere bekymrede for

pesticider i maden end andre typer af forbrugere.

Motiver til at kabe gkologisk

Forbrugerne bekymrer sig i stigende grad om hvad de spiser. At spise handler derfor ikke leengere
udelukkende om at blive mzt, men i hgj grad ogsa om at udtrykke en bestemt livsstil og om
sundhed. At spise gkologisk er én made at udtrykke sig pa, men forbrugerne er ikke ens nar det
gealder deres motiver for at kebe gkologisk. Nogle kaber gkologisk af hensyn til egen sundhed,
andre af hensyn til miljget mens andre igen har helt andre grunde til at veelge den gkologiske
variant. | et stgrre projekt der undersgger betydningen af forskelle i holdninger til gkologi, samt
vurderer stabiliteten i forbrugernes efterspgrgsel (CONCEPTYS), har vi udsendt et spgrgeskema til
2000 forbrugere i 2002, 2007 og 2008. Skemaet der sparger til holdninger vedrerende sundhed,
gkologi og fadevarer generelt er udsendt til GfK’s forbrugspanel, der dagligt registrerer forbrug af
blandt andet fgdevarer. Pa basis af de indsamlede holdningsdata har vi opdelt panelet i seks
forskellige grupper afhangig af deres holdning til og tilfredshed med gkologi, engagement i
fadevarer i det hele taget samt deres omsorg for ting der reekker ud over den nzre familie,
eksempelvis naturen og kommende generationer (fiernomsorg). Disse grupper kaldes; de
overbeviste, de positive, de maerkeopmarksomme, de kvalitetsbevidste, de ligeglade og de
skeptiske. De overbeviste er karakteriseret ved at have stor tillid til gkologi og en hgj grad af
fjernomsorg, mens de skeptiske udger den anden modpol med lav tillid til gkologi og en lav grad af

fjernomsorg.

Forbrug af gkologisk frugt og grant

Forbruget af gkologisk frugt og grant er tordnet fremad de sidste par ar og den gkologiske andel af
frugt og grant er steget stat bade i supermarkeder, hos granthandlere og i discountbutikker fra 2000
og frem til nu. Det betyder at stigningen i forbruget ikke alene kan tilskrives at gkologisk frugt og

grent er blevet tilgeengelig i flere typer af butikker. Heller ikke fremkomsten af nye gkologiske



varianter ser ud til at give hele forklaringen pa den voksende andel. Kigger man pa de seks gruppers
adfaerd pa markedet i 2005 (se figur 1) star de tre mest positive grupper (de overbeviste, de positive
og de meaerkeopmarksomme) for 86 % af den totale omsatning af frugt og grent. Mellem 2005 og
2007 ager de "overbeviste” deres mangde andel for grant fra 14 til 23 %, de positive fra 7 til 9 %
og de markeopmarksomme fra 8 til 10 %. De gvrige grupper (de kvalitetsbevidste, de ligeglade og
de skeptiske) viser kun en mindre stigning i forbruget af gkologisk grgnt. Som det fremgar af
figuren giver tilsvarende tal for frugt det samme billede. Det vil sige at den store stigning i salget af
gkologisk frugt og grant primaer skyldes et gget forbrug hos de overbeviste forbrugere. Hvad der er
veerd at bemarke er dog, at mens de overbeviste gger den gkologiske andel af frugt og grent bade i

2006 og i 2007 sa ses stigningen blandt de andre grupper primeert i 2007.

Figur 1: Maengdeandelen (%) af gkologisk frugt og grgnt for forskellige segmenter
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Der er dog forskel pa hvor de forskellige forbrugergrupper keber gkologisk frugt og grent. Mens de
overbeviste, de positive og de maerkeopmarksomme har en stgrre gkologisk andel for frugt i
supermarkeder end i discount butikker kgber de andre segmenter; de kvalitetsbevidste, de ligeglade
og de skeptiske en starre eller ligesa stor andel gkologi i discount butikker som i supermarkeder.

Nar det geelder grant har de kvalitetshevidste, de ligeglade og de skeptiske en gkologisk andel der er



dobbelt sa stor i discountbutikker som i supermarkeder. Det lader til at de ikke sa overbeviste

forbrugere bedst nas gennem discountbutikkerne.

Information

Nar forbruget @ges uden at priserne falder, kan det skyldes at forbrugerens preeferencer @nder sig.
Det ggede fokus pa indholdet af pesticider i frugt og grent eller pa sundhedsveerdien af gkologi kan
vere en drivende faktor for forbrugerens stigende gnske om at kabe gkologisk. Ud af de 2000
adspurgte forbrugere svarer 45 % i 2002 at de ofte eller ret ofte var bekymrede for pesticider i
fadevarer. Dette tal er steget til 52 % i 2008. De “overbeviste” er mere bekymrede end andre
forbrugere som det fremgar af figur 2. 1 2007 svarer 65 % af disse at de er bekymrede for pesticider
i maden mod kun 33 % af de skeptiske. Kun 8 % af de overbeviste bekymrer sig sjeeldent eller
aldrig om pesticider i maden. De overbeviste ser ogsa i langt hgre grad gkologi som en lgsning da

de har starre tillid til de gkologiske produkter.

Figur 2: Svar pa spgrgsmalet om hvor ofte du bekymrer dig om pesticider i maden
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Samtidig er det tydeligt fra nedenstaende figur 3 at de overbeviste i hgjere grad synes det er vigtigt
at deres mad er uden tilsetningsstoffer. Hele 65 % af de overbeviste navner tilsetningsstoffer som
vigtige, men kun 28 % af de skeptiske. Der ikke er nogen naevneveerdig forskel grupperne imellem

nar det geelder vigtigheden af at maden er sund eller fedtfattig.

Figur 3: Svar pa spgrgsmalet: ”Hvor vigtigt er det at min mad er sund, fedtfattig eller fri for tilsetningsstoffer”
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Sammenlignes den stigende bekymring med mediernes ggede omtale af indholdet af pesticider i
frugt og grant kan det maske ogsa vere en del af forklaring pa det stigende forbrug, iseer hos de
allerede overbeviste. Fra 2000 og frem til slutningen af 2007 har vi indsamlet artikler fra
artikeldatabasen INFO media omhandlende enten fund af pesticider i konventionel frugt og grgnt
eller at gkologi er sundere. Som det fremgar af figur 4 er der i 2007 111 artikler der neevner at
gkologi er sundere hvilket er en voldsom stigning fra 2006. Nar det galder omtale af pesticider i
frugt og grent er det isar i 2006 at der fokuseres pa fund, men ogsa i nogen grad i 2007. Hvis
antallet af artikler der omtaler fund af pesticider sammenholdes med de overbevistes stagrre
bekymring for pesticider i maden ser det ud til at der er en sammenhang mellem mediernes
daekning af indholdet af pesticider i frugt og grent og det stigende forbrug af gkologisk frugt og

grent. Den ggede daekning af at skologisk er sundere kunne ogsa vere en medvirkende faktor til at



gge forbruget blandt de mere skeptiske forbrugere i 2007. Om der er hold i disse pastande vil vi

undersgge nermere i CONCEPTS de naste maneder.

Figur 4: Antallet af artikler der naevner fund af pesticider i frugt og grgnt eller at gkologi er sundere
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Laes mere om segmenter i "Hvorfor kaber forbrugerne gkologi” Katherine O’Doherty Jensen et al. side 91
til 130 i ”Udvikling, vaekst og integritet i den danske gkologisektor”. ICROFS vidensynteste

http://ecowiki.org/uploads/OekologiskUdvikling/ICROFS rapport 1-Oekologisk udvikling.pdf

Leaes mere om CONCEPTS projektet pa projektets hjemmeside
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