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Uber uns ZMP BOL

Bundesprogramm
/ ~ / . Okologischer
L Landbau
s 4

ZMP: Zentrale Markt- und Preisberichtstelle

fur Erzeugnisse der Land-, Forst- und
Ernahrungswirtschaft GmbH,

Bonn, Berlin, Hamburg, Stuttgart, Minchen
144 Mitarbeiter

Aufgaben:

e Kontinuierliche Beobachtung der Markte

e schnelle, ausgewogene und qualitativ hochwertige Berichterstattung
e Marktransparenz fur alle am Markt Beteiligten

Finanzierung:

e Absatzfonds der deutschen Agrarwirtschaft, Holzabsatzfonds
e Eigeneinnahmen, Schutzgebuhren, Bundeslander

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Uber uns ZMP BOL
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isc

OCMA ==

Produkte / Markte

Vieh und Fleisch
Eier und Geflugel
Milch

Ackerbau
Gartenbau

Forst und Holz

Querschnitt
Seit Gber 15 Jahren: Oko-Markt-Berichterstattung

o

e \Verbraucher, Groliverbraucher, Marktforschung
e Internationale Markte

e Medien, Offentlichkeitsarbeit

Verbreitung der Ergebnisse

Print: z. B. Wochen-, Monatspublikationen, Jahrbucher, Studien, Faxabruf
Elektronisch: Onlinedienste, Newsletter, SMS

Prasentationen

Fach- und Publikumsmedien

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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ZMP-Analyse 2008 auf Basis des ACNielsen Handelspanels

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels



Umsatzentwicklung der Bio-Lebensmittel in
Deutschland, (ohne Genussmittel und AuRer-Haus-Verzehr)

P Bundesprogramm
’ Okologischer
Landbau

Umsatze in Mrd. Euro 205 2,7 301 3,10 3,5 3,9 4,6 5,45
Wachstum zum Vorjahr - +32% +11% 3% +13% +11% +18% +18,4%
BLEH

[ Naturkostfachgeschafte

B Reformhauser

O Handwerk

B Erzeuger

O Sonstige

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Quelle: Prof. Dr. Ulrich Hamm, Fachgebiet Agrar- und Lebensmittelmarketing,
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Universitat Kassel 2000 — 2006, 2007: Schatzung ZMP auf Basis GfK, Nielsen, bioVista




Faktoren des Umsatzwachstums
von Bio-Produkten

ZMp EOL

Bundesprogramm
’ Okologischer
Landbau

Veranderung in % jeweils gegenuber dem Vorjahr

B Umsatzwachstum B davon durch Preis

17,9 19

-0,9

2005:2004 2006:2005

Quelle: Berechnungen der ZMP auf Basis GfK und Prof. Hamm, Universitat Kassel

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

M davon durch Menge

18,4

2007:2006




Umsatzentwicklung nach Einkaufsstatten ZMP BOL

Bundesprogramm

. TV BRI
Umsatzanderung 07 vs. 06 in % OCMA =

Gesamt 18,4
B Naturkostfachhandel 8.6
B SB-Warenhaus > 5000 gm 30,4
B Verbrauchermarkte bis 5000 qm 19,3

O Supermarkt/kl. LEH bis 1500 gm 24,0

I Discount 28,3

O Drogeriemarkt 12,4
[0 Backer/Metzger 121,6

[ Erzeuger/Wochenmarkt [ ]10,4
[0 Obst- u. Gemuisefachgeschéft -6,8

B Getrankeabholmarkt 19

O Restl. Einkaufsstatten [ 12,6

*Basis: alle Bio-Produkte, die die ZMP beobachtet auf Basis GfK, Nielsen und bioVista:
Frische: Brot, Fleisch, Fleischwaren/Wurst, Geflugel, Obst, Gemuse, Kartoffeln, Eier,
Molkereiprodukte: Kase, Konsummilch, Quark, Joghurt, Butter; restl. Produkte: Baby-Glaskost,
Nudeln, Tiefkiihl-Gemiise, Musli, Mehl, pflanzliche Brotaufstriche, StiRgeback, Gemuse- und
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Obstsaft. Einkaufsstattengewichtung auf Basis der Erkenntnisse aus BOL-Projekt 020E367/F.




Umsatzentwicklung nach Segmenten BOL

M Bundesprogramm
’ Okologischer
Landbau

Umsatzanderung 07 vs. 06 in %

alle Produkte * 18,4

Frische

Molkereiprodukte 28,2

Trockensortiment 29,5
Baby-Glaskost
Safte 22.0

*Basis: alle Bio-Produkte, die die ZMP beobachtet auf Basis GfK, Nielsen und bioVista:

Frische: Brot, Fleisch, Fleischwaren/Wurst, Gefligel, Obst, Gemuse, Kartoffeln, Eier,

Molkereiprodukte: Kase, Konsummilch, Quark, Joghurt, Butter;

restl. Produkte: Baby-Glaskost, Nudeln, Tiefkiihl-Gemuse, Musli, Mehl, pflanzliche Brotaufstriche,

SuRgeback, Gemuse- und Obstsaft. Einkaufsstattengewichtung auf Basis der Erkenntnisse aus
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels BOL-Projekt 020E367/F.




Bio-Umsatz Ranking

ZMP  BOL
O CMA ==

Umsatze in Mio. Euro, 2007

Gemuse 327 Naturjoghurt 49
Obst Nudeln* 47
Brot TK-Gemiise 46
Fleisch/Wurst/Geflugel
! . U9 Butter 43
Baby-Glaskost
SuRgeback 37
Kase
| ' H-Milch 31
Frischmilch Pflanzliche ”
Eier Brotaufstriche
Gemusesaft 26
Kartoffeln
Frucht- und Naturquark 24
Trinkjoghurt
Obstsaft Mehl |]12
Mdasli Fruchtquark |5

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK Haushaltspanels (Frische) und der Handelspanels von Nielsen und bioVista

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels (MOIkerelprOdUkte’ Trockensortlment, Saﬂe)




Bio-Anteile Ranking

ZMP _BOL

Bundesprogramm
Okologischer

Mengenanteile der Bio-Produkte in % der gesamten Warengruppe, 2007 @C[L/L[;_ Landbau

Baby-Glaskost

Gemusesaft 21.6

Musli 15,2
Frischmilch [l 11,3

pflanzl.Brotaufstrich | ]10
Naturjoghurt [l 9
Eier geprintet | ]6,7

TK-Gemtuse | ]5,8

Frischgemuse []4,9

Nudeln* []4,8

Brot []4,7

Frischkartoffeln []4,4

Kase (Thekenware) ;4,1
3,9

Naturquark

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Frischobst 3,9

Mehl [{2,9
Frucht-u.Trinkjogh. §2,6

Butter §2,4
Obstsaft _] 2,3
Rindfleisch [J2,1 _ e
SiiRgeback [1,7
Kase (SB-Ware) | 1,4
H-Milch }1,3
Fruchtquark |1

Fleischwaren/Wurst _]0,8 =
Schweinefleisch |05 5
Geflugel 0,4 &

und der Handelspanels von Nielsen und bioVista
(Molkereiprodukte, Trockensortiment, Safte)




Bio-Wachstums Ranking

Absatzveranderung 07 vs. 06 in %

SuRgeback

Frucht- und Trinkjoghurt
Naturquark
Frischmilch
Naturjoghurt

Mehl

TK-Gemduse

Brot

Musli

Obstsaft

Nudeln
Fleischwaren/Wurst
H-Milch

Kase

45,3
38,6
36,5
30,3
29,2
28,7
27,2
27,0
25,0
24,0
22,6
20,4

pflanzl. Brotaufstrich

54,6  H-Milch 22,6
54,0 Kase 20,4
Geflugel 20,1
Fruchtquark 19,3

Butter

Eier 11,8
Gemdisesaft 11,1
Obst 10,3
Fleisch 9,8
Gemuse 9,3
Baby-Glaskost 3,8
-16,7 Kartoffeln

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK Haushaltspanels (Frische) und der Handelspanels von Nielsen und bioVista

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

(Molkereiprodukte, Trockensortiment, Safte)
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Bio-Frische: Viele Kaufer, geringe Loyalitat

2005 2006

Kauferreichweite +8% +4%
Ausgaben je Kauferhaushalt 29,85€ 1140 33,48€ 1129 42,93 €
Bio-Einkaufe je Kauferhaushalt 96 1219 11,6 +11% 12,9
Einkaufe je Kauferhaushalt insgesamt 134 132 131
Ausgaben je Einkauf 3,55€ 7% 3,29 € +204 3,34 €
Bedarfsdeckung Wert 3,6% 1130 40%  111% 4,5 %

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels,
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Hinweis: Ein Haushaltspanel deckt etwa 66 % des Bio-Marktes ab




Frische nach EKST

Mengenanteile der Einkaufsstatten in %, 2007

BOL
Bundesprogramm

Okologischer
Landbau

Kartoffeln

Eier

Gemduse

Obst

Brot

Fleisch

Fleischwaren/ 7 SV - 39

Wurst

Geflugel [ 2 26

O Discount B SB Warenhaus > 5000 gm B VM > 1500 gm
O kl. LEH/Supermarkt < 1500 gm B Naturkosthandel O Handwerk

B Obst- u. Gemusefachgeschaft B Erzeuger Wochenmarkt O Rest

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
*ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK Haushaltspanels,
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Hinweis: Der NKH wird bei einem Haushaltspanel unterreprésentiert
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BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Discounter erweitern Bio-Sortimente

Mengenanteile der Einkaufsstatten in %, 2007

TK-Gemuse
Gemiusesaft
Nudeln* 6
SiRgeback 3 6 n
Obstsaft 47 13
Mehl 4 = 13
Msli 4 10 16
A
Baby-Glaskost 13 14
E Discount B SB Warenhaus > 5000 gm B VM > 1500 gm
E KllkLHEH/Supermarkt < 1500 gm O Drogeriemarkt O Getrankeabholmarkt

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
*ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK Haushaltspanels,

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Hinweis: Der NKH wird bei einem Haushaltspanel unterreprasentiert
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BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




NKH erfolgreich beim Theken-Kéase

Mengenanteile der Einkaufsstatten in %, 2007

ZMP  _BOL
Bundesprogramm
Landbau

0 e ]
Frischmilch 13 29 _
H-Milch 11 16 |
Fruchtquark ZL’IE
Naturquark 3 7 15 _
Naturjoghurt 4 11 23 _

Kase verpackt* 8 5 18

Butter AN 20 [ 30 P
Frucht- und
Trinkjoghurt S
Kase Theke* 6 ' 6 12
B Naturkosthandel B SB Warenhaus > 5000 gm B VM > 1500 gm
O kl. LEH/Supermarkt < 1500 gm B Discount O Drogeriemarkt

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
*ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK Haushaltspanels,
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Hinweis: Der NKH wird bei einem Haushaltspanel unterreprésentiert




Frucht- und Trinkjoghurt:

Umsatz- und Absatzentwicklung

BOL

P Bundesprogramm
/ ~ / . Okologischer
L Landbau
s 4

Absatz in Tsd. Tonnen

Umsatz in Mio. Euro

Bio gesamt
9,7 14.6 22.1 (LEH + NKH + DM) 299 44 3 68,2
8,9 29,9
B NKH
8,3 26,8
6,3 13’2 20,7 38,4
OLEH inkl. DM 17.5
10 6.3 16,2 9.2 :
! 3,4 T T T T 1
' ' ' ' 2004* 2005 2006 2007
2004* 2005 2006 2007
Bio-Absatzanteile in Prozent Bio-Umsatzanteile in Prozent
-- 0,4 0,8 1,6 LEH + DM -- 0,5 1,0 2,1
-- 1,1 1,7 2,6 LEH + NKH + DM == 1,7 2,5 3,7

*LEH inkl. DM far 2004 nicht verfigbar

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista




Frucht- und Trinkjoghurt : 7MP BOL
Absatz nach Einkaufsstatten OCMA =
Absatzverteilung in % Mittlere Absatzanderung 07 vs. 05in %

B Gesamt 51

m Naturkosthandel [|18
m sB WH > 5000 gm || 02
B VM 800 - 5000 qm [Jl39

[0 LEH < 800 gm

@ Discount

]26
26 BDrogeriemarkt [T

2005 2006 2007
9,7 14.6 22,1 Absatz in Tsd. Tonnen

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista




Frucht- und Trinkjoghurt: Durchschnittspreise

in Euro je Kilogramm

BOL

Bundesprogramm
’ Okologischer
Landbau

2004 | 2005 | 2006 | 2007
Konventionell (LEH + DM) -- 2,06 2,07 2,15
Bio (LEH + DM) -- 2,74 2,77 2,91
SB Warenhaus
(>5000 qm) -- 2,73 2,80 2,83
Verbrauchermarkt grof}
(1500-5000 gm) T | 28e ] 299 | 908
Verbrauchermarkt klein
(800-1500qm) -- 2,73 2,83 2,99
Supermarkt
(400-800 qm) -- 2,79 2,81 3,00
restl. Geschafte
(<400 qm) -- 2,82 2,91 3,41
Discount -- 2,60 2,62 2,83
Drogeriemarkt -- 2,84 2,91 2,97
Naturkosthandel 3,31 3,27 3,25 3,37

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista




Frucht- und Trinkjoghurt: numerische Distributio

Monatsmittel, ohne ALDI

BOL

Bundesprogramm
’ Okologischer
Landbau

Fruchtjoghurt Trinkjoghurt
2004 | 2005 | 2006 | 2007 2005 | 2006 | 2007
70 68 67 66 Gesamt (LEH + DM) 51 57 52
-- 68 67 65 |Konventionell* (LEH+DM)| 51 57 52
13 15 20 28 Bio (LEH + DM) 2 4 12
SB Warenhaus
49 59 81 98 (>5000 qm) 23 48 57
Verbrauchermarkt grol3
52 65 73 85 (1500-5000 qm) 20 31 45
Verbrauchermarkt klein
45 45 55 68 (800-1500qm) 8 13 31
Supermarkt
39 39 41 52 (400-800 qm) 3 11 25
restl. Geschafte
6 5 3 3 (<400 qm) 0 0 2
25 28 52 82 Discount ohne ALDI 0 2 30
0 1 2 2 Drogeriemarkt 0 0 0

*2004 nicht verfugbar

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista




Neue Marktforschungsstudie BOL

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

Weitere Informationen unter www.zmp.de/publikationen

Verarbeitete Bio-Produkte —

Tendenzen aus Lebensmitteleinzelhandel und Fachhandel

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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Preisaufschlage fur verpackte Bio-Ware

LEH inkl. Drogerie- und Getrankeabholmarkte* und Naturkosthandel

BOL

Bundesprogramm
’ Okologischer
Landbau

Aufschlag Bio zu )
Konventionell in % Pflanzl. Brotaufstriche

Mehl
SuRgeback 116
Obstsaft 105

Naturquark 82

175
172

Naturjoghurt 73
H-Milch 70
Gem Usesaft 69
Muasli 65
Butter 56
Nudeln 52
TK-Gemuse 48
Fruchtquark 45

Frucht- u. Trinkjoghurt 44

Frischmilch 38 *wenn fur den Markt relevant:
Getrankeabholmarkte nur bei Saften

Baby-Glaskost 31

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handeslpanel von Nielsen und bioVista




Preisentwicklung Bio vs. konventionelle Ware
LEH inkl. Drogerie- und Getrankeabholmarkte* und NKH

P Bundesprogramm
’ Okologischer
Landbau

2007 vs. 2006 in %
-9,4

Bio

*wenn fur den Markt
relevant:
Getrankeabholmarkte
nur bei Saften

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

pflanzl. Brotaufstriche -0,2

Frucht- u. Trinkjoghurt

SuRgeback

Mehl 25,7

Nudeln Konventionell
Musli
Naturjoghurt
Naturquark

Gemusesaft

Obstsaft
Baby-Glaskost
H-Milch
Fruchtquark
Frischmilch
TK-Gemuse

Butter 18,8

ZMP-Analyse 2007auf Basis des ACNielsen Handelspanels




Preisaufschlage u. -entwicklung fur Bio-Ware

Links: %-Aufschlag Bio zu Konventionell 2007
Rechts: Entwicklung Bio-Preise 07 zu 06

BOL
Bundesprogramm

Okologischer
Landbau

59,7 Salatgurken

51,0 Mohren, ohne Laub

skl Gouda jung, Bedienung

46,8 Apfelsinen
45,8 Tomaten, rund
43,9 Zwiebeln
42 .4 Paprika
k)  Schweinehackfleisch

¥} Eier Freiland 6-12 Pkg.
cisWwd Kartoffeln, 1-2,5 kg Pkg.

39,4 Apfel

38,0 Bananen

31,7 Rinderhackfleisch
28.8 Vollkornbrot, geschn., SB

222 Roggenmischbrot, ganz, Bed.

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

0,3
ZMP-Verbraucherpreisspiegel, 2007




2. Teil: Bio-Obst- und -Gemuse: Dynamik des ZMP BOL
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BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Entwicklung der Einkaufsstatten bei

_ ) _ 7MP - BOL
Bio-Obst und —-Gemise, Mengenanteile OCMA =
Menge Bio-O+G in 1000 Tonnen 126 176 225 246
Mengenentwicklung +39,6% +27,1% +9,8%

: 2004 2005 2006 2007
Mengenanteile
O LEH ohne Discounter
28.4 25,7 26,2 29 4

B Discounter

E Naturkostfachhandel

O O+G-Fachgeschafte/Stande

B Erzeuger / Wochenmarkte

[0 Sonstige Einkaufsstatten

_ In einem Haushalts%
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

27,4

Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.
anel wird das Niveau des Naturkostfachhandel unterschatzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekraftig.




Entwicklung der Einkaufsstatten bei

) ) 7MP ~ BOL
Bio-Obst und —Gemiuse, absolute Mengen TG CMA ==
Mengen in 1000 Tonnen 126 176 225 246
Mengeentwicklung +39,6% +27,1% +9,8%

O LEH ohne Discounter

B Discounter

@ Naturkostfachhandel

0 0O+G-
Fachgeschafte/Stande

B Erzeuger/Wochenmarkte
[0 Sonstige Einkaufsstatten opgpa 2005 2006 2007

Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.

_ In einem Haushalts%anel wird das Niveau des Naturkostfachhandel unterschatzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekraftig.
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Woher kommen die Mengen von

: : . 7MP BOL
Bio-O+G im Discounter? GCMA =5
Gewinn- und Verlustsalden: Mengen in 1.000 Tonnen

2005:2004 2006:2005 2007:2006
Mengen-VA insges. 28,43 43,18 | 5,12
von konv. O+G im Disc. 15,22 25,52 0,47
von Bio-O+G im restl. LEH |0,29 ]O,S9 '0,78|
von konv.O+G im restl.LEH| |7,37 10,89 3,1
vom Naturkosthandel 0,32 10,93 0,01
von sonst. Einkaufsst. ]3,03 5,1 0,63
Inten-/Extensivierung O+G }2,21 0,16 '3,31ln

ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels, Basis: jeweils gemeinsame
Masse zweier Jahre, d.h. Haushalte die zwei Jahre kontinuierlich berichtet haben.

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Kaufverhalten bei Bio-Obst und —Gemiuse
nach Einkaufsstatten, 2007

Kauferreichweite 67,7 50 3
(Kauferhaushalte 41,8 ’
in % aller Haushalte) - - 5.6 9.6
meeeeeeeey (N
Alle LEH Discounter | Naturkost- Sonstige
Geschafte o. Disc. fachhandel Geschafte
Kg je Kauferhaushalt 9,4 4,5 5,3 19,4/ 8,2
Kg je Einkauf 1,1 0,9 1,0 2,2 1,8
Euro je Einkauf 2,72 2,52 1,67 6,47 5,87
Einkaufshaufigkeit 8,5 4,9 5,5 8,9 4,8
Bedarf an Bio-O+G (kg) 9,4 12,4 10,2 42,1 28,3
Bedarfsdeckung (%)* 100 36 52 46 29

Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.

*Wie viel % ihres Bio-O+G-Bedarfs decken die . . . ..
In einem Haushaltspanel wird das Niveau des Naturkostfachhandels unterschéatzt.

BidFUAE S ARFIGWEHISGE R abe ibandigse?




Einkaufshaufigkeiten bei Bio-Obst und —Gemise
2007: Jeder neunte Haushalt kauft 6fter Bio-O+G

ZMp EOL

undespr garnm
’ Oklg
Landbau

W 13+-mal Kaufer

@ 3-12-mal Kaufer

0 1-2-mal Kaufer

Summe

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

27,3 40,3
|
Kauferreichweite % der Kaufer % der Menge
in %aller Insges.
Haushalte
67,7 % 100 % 100 %

ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Einkaufshaufigkeiten bei Bio-Obst und —Gemus
Jedes Jahr mehr Intensivkaufer

ZMP  _BOL
Bundesprogramm
Landbau

Kauferreichweite in %

M 13+-mal Kaufer

[ 3-12-mal Kaufer

[11-2-mal Kaufer

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

46,9

27,4

54,5 65,5 67,7

9,5 12,5

27,7 28,2 27,3

2004

2005 2006 2007

ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




2. Teil: Bio-Obst- und -Gemuse: Dynamik des ZMP BOL

Bundesprogramm
ischer

Kaufverhaltens, Dr. Paul Michels (ZMP) OCMA =

<+ Einkaufsstattenwechsel bel Bio-Obst und —Gemuse

s Kaufersegmentierung nach Einkaufsstattenloyalitaten

s Sortimentsentwicklung Bio-Obst und Gemise
* Ausblick auf das Projekt ,Dynamik des Kaufverhaltens im Bio-

Sortiment”

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Einkaufsstattenloyalitaten bei Bio-Obst

N o 7MP BOL
und —Gemuse, Loyalitatsklassen 2007 TGCMA =
% der Kaufer* von LEH Discounter Naturkost- sonstige

ohne handel

Discounter
decken ... % ihres Bedarfes Loyale Kaufer der Einkaufsstatten

an Bio-O+G uber diese Einkaufsstéatte
B bis 100 %
M bis 90 %
[ bis 80 %
[1bis 70 %
Ibis 60 % 00
O bis 50 % 12.4

[ bis 40 %
E bis 30 %
M bis 10 %
41,8

Kauferreichweite

50,3 5,6 9,6

* Basis: Kauferhaushalte mit mindestens Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.

4 Bio-O+G-Einkaufen _ In einem Haushaltspanel wird das Niveau des Naturkostfachhandels unterschéatzt.
BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Loyalitaten zur praferierten Einkaufsstatte und BOL
ZMP
Parallelverwendung anderer, 2007 Fema ==

Landbau

OLEH ohne Disc. B Disc. @ NKH O sonst.

Loyale* zum NKH | 10,3 79,7

Loyale* zu
Discountern

11,5 84,4

Loyale* zu LEH
ohne Discount

Loyale* zu
sonstigen 8,6 (W4 82,8

80,5

Einkaufskst.

*Loyale decken mindestens 50 % ihres
Bedarfes an Bio-O+G in der jeweiligen Einkaufsstatte;
Basis: Kauferhaushalte mit mindestens

Bi&%,%g'g&ég&lé,%ﬁgg Bien, Dr. Paul Michels

Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.




Einkaufsstattenloyalitaten bei Bio-Obst

. . 7MP ~ BOL
und —Gemuse, Kauferbetrachtung T CMA =
Kauferreichweite in % 46,9 54,5 65,5 67,7
@ Loyale* zum NKH

. 1,3

M Loyale* zu Discountern 1.2 H
O Loyale* zu LEH ohne m6 2 5,8

Discount ] o=
W Loyale* zu sonstigen

Einkaufskst. .
B Wechselkaufer 31,8 e ’ 34,2
O nur 1-3-mal Bio-O+G

SElE 2004 2005 2006 2007

*Loyale decken mindestens 50 % ihres
Bedarfes an Bio-O+G in der jeweiligen Einkaufsstatte;
Basis: Kauferhaushalte mit mindestens

Bi&%,%ﬁgg&ég%%jﬁg Bien, Dr. Paul Michels

Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.
In einem Haushaltspanel wird das Niveau des Naturkostfachhandels
unterschatzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekraftig.




Einkaufsstattenloyalitaten bei

' 3 LMP BOL
Bio-Obst und —Gemiuse, Mengenbetrachtung TG CMA ==
Mengen Bio-O+G in 1000 T. 126 176 225 246

@ Loyale* zum NKH

26,7

B Loyale* zu Discountern

[JLoyale* zu LEH ohne

Discount 21,2

Bl Loyale* zu sonstigen
Einkaufskst.

B Wechselkaufer

12,3

O nur 1-3-mal Bio-O+G
gekauft 2004 2005 2006 2007

*Loyale decken mindestens 50 % ihres

Bedarfes an Bio-O+G in der jeweiligen Einkaufsstatte;
Basis: Kauferhaushalte mit mindestens Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.

54 J%A,%Qé‘&g@&'é%ﬁ%[} Bien. Dr. Paul Michels In einem Haushaltspanel wird das Niveau des Naturkostfachhandels unterschatzt.




Bio-Obst- und Gemuse Einkaufsmenge nach 7MP BOL

Loyalitaten, 2007 GCMA ==
Kg je Haushalt
alle Kaufer 9,4
Loyale* zum NKH 78,4
Loyale* zu Discountern 11,8
Loyale* zu LEH ohne Discount 15,9
.Loyale* zu sonst. Einkaufskst 36,8
Wechselkaufer 30,3
mal Kaufer-1-3 11,3

*Loyale decken mindestens 50 % ihres
Bedarfes an Bio-O+G in der jeweiligen Einkaufsstatte;
Basis: Kauferhaushalte mit mindestens

Bi&%,%ﬁgg&ég&%%ﬁgg Bien, Dr. Paul Michels

Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.




Bedarf an Obst- und Gemuse der BOL
s . ~ 1 ~ ZMP Bundesprogramm
Kaufergruppen nach Einkaufsstattenloyalitaten \" g5 epga

Kg je Haushalt

Loyale* zum NKH

Loyale* zu Discountern

Loyale* zu LEH ohne Discount

Loyale* zu sonstigen Einkaufskst.

Wechselkaufer

HBio @ konv Bio-Anteil
[ T T T [T [ T T [ [ [1
118 40 %
186 6 %
160 9 %
201 16 %
[ [ T [ T I:IL7I6I I [T [ T T ] 15 %
0 50 100 150 200 250

*Loyale decken mindestens 50 % ihres
Bedarfes an Bio-O+G in der jeweiligen Einkaufsstatte;
Basis: Kauferhaushalte mit mindestens

Bi&%,%ﬁgg&ég&lé,%jﬁg Bien, Dr. Paul Michels

Quelle: ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels.




Wer sind die Bio-Fans bei Obst und Gemiuise

Bio-Mengenanteile, 2007, alle Haushalte = 4,3 %

ZMp EOL

j Bundesprogramm
/ ~ / i Okologischer
L | Landbau
-

Jungere Familien mit Kleinkindern
Aufsteiger/Singles/DINKS

Hessen

OECD-Einkommen hoch
Baden-Wirttemberg

Abitur mit Berufsausbildung
Berufstatige Alleinlebende

Abitur ohne Berufsausbildung
Niedersachsen
Arbeitslosen-Familien
Arbeiterschicht-Rentner-Familien
Brandenburg

OECD-Einkommen sehr niedrig
Hauptschule ohne Berufsausbildung
Sachsen

Thiringen

Sachsen-Anhalt
Mecklenburg-Vorpommern

»

o 9o,

oo
Ul

w Wwp

o

ol

N

oo"h!I

Sl

w

ZMP-Analyse 2007 auf Basis GfK-Haushaltspanel, vorlaufige Daten,

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Hinweis: Ein Haushaltspanel unterschatzt den Marktanteil von Bio-Produkten um ca. 25%




Wie viel Prozent der Kaufer stammen aus

: - o /MP BOL
den jeweiligen Lebenswelten ? (2007) G CMA =
Alle Loyal zu Loyal Loyal Loyal Wech-
Haus- LEH o. 4y 4V 4V sel-
halte Disc. Disc. NKH restl. kaufer
0 Alleinstehende Altere 16 169| [141] |176| [13.8] |151
[0 Arbeitersch.-Rentner-Fam.
_ 9 9.2 8 4,8 6,3 8,6
@ Mittelsch.-Rentner-Fam. : 8.7
15,7 0.9
B Arbeitslosen-Familien 12,1 17.4 2.2 23,3 18
E Arbeiter-Familien o. Ki. ) . £ A
4.8 : A
O Arbeiter-Familien mit Ki. 126 : 11,5 5,8
[1 Mittelsch.-Familien o. Ki. ’ 14,2
B Mittelsch.-Familien mit Ki.
[0 Berufst. Alleinlebende
0 Aufsteiger/Singles/DINKS 14.5 6,9
10,8 !
B Studierende/Auszubild. I N

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Mehr Uber die loyalen Kunden der ZMP 0L

Einkaufsstatten von Bio-Obst und —-Gemuse ... T CMA ==

Ldb

e Die Halfte der loyalen Kunden des Naturkostfachhandels sind Singles
oder DINKS; Kinderhaushalte sind starker bei den loyalen Discounter-
oder Wechselkaufer vertreten; Mittelschichtfamilien ohne Kinder sind
loyal zur erzeugernahen Vermarktung und zum restlichen LEH.

e Alle betrachteten Kundengruppen sind tberdurchschnittlich gebildet.
Dies gilt besonders fir loyale Naturkosthandelkunden und weniger fir
die Discounterkunden. Das Bildungsniveau der anderen Kaufergruppen
bewegt sich zwischen diesen beiden Polen.

e Ahnliche Aussagen gelten auch fur die Zugehorigkeit der Kaufer-
gruppen zu OECD-Wohlstandsklassen.

e Bio-Kunden gibt es in allen Ortsgrof3en, loyale Naturkosthandelkunden
und Wechselkaufer leben eher in Stadten ab 100.000 Einwohnern.

e Bio-Kunden kommen aus dem Suden oder der Mitte Deutschlands, im
Norden und insbesondere im Osten wird weniger Bio-O+G eingekauft.
Loyalen Naturkosthandelkunden sind auch in Berlin Gberproportional
vertreten.

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




2. Teil: Bio-Obst- und -Gemuse: Dynamik des ZMP BOL

Bundesprogramm
ischer

Kaufverhaltens, Dr. Paul Michels (ZMP) OCMA =

<+ Einkaufsstattenwechsel bel Bio-Obst und —Gemuse

s Kaufersegmentierung nach Einkaufsstattenloyalitaten

s Sortimentsentwicklung Bio-Obst und Gemise

* Ausblick auf das Projekt ,Dynamik des Kaufverhaltens im Bio-

Sortiment”

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




E_ntW|ckIung der Top_-B-Arten bel ZMP BOL
Bio-Obst und —Gemiuse i
Mengen in 1000 Tonnen 126 176 225 246
Mengeentwicklung +39,6% +27,1% +9,8%

0 Bananen

O MOhren*

m Apfel

O Restl. O+G

2004 2005 2006 2007

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Entwicklung der Top-3-Arten bei MP BOL
Bio-Obst und —Gemiuse CMA 5=
Mengen in 1000 Tonnen 126 176 225 246
Mengeentwicklung +39,6% +27,1% +9,8%
13,5
’ 21,3

[0 Bananen Z3 0

E MOhren*

m Apfel

@ Restl. O+G

2004 2005 2006 2007

ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Mengenwachstum schwéacht sich ab ... BOL

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

Veranderung in % jeweils gegenuber dem Vorjahr

O Frischobst u. -gemiuse
O Bananen

E Mohren

m Apfel

@ restliches Obst+Gemuse
100

2006:2005

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




BOL

Sortimente der Einkaufsstatten MP
Mengenanteile 2007

Bundes esprogramm
Okologischer
Landbau

Mengenanteile an Bio-Obst und -gemuse

23,1 30.8 27.7

[0 Bananen
O Mohren*
m Apfel

O Restl. O+G

insgesamt  Discounter LEH o. NKH sonst.
Discounter

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Entwicklung der Top-3-Arten bei BOL

Bundesprogramm
ischer

Bio-Obst und —Gemiuse im Naturkosthandel

Mengenanteile an Bio-Obst und -gemuse

[ Bananen

O Mohren*

m Apfel

[ Restl. O+G

2004 2005 2006 2007

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Anteil der M6hren aus Deutschland BOL
steigt, ist aber kleiner als bei konv. Ware dcMA =

Mengenanteile deutscher Ware an M6hren (ohne Bundmaohren)

B konventionelle M6h

E Bio-Mohren

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Anteil der Apfel aus Deutschland bei MP BOL
konventioneller und bei Bio-Ware vergleichbar OCMA ==

Mengenanteile deutscher Ware an Apfeln insgesamt

[ Konventionelle
Apfel

[ Bio-Apfel

2007

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels




2. Teil: Bio-Obst- und -Gemuse: Dynamik des ZMP BOL

Bundesprogramm
ischer

Kaufverhaltens, Dr. Paul Michels (ZMP) OCMA =

<+ Einkaufsstattenwechsel bel Bio-Obst und —Gemuse

L)

»» Kaufersegmentierung nach Einkaufsstattenloyalitaten

’0

2 Sortimentsentwicklung Bio-Obst und Gemiuse

Ausblick auf das Projekt , Dynamik des Kaufverhaltens im Bio-

Sortiment”

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




Neues BOL-Projekt*: ZMP BOL

Dynamik des Kaufverhaltens im Bio-SortimenN_GeMAa &=

Die Themenfelder:

e Wie lassen sich Veranderungen des Einkaufsverhaltens im Zeitablauf
erklaren? z. B.:

s Was lasst sich aus den Einkaufshistorien der einzelnen Haushalte lernen? (z. B.

Generiert der Discount Neukunden oder nimmt er dem Fachhandel Kunden
weg?)

e Welchen Einfluss haben Einstellungen, Freizeitaktivitaten,

Medienpraferenzen und sozio6konomische Parameter der Haushalte auf die
Einkaufsintensitat bei Bio-Ware?

e Bei welchen Produkten verwechseln die Haushalte haufig Bio- mit
konventioneller Ware? Wo bleibt also noch Aufklarungsbedarf?

e Welche Optimierungspotenziale kdnnen in den Bio-Sortimenten des
Handels identifiziert werden? Wo bestehen Sortimentslicken?

* Zusammenarbeit der ZMP (deskriptive Analysen) und der Universitat Kassel
(statistische Kausalanalysen)

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




ZMP auf der Biofach ZMP Ok
OCMA

e Verbrauchertrend Bio: Dynamik des Kaufverhaltens in Deutschland
(Barbara Bien, Paul Michels, Fabian Buder / Universitat Kassel)

Donnerstag, 14-15 Uhr, Raum Oslo, CCN Ost
e Biofleisch und Biogetreide: Markte im Ungleichgewicht
(Diana Schaak, Heike Engelhardt)
Donnerstag, 17-18 Uhr, Raum Prag, CCN Ost
e Okomarkt — Halt das Wachstum an? Pressefrihstiick
(Markus Kraus / CMA, Ralf Goessler /ZMP, Gerd Sonnleitner /DBV)

Freitag, 9:30 Uhr — 10.15 Uhr, am CMA/ZMP-Stand in Halle 3,
Stand 214

e Publikationen:
> OKOMARKT Jahrbuch 2008

> Verarbeitete Bio-Produkte — Tendenzen aus Lebensmitteleinzel- und
Fachhandel

BioFach, 21. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




